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PRODOTTI TURISTICI

Creazione e
costruzione della
Rete di Destinazione

28-29 ottobre 2025




I Costruire il prodotto turistico -

GLI STEP 4 ‘
3 o

. MONITORAGGIO E
2 LANCIO DEl IMPROVEMENT
‘ COSTRUZIONE PRODOTTI SUL PRODOTTI
PRODOTTI TURISTICI MERCATO Monitoraggio customer
, , Attuazione strategie sentiment e
ANALISI DI MERCATO Coinvolgimentoe marketing comportamento
1 affiancamento attori
) Identificazione mercati locali pubblici e privati Monitoraggio evoluzione
e target Elaborazione strategie trend di mercato ed
L . i eventuale improvement
IDENTIFICAZIONE E MAPPATURA Definizione Unique preme
Selling Proposition Creazione Piano di

RISORSE DEL TERRITORIO
Mappatura delle risorse del territorio
e analisi SWQT, con particolare
riferimento a qualita, accessibilita,
efficienza, attrattivita, potenzialita.
Definizione ruoli stakeholders (CCIAA,
OGD, Provincia, ecc.)

marketing



Quindi cosa occorre fare?

= Strutturare il territorio: trasformare
le risorse in offerte (che diventano
esperienze da raccontare)

* Creare il

PRODOTTO-DESTINAZIONE PROVINCIA
DI VICENZA

FTOURISM©2025



B |l prodotto-destinazione

Territorio Destinazione Destinazione-prodotto

Contenitore Con contenuto

segmentato

FTOURISM©2025



Il prodotto

turistico

BENEFICI

= v Dok

AGGIUNTO

| RISORSE

T

; 2l
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B Cos’e un prodotto turistico?

L'insieme di beni e servizi di un territorio che,
messi a sistema, compongono un’offerta in
grado di rispondere alle esigenze
di specifici segmenti della domanda turistica.

definizione del WTO (Organizzazione Mondiale del Turismo)
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B Cos’e un prodotto turistico?

= E la giusta combinazione tra attrattive, servizi, contesto, popolazione locale, animazione, trasporti,
immagine della destinazione

= Non e la semplice somma delle attrattive e dei servizi della destinazione, ma un mix pit complesso in cui il
territorio continua ad essere |la base del prodotto e il risultato finale & un’esperienza turistica memorabile
per i visitatori

ATTRATTIVA + FACILITAZIONI + ACCESSIBILITA

o VLA -
FRACANZAN §
PIOVENE

(1710)
Arch. F. Muttoni
Cappella gentilizia

Museo della vita
quotidiana e del lavoro
in villa




B Cos’e un prodotto turistico?

Prospettiva
dell'operatore:

Il vecchio modo di
intendere il prodotto
turistico

FTOURISM©2025



B Cos’e un prodotto turistico?

Paesaggio attrattivo + =
Prospettiva del piste ciclabili + hotel bike | E——
turista: friendly + agevolazioni EEEEEE T e N

(riparo bici, meccanico
Il nuovo modo di
intendere il prodotto

turistico Vigna + visita in cantina +

pranzo tra i filari



B Costruire il prodotto turistico

Il Turista ha bisogno di PROPOSTE
che permettano la fruizione (e

la scelta personalizzata) di tutte Domanda
le risorse

La Destinazione deve organizzare il
territorio e trasformare le RISORSE in

PRODOTTI (ESPERIENZIALI)

FTOURISM©2025



B Costruire il prodotto turistico

Co-creazione:

il turista crea il suo prodotto
personalizzato, a partire dai
servizi esistenti offerti dagli

operatori turistici

FTOURISM©2025



| prodotti
turistici della
Provincia di
Vicenza
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- Il prodotto-destinazione provincia di Vicenza

LA VOCAZIONE TURISTICA DELLA PROVINCIA DI VICENZA

OUTDOOR FOOD & WINE BIKE SPECIAL
ACTIVE&SLOW INTEREST
« TIPICITA!
«  CAMMINI ENOGASTRONOMI  «  CICLOTURISMO e
« HIKING CHE - MTB MICE
e ALTRI e MALGHEE e«  GRAVEL INDUSTRIALE
CANTINE e CICLOVIE ARTIGIANATO

SHOPPING
RELIGIOSO

* CIRCUITO BACALA




Provincia di Vicenza
- Clusterizzazione prodotti trasversali

Cluster tematici trasversali Arte e cultura Outdoor Enogastronomia Bike
Montagna Veneta Pedemontana Terre Vicentine
OUTDOOR OUTDOOR - = | ARTE E CULTURA
Cluster tematici per OGD
' o Per SCI  BIKE ARTE E CULTURA OUTDOOR
GASTRONOMIA ENO NATURA BIKE
GASTRONOMIA ENOGASTRONOMIA
ESPERIENZIALE
RADICI RELIGIOSO > AELIS'LA';T"%E RELIGIOSO
RADICI INDUSTRIALE - INDUSTRIALE MICE
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- Il prodotto-destinazione provincia di Vicenza

COME SI STRUTTURANO | PRODOTTI TURISTICI?

DALLE ALLA
SINGOLE COMPONENTI RETE DI DESTINAZIONE
* Rete di prodotto * Rete di prodotto
* Ricettivita e Servizi outdoor bike

* Ristorazione e Attrattive * Rete di prodotto * Rete di prodotto
* Trasporti * Ecc. enogastronomico culturale

FTOURISM©2025



La Rete di Destinazione

’n
Cos’e
La Rete mette insieme La Rete avra al suo Sara una rete - su base
operatori turistici e di interno gli operatori che volontaria - di operatori
servizi, in modo tale vorranno caratterizzare la certificati, perché in
che le loro singole propria offerta e i propri possesso di determinati
proposte e servizi, in servizi per avere, in requisiti
forma aggregata, guesto modo, un
POSSano creare una catalogo di proposte
proposta commerciale tematizzate e adatte alla

turistica e tematica domanda del mercato

FTOURISM©2025



- La Rete di Destinazione
Obiettivi

= QOrganizzare proposte e servizi turistici (attivita, visite
guidate, attivita esperienziali, ecc.) rivolte ai segmenti di
domanda specifici della destinazione (es. turismo bike,
enogastronomico, culturale, ecc.)

= Incrementare |'identita e la visibilita nel mercato della
provincia di Vicenza e degli operatori locali che ne fanno
parte

= Facilitare gli operatori truistici vicentini nel valorizzare e
immettere nel mercato turistico la propria proposta

= Attrarre nuovi target e mercati

" Promo-commercializzare la destinazione in maniera
condivisa e attraverso gli adeguati canali e segmenti



- La Rete di Destinazione
Obiettivi

In sostanza:

la Rete di destinazione servira ad organizzare e
distinguere la provincia di Vicenza e le sue imprese
che si impegnano a cooperare e a proporre
un’offerta turistica di qualita - di servizi, alloggi,
esperienze, attivita, ecc. - adatta alle necessita di
diverse tipologie di segmenti e con diverse
motivazioni di visita dei territori delle tre OGD
vicentine.

FTOURISM©2025



Il modello

" La proposta e |a
creazione di un’unica
Rete, che pero abbia
diverse declinazioni
tematiche, secondo il
modello delle Reti di
prodotto

La Rete di Destinazione

RETE DI DESTINAZIONE

Provincia di Vicenza

I I I
RETE DI RETE DI RETE DI

PRODOTTO PRODOTTO PRODOTTO

Outdoor Enogastronomia Bike

FTOURISM©2025

RETE DI
PRODOTTO

Cultura



La Rete di Destinazione
Vantaggi

La partecipazione comporta dei vantaggi soprattutto in termini di collaborazione,
promozione e comunicazione

" Inserimento nel sistema di promozione e comunicazione della CTT, con contenuti
dedicati

" Inserimento in un sistema di prodotti turistici della destinazione, con visibilita sui
canali promozionali e promo-commerciali

= Inserimento nelle azioni informative e di accoglienza

= Possibilita di utilizzare un “marchio” di riconoscimento



La Rete di Destinazione

Vantaggi

Impianti e piste

Dove mangiare

Hotel La Bussola
Hote 4 stelle

LUNGOMARE DEI CAVALIERI 16

“: WWW.LABUSSOLAHOTEL.IT

L]

<= INFO@LABUSSOLAHOTELIT

439 089 871533

L'Hotel La Bussola & situato ad Amalfi, cuore nevralgico della (
Duomo e dal porto turistico della citta.

Q

SEAWAVE

visitamalfiofficial « Sequi
Audio originale

visitamalfiofficial Every day can be a special day, especially with
the sea at your window!

Discover more on: www.visitamalfi.info

#visitamalfi #amalficoast #amalfi #landscape #tourism
#amalfiexperience #goodlife #inspiration #iloveitaly #secretitaly
#romanticgetaway #hotellabussola

3 sett



La Rete di Destinazione
Vantaggi

= Possibilita di incrementare la propria visibilita nel mercato interessato al turismo
specifico (outdoor, enogastronomico, culturale, ecc.)

= Possibilita di diversificare |la propria attivita economica e generare ricavi

= Possibilita di ottenere maggiori flussi di clientela



La Rete di Destinazione
Impegni

= Proporre offerte, convenzioni o proposte correlate a quelle di altri aderenti
alla Rete

= Dare evidenza del marchio di appartenenza alla Rete

= Fornire all'organo tecnico materiale promozionale (testi, immagini) relativo
alla propria impresa

= Partecipare agli incontri organizzati per i membri della Rete

= Garantire il mantenimento dei requisiti e degli standard di qualita richiesti

= Essere disponibili a collaborare in azioni di promozione e promo-
commercializzazione

FTOURISM©2025



- | possibili aderenti per prodotto turistico

Strutture
ricettive

Strutture
ricettive

Guide

Strutture
ricettive

Guide

Strutture
ricettive

Noleggi

Guide

Ristoranti

Guide

Ristoranti

Noleggi

TTOO AdV

TTOO AdV

TTOO AdV

Ristoranti

Malghe,

 fattorie, agrit

Ville e siti

TTOO AdV

Bike transfer

TTOO AdV

Botteghe,
negozi

Sedi MICE

-

Architetture
industriali

7




La Rete di Destinazione
Requisiti generali di adesione

= Assicurare adeguati livelli di qualita sia nelle proprie infrastrutture che nell'erogazione dei
propri servizi

= Personale formato, professionale e a conoscenza dell’'offerta turistica territoriale
= Personale con conoscenza almeno della lingua inglese
= Sito web/pagina FB attive e aggiornate, e con informazioni sull’'offerta turistica vicentina

= Saper fornire ai propri clienti informazioni turistiche sull'ambiente, i valori e l'identita socio-
culturale, la sua storia e il patrimonio naturale e culturale del territorio

= Indirizzo di posta elettronico attivo e informazioni aggiornate (es. orari apertura)
= Pagamenti elettronici

= Partecipare ad azioni di comunicazione, formazione o sensibilizzazione promosse dalla Rete
FTOURISM©2025



B Esempi

Cortina Experience: la Rete di
destinazione include gli operatori che
aderiscono ai diversi tematismi
esperienziali in base alla stagione:
strutture ricettive, ristorazione,
attivita, centri wellness ecc. Alla Rete
sono dedicate sezioni specifiche nel
sito web, oltre a una brochure e una
web app di destinazione.

Goditi un';

SCOPRI  COSAFARE  ESPERIENZE  PIANIFICA

Bike Experience
Trekking Experience
Family Experience
Climbing Experience

Wellness Experience

Wellbeing Experience
Food Experience
Cortina Pet Friendly
Cortina Green
Lifestyle Experience
Cortina Guest Experience

Cortina Summer Activities

Pianifica la tua Esperienza

ALLOGGI FAMILY rmilv

per le famiglie presso le nostre strutture ricettive. Offriamoil

comfort e la comodita di grandi e piccoli nei servizi in un ambiente ideale per il loro soggiorno,

RISTORANTIFAMILY:

FRIENDLY

FTOURISM©2025

Hotel Villa Argentina

Descrizione
L'Hotel si trova in una posizione privilegiata per gli sportivi e gli amanti della natura: si trova infatti nel cuore delle piste di Pocol, direttamente collegate conil
comprensorio delle Tofane. Comodo per chi viene a Cortina d'inverno per sciare, in quantossi trova di piste del o iodelle Tofanee

delle Cinque Torri. € inoltre un ottimo punto di partenza per escursioni di sci alpinismo o con le claspole. Per chi visita Cortina in estate, I'hotel si trovainuna
posizione perfetta per escursioni, mountain bike, vie ferrate e vie di arrampicata ma anche per andare in bicicletta o correre in montagna - I'Hotel Argentina é
infatti membro di Roadbike Holidays ed & parte anche del circuito nazionale dei Running Hotel.

f Lhotel & molto adatto alle famiglie sia per la sua posizione, circondato da prati verdi con una area giochi incantevole, sia per | servizi offerti per i piccoli ospiti e
le attenzioni a loro dedicate: I'hotel mette a disposizione slitte e slittini, family room con camere comunicanti, aree giochi interne ed esterne, mend dedicati
nonché convenzioni con partner locali per l'intrattenimento dei bambini sia d'estate che d'inverno.

Questo hotel & una struttura Ski-In / Ski-Out!
Ski-In / Ski-Out significa che potete mettervi gli sci appena usciti dall'hotel - I3 pista inizia davanti alla porta del vostro albergo!

o Informazioni
R, +3904365641 G [email protected]

= Localita Pocol, 44 - 32043 Cortina dAmpezzo (BL) @ Visita il sito

78 170

PRENOTA

Ristorante Camera e Colazione
Glardino Mezza Pensione
Accettazione animall domesticl Penslone Completa
Parchegglo privato

Garage

Biblioteca/Sala lettura

Bagno turco

Palestra

Telefono diretto



B Esempi

PARMA CITY OF GASTRONOMY

Sapori che conquistano, tradizioni che arrivano da lontano. Parma & un
luogo unico al mondo, nel cuore della Food Valley italiana, con il
maggior numero di prodotti tipici tutelati da marchi di qualita, un
paradiso per il palato, che vi lascera ricordi indimenticabili.

Il Club di Prodotto “PARMA City of Gastronomy” tutela la qualita dei
nostri prodotti e garantisce autenticita ed unicitd alla vostra
esperienza sul nostro territorio. | nostri valori sono: qualita, genuinita,
professionalita, cordialita ed esclusivita.

Tutti gli operatori aderenti al Club rispettano questi valori e
arricchiscono con la propria personalita per garantire un‘esperienza unica
ed immersiva nell'enogastronomia parmense.

Solo gli operatori che possiedono determinati requisiti di qualita che
sposano i nostri valori fondanti possono entrare a far parte del
nostro Club.

Con PARMA City of Gastronomy vivrete un'esperienza che ricorderete
a lungo: sarete accolti con un calice di vino e un assaggio dei nostri
prodotti tipici, gusterete una colazione ricca con prodaotti locali, pranzerete
e cenerete in ristoranti pronti ad offrirvi il meglio della nostra cultura
culinaria, potrete approfittare di offerte speciali, visitare luoghi della
produzione, assaggiare a acquistare direttamente tutti i nostri tesori
enogastronomici.

PARMA City of Gastronomy garantisce tutti i confort e la
professionalita necessari per trasformare il vostro viaggio in
un'esperienza, unica, ricca ed emozionante.

Gli operatori che desiderano fare parte del club di prodotto possono
contattare la redazione telefonicamente al numero +39 0521 218559 o via
email clubdiprodotto@comune.parma.it per richiedere la modulistica e
il disciplinare necessaria all'iscrizione.

PARMA!

City of

Gastronomy

GLI AMBASCIATORI DEL GUSTO

RISTORANTI

La tradizione culinaria, la creativita
degli chef, I'amore per i prodotti e
le materie prime, la passione: sono
gli ingredienti che potrete gustare
in ogni piatto proposto dai nostri
ristoratori.

LUOGHI DEL GUSTO E DEL SAPERE

Musei e scuole di cucina, custodi e
maestri della conoscenza
dell'enogastronomia e della sua
antica storia, da visitare per
scoprire proprio tutto sulla nostra
tradizione culinaria.

1

49

Ristoranti

STRUTTURE RICETTIVE

Il meglio dell'accoglienza di Parma
vi attende nelle nostre strutture
ricettive: un calice di vino locale e
un assaggio di prodotti tipici per
iniziare al  meglio il vostro
soggiorno in citta.

GUIDE TURISTICHE

Guide turistiche, guide
escursionistiche ambientali,
accompagnatori: la professionalita
e la passione al vostro servizio per
scoprire al meglio i luoghi del
gusto e del sapere di Parma.

Strutture ricettive

PRODUTTORI

L'arte antica della norcineria, i
segreti della lavorazione casearia, i
tesori  enologici  custoditi  nelle
nostre cantine. Visite guidate e
degustazioni per scoprire il buono
di Parma.

TOUR OPERATOR

Visite ai luoghi di produzioni, food
tour, visite guidate a tema
enogastronomico, culturale,
musicale: le proposte dei nostri
tour operator per soddisfare tutte
le richieste dei viaggiatori gourmet.

NEGOZI
Porta con te un po' di Parma
acquistando i migliori  prodotti

nelle nostre botteghe, gli spacci
aziendali, le gastronomie.

TRASPORTI

Spostarsi a Parma e provincia in
totale comodita, affidandosi alla
professionalita e la conoscenza del
territorio delle nostre agenzie e dei
nostri autisti.




TAVOLI DI LAVORO
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Quando si progetta un prodotto
- turistico, qual e il focus da cui partire?
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- Turismo bike

* Tipologia di turismo che implica
la visita della destinazione con
la motivazione di praticare bike,
interessandosi anche alle altre
attivita outdoor e al turismo
naturalistico in generale

* Ricerca servizi specifici per il
turismo bike: ciclovie, bike
point, bike hotel, ecc.

Significa

—

FTOURISM©2025

Tracciare e manutenere i percorsi e
le ciclovie del territorio, dal
cicloturismo alla MTB al gravel

Implementare |la geolocalizzazione
e le mappe GPS

Creare servizi (bike point, bike
hotel...)

Creare esperienze turistiche
accattivanti e interessanti

Creare sinergie con fornitori di
servizi complementari

Creare sinergie con altri settori (es.
outdoor e gastronomia)




- Turismo bike

COMPONENTI DEL PRODOTTO —> CONCETTUALIZZAZIONE -——> COMUNICAZIONE PROPOSTA

Esperienza bike
in Provincia di Vicenza

Noleggio bike e attrezzatura

sportiva

Noleggi

Ricettivita .
Ristoranti e bar bike | Bike
friendly \ transfer
Bike transfer y
Ristorazione | Guide
Strutture ricettive bike friendly TOe
Agenzie

Guide TO e Agenzie



Turismo bike

SCOPRI COSA FARE ESPERIENZE PIANIFICA MILANO CORTINA 2026 INFO

ESEMPI

Bike Experience
Trekking Experience
Family Experience
Climbing Experience
Wellness Experience
Wellbeing Experience
Food Experience
Cortina Pet Friendly
Cortina Green
Lifestyle Experience

Cortina Guest Experience

FTOURISM©2025



- Turismo bike

ESEMPI

Scegli tra affascinanti percorsi panoramici ad alta quota in sella alla tua mountain bike o e-bike.

Affronta le sfidanti strade bianche per gli amanti del gravel o sfreccia sui percorsi asfaltati se prediligi il road bike. Dai
piacevoli itinerari per famiglie alle rilassanti tappe culinarie nei rifugi, assapora i piatti tipici della tradizione ampezzana.
Le Dolomiti ti aspettano per un'esperienza su due ruote unica nel suo genere.

a4
MOUNTAIN BIKE

ettt

Cadin di Sotto

Bus de Tofana @ Staulin
NS Stadio Olimpico o
del Ghiaccio "% CIANDERIES

Baita Pié Tofana \0/ @

@ El Camineto \0/ Cortina g

d'Ampezzo
© ()

Rifugio Angelo Dibona - @
Mortisa —

: M .
Baita Resch @ e Camping e

passo FalZarego Rocchetta = Fraina
@ =
I sras | | SRas BRS - Campo
di Sotto
Zuel
Cinque Torri
inqu rri 9/

@ Ponte de Ru Curto Q

= N7

2ifugio Averau (ER

ITugio VeraU@ ACQUABONA

Rifugio Nuvolau (@)
-’ Google My Maps



Pianifica la tua Esperienza

Trova alloggi e servizi per te. Goditi un’accoglienza impeccabile e un servizio su
misura per chi desidera scoprire Cortina muovendosi in bici.

Turismo bike

ESEMPI 0 e

ALLOGGI BIKE FRIENDLY

FTOURISM©2025



- Turismo bike

ESEMPI

Un’accoglienza pensata e un servizio dedicato ai ciclisti presso le nostre strutture ricettive. Mettiamo il comfort e la
comodita dei ciclisti al primo posto, offrendo servizi e un ambiente ideale per il loro soggiorno.

Hotel Faloria Mountain Hotel Cortina Hotel Alaska
Spa R esort Storico hotel nel pieno centro di Cortina d’Ampezzo dal Un 4 stelle in centro a Cortina, ideale per vivere una
1870 vacanza tra relax e mondanita

Affidati alla competenza dei nostri operatori e lasciati assistere in ogni tua esigenza. Che tu voglia noleggiare una bici o
partecipare a un'esperienza ciclistica guidata da esperti del territorio, Cortina sapra soddisfare i tuoi bisogni.

¥ [P

wllbasdli

Noleggio M’Over Noleggio Socrepes Snow Service

Un bike concept store in pieno centro a Cortina Tutta I'attrezzatura per il divertimento su due ruote Noleggio di attrezzatura per gli sport estivi

Scopri Scopri Scopri



- Turismo bike

ESEMPI

D

Valsugana B

W‘ .“' ' 3 .:’—:- f{:'&
:!;?: (‘ -n,i‘;

Azienda per il Tunsmo VaIsugana Lagorau | wwwvns:tvalsugana |t #li Jelove»alsugana
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- Turismo bike

1. Com’e percepito il nostro territorio per quanto riguarda il turismo bike?
2. Quali sono i servizi attualmente offerti?

3. Quali servizi sareste disponibili ad attivare?

4. Con quali altri membri della rete siete intenzionati a collaborare?



- Turismo outdoor




- Turismo outdoor

Tipologia turistica in cui la
motivazione principale e fare attivita
fisica nella natura. Dentro questa
tipologia si includono soprattutto
I'escursionismo e altre attivita all’aria
aperta (es. arrampicata, sport
invernali ecc.)

Lo si pu0 considerare un mix tra il
concetto di turismo naturalistico, i cui
fruitori vogliono avere un contatto
diretto con la natura e sono attenti
alla sostenibilita, e il turismo sportivo.

Significa

—

FTOURISM©2025

Mettere in valore i sentieri e i cammini

Geolocalizzazione e mappe GPS, da
mettere a disposizione degli utenti

Promuovere e valorizzare aree in cui
praticare I'arrampicata e altre attivita
sportive

Creare dei punti di supporto e informativi
Creazione di itinerari/escursioni guidate

Creare esperienze turistiche accattivanti
e interessanti

Creare sinergie con altri settori (es.
gastronomia)




- Turismo outdoor

COMPONENTI DEL PRODOTTO ——> CONCETTUALIZZAZIONE -——> COMUNICAZIONE PROPOSTA

Esperienza outdoor active & slow
in Provincia di Vicenza

Guide

Noleggi attrezzature

outdoor
RETE DI

PRODOTTO
OUTDOOR

/ \
Ricettivita ‘ ‘

Ristorazione

TO e Agenzie




Turismo outdoor

ESEMPI

Parchi Naturali
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Il punto di riferimento per la natura e
Poutdoor del territorio di Bologna. Materiali,
eXt ra B . mappe, itinerari, esperienze e proposte di
f— viaggio per gli appassionati di trekking, di

cicloturismo o anche semplicemente per i
curiosi del verde.

- Turismo outdoor

ESEMPI

La tua U
vocazione? Trekking* ¥

3

Y s

Scoprila con |
noi!

Tante opportunita per scoprire il territorio

verde di Bologna

FTOURISM©2025



Turismo outdoor
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Il punto di riferimento per la natura e
Poutdoor del territorio di Bologna. Materiali,
mappe, itinerari, esperienze e proposte di
viaggio per gli appassionati di trekking, di
cicloturismo o anche semplicemente per i
curiosi del verde.
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- Turismo Outdoor

1. Com’e percepito il nostro territorio per quanto riguarda il turismo outdoor?
2. Quali sono i servizi attualmente offerti?

3. Quali servizi sareste disponibili ad attivare?

4. Con quali altri membri della rete siete intenzionati a collaborare?



- Turismo enogastronomico




- Turismo enogastronomico

Modalita di turismo in cui, oltre alla
cultura e i costumi locali, si cercano
anche degustazioni e conoscenza
dei prodotti tipici della
destinazione. Include anche visita a
mercati, feste gastronomiche ed
esperienze presso produttori locali.
La motivazione principale di questo
turismo e la conoscenza, la
degustazione e l'acquisto di prodotti
agroalimentari ed enologici tipici
del luogo di destinazione.

Significa

—

FTOURISM©2025

Promuovere i piatti della tradizione
utilizzando prodotti locali

Strutturare e organizzare visite presso
produttori, malghe e aziende
vitivinicole

Strutturare itinerari di scoperta dei
prodotti tipici

Promuovere i prodotti tipici

tradizionali attraverso attivita ed
esperienze turistiche

Promuovere sagre ed eventi
gastronomici locali a valenza turistica

Creare sinergie con altri settori (es.
outdoor e cultura)




- Turismo enogastronomico

COMPONENTI DEL PRODOTTO —> CONCETTUALIZZAZIONE -——> COMUNICAZIONE PROPOSTA

Esperienza food & wine
in Provincia di Vicenza

Produttori/malghe/fattorie P:gltggzn'
didattiche/agritur fattorie
|
Ristoranti e bar Ricettivita — - Guide

Guide
Ristorazione

Strutture ricettive




Turismo
enogastronomico pcita 20008 Aesaas o6 s e

Panettiere per un Giorno - Dall'Orto alla Tavola - Morgnersto

MovingLand MovingLand Trifolau per un Giorno - La
Ricerca del Tartufo

ESEMPI

LANGHE
MOMNFERRATO
ROERO

The Home of BuonVivere

Acquistada 10,00€ Acquista da 35,00€ Acquista da 15006

Langhe, Monferrato, Roero Langhe, Monferrato, Roero

Il Mulino come una Volta -
Visite in Cantina MovingLand Picnic e Cene in Vigna

FcTJd!.Wn: ; i‘i E!

'l

LANGHE MONFERRATO, ROERO

Acquista da 35,00€ |

Tour enogastronomlco nelle
Langhe Langhe Langhe
Aperitivo artistico Le Grandi Masterclass Di Analisi Sensoriale del
Falstaff Italia Tartufo
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Le dimore del

Turismo =
enogastronomico oo

specialita locali e delizie di queste terre.

| nostri Ristoranti

| luoghs miglion dove apprezzare il grande patimonio

na locale, tra antiche locande, osterie tpiche

Vedi anche

ESEMPI Gk i

Meteo e Webcam

Infopoint e Contatti

L ANGHE Ristoranti Stellati
MOMFERRATO o R

pregat gioelli gastronomici di Langhe Monferrato
OERO
b

Scopei di pi

Tha Haome of Buon¥ivere

Trattorie e Osterie

Assapora i gusti delia tradizione nelle miglion trattorie

LAN“‘;HE, MONFERRATO‘,“‘;““‘ROERO C
Tour enogastronomico nelle ‘ nghe

Kcal, scopn le ncette piu ;Ck)% nelie ostene tpiche
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Turismo
- enogastronomico
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Food Valley

Sapori dellEmilia Romagna, gusta una delle cucine piu buone al
glelglele)




Turismo
enogastronomico

ESEMPI
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) emmammaglaturism SCOPRI L'EMILIAROMAGNA ~  IDEE DI VIAGGIO ~ EVENTI & NEWS ~  PIANIFICA IL TUO VIAGGIO ~

ITINERARI ESPERIENZE

A . s Scopri gli itinerari dell'Emilia Scopri le esperienze dell'Emilia
Vivi gli eventi dell'Emilia Romagna prig P P
Romagna Romagna
Vai all'elenco degli eventi a tema Food Valley ) . . . .
Vai all'elenco degli itinerari a tema Food Valley Acquista un'esperienza a tema Food Valley

SCOPRI DI PIU &
SCOPRI DI PIU PRENOTA
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ESEMPI 11 strutture trovate

Best Western Premier Milano Palace
' & & & &

Corso Vittorio Emanuele Il, 68, Modena
Modena

‘ Vai alla scheda —

Best Western Plus Modena Resort

SPECIAL Wi A%
PROTECTIO!

Via Giardini Nord, 438, Casinalbo
s Formigine

Vai alla scheda —

Hotel Touring
1 8 & & 8%

viale Darfo Dallai, 1, Carpi
Carpi




- Turismo enogastronomico

1. Com’e percepito il nostro territorio per quanto riguarda il turismo
enogastronomico?

2. Quali sono i servizi attualmente offerti?

. Quali servizi sareste disponibili ad attivare?

4. Con quali altri membri della rete siete intenzionati a collaborare?

w



- Turismo culturale




- Turismo culturale

e Garantire la fruibilita dei siti

. . d’interesse
Il turismo culturale consiste nello
svolgere attivita turistiche (visite) * Creare proposte che o
legate alla cultura, visitare le permettano un approccio pid
orincipali attrattive culturali e Significa valorlzze?nte e di «edytamment»
monumentali, ma soprattutto —— (education + entertainment)
conoscere e immergersi nelle legato alla visita delle Ville
tradizioni e storia locale. Nel * Mettere gli attrattori culturali in
contesto vicentino, il focus viene rete per creare proposte
posto sull’elemento differenziale integrate
delle Ville venete e palladiane. * Creare sinergie con altri settori

(es. enogastronomia)

FTOURISM©2025



- Turismo culturale

COMPONENTI DEL PRODOTTO =—> CONCETTUALIZZAZIONE — COMUNICAZIONE PROPOSTA

; . Esperienza culturale
Ville e siti di . P T
) in Provincia di Vicenza
Interesse
Ristorazione
RETE DI
PRODOTTO
CULTURA
Ricettivita

TO e Agenzie

Guide AI Generated




NV visitveronAT

Turismo culturale

ESEMPI

Arricchite la vostra vacanza con esperienze da portarvi nel cuore: un tour in bicicletta tra le vigne, una

(]
H : - . L ]
arrevirere oo UNESCO naural culurol's Vivere Verona:
degustazione in una tipica osteria veronese o un corso di cucina per scoprire le ricette dell'autentica

Patrimonio porto a conoscerli tutti. Devo solo capire se partire cai siti . .
mondiale Unesco, immergetevi nelle

anche Verona lo ¢! esperienze autentiche

tradizione culinaria veneta? La scelta non manca, da dove cominciamo?

(& nnra esplora

Cattedrale dl Santa Marla Matricolare Chlesa dl San Fermo
Verana (Duomo) Verons Esperienze 7 - a I {
oot s _Esperienze 7" ® A partire da 95 € st t
Vedi =
Aspartire da 25 € Il vero Risotto all’Amarone In una

S.I.M.- Shakespeare Interactive
Museum

lezione - Shared class (English)

Scoprl Verona dal flume

Verona Verona

Verona

Musel, monumentl, chlese, antichl
Plazzaforte strategica palazzl e tesorl nascostl

Verons

Tantissime sono le chlese dl Verona: qul Nord, sud, ovest, est: Verona,
vl parlo delle quattro pla famose

Verona Verona



- Turismo culturale

1. Com’e percepito il nostro territorio per quanto riguarda il turismo culturale?
2. Quali sono i servizi attualmente offerti?

3. Quali servizi sareste disponibili ad attuare?

4. Con quali altri membri della rete siete intenzionati a collaborare?



- Special interest

Nello specifico caso dei territori
delle tre OGD vicentine, gli special
interest stanno ad indicare tutte le
tipologie di turismo considerate
piu di nicchia, ma comunque
caratterizzanti il territorio stesso.

In particolare, si fa qui riferimento
al turismo legato all’archeologia
industriale, a quello dell’artigianato,
dello shopping, al turismo MICE, al
turismo religioso e al turismo delle
radici.

Significa

—

Creare proposte che permettano un approccio
valorizzante del saper fare artigiano e manifatturiero
con esperienze, attivita turistiche ed itinerari

Inserire I'archeologia industriale in percorsi di visita
turistici, supportati da guide specializzate e
collaborazioni

Valorizzare I'aspetto spirituale legato in primis al
Santuario della Madonna di Monte Berico, ma anche
del Cammino delle Apparizioni e dei luoghi votivi e di
pellegrinaggio

Incrementare I'attivita congressuale legata al turismo
MICE, sfruttando gli spazi gia esistenti e strutturando
un’offerta turistica ad hoc

Valorizzare e incrementare consapevolezza sul circuito
di ristoranti vicentini, con I'obiettivo di attirare un target
di oriundi veneti




- Special interest

COMPONENTI DEL PRODOTTO ——> CONCETTUALIZZAZIONE =—> Es. COMUNICAZIONE PROPOSTA

Esperienza spirituale/MICE/degli antichi
mestieri/archeo-industriale
in Provincia di Vicenza

Botteghe artigiane e negozi

Archeologie industriali SPECIAL

INTEREST

TO e Agenzie

Sedi congressuali

Al Generated



- Special interest

ESEMPI TURISMO INDUSTRIALE ESEMPI TURISMO ARTIGIANALE E TURISMO DELLO SHOPPING

turismo
Torino Tl e

gince 1997 Commerces et services

I Musei d'impresa

IMusei d'impresa le aziende, dei

Mz Produits et spécialités régionales

LA CERAMICA V. 3 :

SCOPRIRE v COSAFARE? v IL TUO SOGGIORNO v  LATO MARE v

Alexis Carpentier Art Atelier Galerie
Artists in Residence (AIR
Pratique de la céramique Apprentissage des différentes Vallauris)
contemporaine, influence, technigues de mosaique :
. 2 g & L'association AIR Vallauris
cartoon; street-art. Décoration émaux, pate de verre, coupe de : ;i
Alessandro Cruto sur porcelaine ... —_—_— recoit des artistes en
AW m—— provenance du monde entier
& w= & afin qu'ils rencontre...

Torino,
Spazio "Attilio Ferrari®

Museo Archivio Reale Mutua Atelier Andelu Atelier Céramique
Artists in Residence (AIR Dominique NB
Vallauris) Peintures sur toile et papier, en
FTOURISM © 2025 technique mixte. Gravures au Cette jolie boutique vous
Lassoclation AR Vallaurts carborundum. Sculptures en propose arts de la table et

recoit des artistes en arés. And... objets décoratifs. Réalisations
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APPENDICE

B | territori delle OGD

Asiago

Enego

Foza

Lusiana Conco
Roana

Gallio



APPENDICE

B | territori delle OGD
T

Montecchio Precalcino

Arsiero
Breganze
Caltrano
Calvene

Carre
Castelgomberto
Chiuppano
Colceresa

Fara vicentino
Isola vicentina
Laghi

Lugo di Vicenza
Malo

Monte di Malo
Pedemonte
Piovene Rocchette
Posina

Salcedo

Sarcedo

Schio

Thiene

Tonezza del Cimone
Torrebelvicino
Valdastico

Valli del Pasubio

Velo d’Astico
Villaverla

Zane

Zugliano
Agugliaro

Cogollo Del Cengio
Cornedo Vicentino
Gambellara
Lastebasse

Marano Vicentino

Montecchio Maggiore

Montebello Vicentino

Monteviale

Montorso Vicentino
Orgiano

Santorso

San Vito Di Leguzzano
Sarego

Trissino

Valdagno



APPENDICE

- | territori delle OGD

OGD Terre Vicentine

Albettone Campiglia dei berici Marostica Recoaro Terme Valliona
Alonte Cassola Montecchio Maggiore Romano d’Ezzelino Villaga
Altavilla vicentina Castegnero Montegalda Rosa Vicenza
Arcugnano Chiampo Montegaldella Rossano Veneto Zovencedo
Asigliano veneto Colceresa Monticello Conte Otto Rotzo
Barbarano Mossano Creazzo Nanto Sandrigo
Bassano del Grappa Crespadoro Nogarole Vicentino Schiavon
Bolzano vicentino Dueville Nove Solagna
Brendola Grisignano di Zocco Noventa Vicentina Sossano
Bressanvido Grumolo delle Pojana Maggiore Sovizzo

Abbadesse
Brogliano Isola Vicentina Pove del Grappa Tezze sul Brenta
Caldogno Longare Pozzoleone Torri di Quartesolo

Camisano Vicentino

Lonigo

Quinto Vicentino

Valbrenta
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