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B Costruire il prodotto turistico

4
GLISTEP
. o ©

. MONITORAGGIO E
2 LANCIO DEI IMPROVEMENT
‘ PRODOTTI SUL PRODOTTI
PRODOTTI TURISTICI Monitoraggio customer
Coinvolgimento Attuazione strategie sentiment e
1 ANALISI DI MERCATO Hfiancamento attori marketing com|.oortam.ento |
® Identificazione mercati locali pubblici e privati Monitoraggio evoluzione
e target trend di mercato ed

Elaborazione strategie
efinizione Unique di pricing

elling Proposition Creazione Piano di
marketing

D eventualemprovement
IDENTIFICAZIONE E MAPPATURAS

RISORSE DEL TERRITORIO
Mappatura delle risorse del territorio

e analisSWOT, con particolare
riferimento a qualita, accessibilita,
efficienza, attrattivita, potenzialita.
Definizione ruoli stakeholders (CCIAA,
OGD, Provincia, ecc.)



Quindi cosa occorre fare?

AStrutturare il territorio: trasformare
le risorse in offerte (che diventano
esperienze da raccontare)

ACreare il

PRODOTFDESTINAZIORROVINCIA
DI VICENZA

FTOURISMO©2(&2



B Il prodotto-destinazione

Territorio Destinazione Destinazione-prodotto

Contenitore Con contenuto

segmentato

FTOURISMO©2(&2



Il prodotto

turistico
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[ QA YV & beBi¥ Serviailhun territorio che,
YSaaAa | arausSyls 0O2YLR
grado di rispondere alle esigenze
di specifici segmentlella domanda turistica.

definizione del WTO (Organizzazione Mondiale del Turismo)
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B/ 2308 dzy LINRPR2GG2 (

A E la giusta combinazionetra attrattive, servizi, contesto, popolazionelocale, animazione,trasporti,
immaginedelladestinazione

A Noné lasemplicesommadelleattrattive e dei servizidelladestinazionemaun mix piti complessan cuiil
territorio continuaad esserda basedel prodotto e il risultatofinalee dzy” Q S a LiarNtcednérhorabile
peri visitatori

ATTRATTIVA + FACILITAZIONI + ACCESSIBII

o v
FRACANZAN | JE
PIOVENE (| B

(1710)

Arch. F.Muttoni
Cappella gentilizia
Museo della vita

quotidiana e del lavoro
in villa
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Prospettiva X ]
RSt Q2 LIS NI U
Il vecchio modali

intendere il prodotto
turistico
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Paesaggio attrattivo + T &

Prospettiva del piste ciclabili + hotel bik{
turista: friendly + agevolazioniGEer v &

_ (riparo bici, meccanico i :
Il nuovo modali e 55
iIntendere 1l prodotto

turistico Sl » Vigna + visita in cantina +

pranzo tra i filari



B Costruire il prodotto turistico

Il Turistaha bisogno dPROPOSTE
che permettano la fruizione (e

la scelta personalizzata) di tutte Domanda
le risorse

LaDestinazion&leve organizzare |l
territorio e trasformare le RISORSE ir

PRODOTTI (ESPERIENZIALI)

FTOURISMO©2®



B Costruire il prodotto turistico

(o-creazione

Il turista creal suo prodotto
personalizzata partire dai
servizi esistenti offerti dagli
operatori turistici

FTOURISMO©2(&2




| prodotti
turistici della
Provincia di
Vicenza
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B || prodotto-destinazione provincia di Vicenza

LA VOCAZIONE TURISTICA DELLA PROVINCIA DI VICENZA

OUTDOOR FOOD & WINE BIKE SPECIAL
ACTIVE&SLOW INTEREST
A ¢LtL/L¢!Q
A CAMMINI ENOGASTRONOMI A CICLOTURISMO RADICI
A HIKING CHE A MTB MICE
A ALTRI A MALGHE E A GRAVEL INDUSTRIALE

ARTIGIANATO
SHOPPING
RELIGIOSO

CANTINE A CICLOVIE
AJLw/!Le¢h .1 /1[1Q

Too T oo To Too To




Provincia di Vicenza

B Clusterizzazione prodotti trasversal

Cluster tematici trasversali Arte e cultura Outdoor Enogastronomia Bike
Montagna Veneta Pedemontana Terre Vicentine
OUTDOOR OUTDOOR ARTE E CULTURA
Cluster tematici per OGD
' o Per SCI  BIKE ARTE E CULTURA OUTDOOR
GASTRONOMIA ENO NATURA BIKE
GASTRONOMIA ENOGASTRONOMIA
ESPERIENZIALE
RADICI RELIGIOSO > ASR'Ig'lg'\l'\%E RELIGIOSO
RADICI INDUSTRIALE INDUSTRIALE MICE

FTOURISMO©2®
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B || prodotto-destinazione provincia di Vicenza

COME SI STRUTTURANO | PRODOTTI TURISTICI?

DALLE ALLA
SINGOLE COMPONENT} RETE DI DESTINAZION

A Rete di prodotto A Rete di prodotto
A Ricettivita A Servizi outdoor bike
A Ristorazione A Attrattive A Rete di prodotto A Rete di prodotto
A Trasporti A Ecc. enogastronomico culturale

FTOURISMO©2®



| a Rete di Destinazione
[ 2 a QS

La Rete mette insieme La Rete avra al suo
operatori turistici e di interno glioperatori che
servizj in modo tale vorranno caratterizzare la
che le loro singole propria offertae i propri
proposte e servizi, in servizi per avere, in
forma aggregata, guesto modo, un
POSSano creare una catalogo di proposte

proposta commerciale tematizzate e adatte alla
turistica e tematica domanda del mercato

Sara unaete - su base
volontaria- di operatori
certificati perché in
possesso di determinati
requisiti



| a Rete di Destinazione
Oblettivi

A Organizzare proposte e servizi turigtitiivita, visite
guidate, attivita esperienziali, ecc.) rivolte ai segmenti di
domanda specifici della destinazione (es. turismo bike,
enogastronomico, culturale, ecc.)

ALYONBYSYGlFINB f QARSymalat S f
provincia di Vicenza e degli operatori locali che ne fanno ﬁ,
parte

A Facilitare gli operatori truisticicentini nel valorizzare e
Immettere nel mercato turistico la propria proposta

A Attrarre nuovi target e mercati

A Promecommercializzare destinazione in maniera
condivisa e attraverso gli adeguati canali e segmenti




- | a Rete di Destinazione
Oblettivi

In sostanza:

la Rete di destinazione servira ad organizzare e
distinguere la provincia di Vicenza e le sue impres
che si impegnano a cooperare e a proporre

dzy Q2 FFSNI | { deNakviziflaloQdi, R A
esperienze, attivita, eceadatta alle necessita di
diverse tipologie di segmenti e con diverse
motivazioni di visita del territori delle tre OGD
vicentine.

FTOURISMO©2®



| a Rete di Destinazione
Il modello

RETE DI DESTINAZIONE
Provincia di Vicenza

AlLa proposta € la
creazione didzy’ Qdzy A O
Rete che pero abbia
diversedeclinazioni
tematiche secondo |l | | | |

modello delle Reti di RETE DI RETE DI RETE DI RETE DI
prodotto PRODOTTO PRODOTTO PRODOTTO PRODOTTO
Outdoor Enogastronomia Bike Cultura

FTOURISMO©2®



- | a Rete di Destinazione
Vantaggi

La partecipazione comporta dei vantaggi soprattutto in termigcoliiborazione,

promozione e comunicazione

A Inserimento nel sistema di promozione e comunicazione della CTT, con conte
dedicati

A Inserimento in un sistema di prodotti turistici della destinazione, con visibilita s
canali promozionali e proramommerciali

A Inserimento nelle azioni informative e di accoglienza

At 23aA0AfA0L RA dzOAEATTFNBE dzy aYl NDOF



| a Rete di Destinazione

Vantaggi

Impianti e piste

Dove mangiare

Hotel La Bussola
Hote 4 stelle

LUNGOMARE DEI CAVALIERI 16

“: WWW.LABUSSOLAHOTEL.IT

L]

<= INFO@LABUSSOLAHOTELIT

439 089 871533

L'Hotel La Bussola & situato ad Amalfi, cuore nevralgico della (
Duomo e dal porto turistico della citta.

Q

SEAWAVE

visitamalfiofficial « Sequi
Audio originale

visitamalfiofficial Every day can be a special day, especially with
the sea at your window!

Discover more on: www.visitamalfi.info

#visitamalfi #amalficoast #amalfi #landscape #tourism
#amalfiexperience #goodlife #inspiration #iloveitaly #secretitaly
#romanticgetaway #hotellabussola

3 sett



- | a Rete di Destinazione
Vantaggi

A Possibilita di incrementare la propvisibilita nel mercatoteressato al turismo
specifico (outdoor, enogastronomico, culturale, ecc.)

A Possibilita di diversificare la propria attivita economigererare ricavi
A Possibilita dottenere maggiori flussii clientela



- La Rete di Destinazione
Impegni

A Proporre offerte, convenzioni o proposte correlate a quelle di altri aderenti
alla Rete

A Dare evidenza del marchio di appartenenza alla Rete

AC2ZNYANBE FffQ2NHIY2 (GSOYAO2 YIGSNAL €
alla propria impresa

A Partecipare agli incontri organizzati per i membri della Rete

A Garantire il mantenimento dei requisiti e degli standard di qualita richiesti

A Essere disponibili a collaborare in azioni di promozione e promo
commercializzazione

FTOURISM©2®2



- | possibili aderenti per prodotto turistico

" Strutture
ricettive

" Strutture |

ricettive )

B Guide

Guide

Noleggi

Ristoranti

Ristoranti

TTOQAdV

7

TTOQADV

Malghe,

Strutture |
ricettive |

Guide

Noleggi

Ristoranti

fattorie, agrit |

TTOAdV

[ Strutture

ricettive

TTOOAdV

7

Guide

[ Botteghe, |

negozi

TTOQAdV

Sedi MICE

7

Ville e siti

[ Architetture |
i industriali |

Bike transfer




w La Rete di Destinazione
Requisiti generali di adesione

A Assicurare adeguati livelliglialitasia nelle proprie infrastrutture che nell'erogazione dei
propri servizi

APersonald 2 NI 023 LINRPFSaaAz2yl S S | O2y2a0Sy
A Personale con conoscenza almeno della lingua inglese
A Sito wellpagina FB attive e aggiornate, edoy F2 NY' I T A2y A &adzZ f Q2 FF

A Saper fornire ai propri clieriiformazioni turisticheull'ambiente, i valori e l'identita soeio
culturale, la sua storia e il patrimonio naturale e culturale del territorio

A Indirizzo dposta elettronicattivo einformazioni aggiornatées. orari apertura)
A Pagamenti elettronici

A Parteciparead azioni di comunicazione, formazione o sensibilizzazione promosse dalla R
FTOURISM©2®



Hotel Villa Argentina

SCOPRI  COSAFARE  ESPERIENZE  PIANIFICA

Bike Experience

Trekking Experience i Descrizione
L'Hotel si trova in una posizione privilegiata per gli sportivi e gli amanti della natura: si trova infatti nel cuore delle piste di Pocol, direttamente collegate con il
Family Experience P comprensorio delle Tofane. Comodo per chiviene a Cortina dinverno per sciare, in quantosi trova di piste del comprensorio delle Tofane e

- |
delle Cinque Torri. € inoltre un ottimo punto di partenza per escursioni di sci alpinismo o con le claspole. Per chi visita Cortina in estate, I'hotel si trovainuna

. . . e o |
C O rtl n a E X e rI e n C d a R ete d I 1L i Climbing Experience D posizione perfetta per escursioni, mountain bike, vie ferrate e vie i arrampicata ma anche per andare in bicicletta o correre in montagna - Hotel Argentina
. Y ® < - g ) infatti membro di Roadbike Holidays ed & parte anche del circuito nazionale dei Running Hotel.
: 4 } oy

Wellness Experience y f Lhotel & molto adatto alle famiglie sia per la sua posizione, circondato da prati verdi con una area giochi incantevole, sia per | servizi offerti per i piccoli ospiti e
le attenzioni a loro dedicate: I'hotel mette a disposizione slitte e slittini, family room con camere comunicanti, aree giochi interne ed esterne, mend dedicati

destinazione include gli operatori che VIV — e o O e G
aderiscono ai diversi tematismi = : FoodExperence _ i Ao e e S S A SO R

Cortina Pet Friendly

esperienziali in base alla stagione: : crimorn A

strutture ricettive, ristorazione, o e
attivita, centri wellness ecc. Alla Rete TS g EaaEy -~ - & . -
sono dedicate sezioni specifiche nel Pianificata tua Eperienza

Goditi un'; i dial i per le famiglie presso le nostre strutture ricettive. Offriamo il

sito web, oltre a una brochure e una e e
web app di destinazione. :

ALLOGGI FAMILY rmﬁl;v bl

Ristorante Camera e Colazione
Glardino Mezza Pensione
Accettazione animall domesticl Penslone Completa
Parchegglo privato

Garage

Biblioteca/Sala lettura

Bagno turco

Palestra

Telefono diretto

FRIENDLY

FTOURISMO©2(&2



B Esempi

PARMA CITY OF GASTRONOMY

Sapori che conquistano, tradizioni che arrivano da lontano. Parma & un
luogo unico al mondo, nel cuore della Food Valley italiana, con il
maggior numero di prodotti tipici tutelati da marchi di qualita, un
paradiso per il palato, che vi lascera ricordi indimenticabili.

Il Club di Prodotto “PARMA City of Gastronomy” tutela la qualita dei
nostri prodotti e garantisce autenticita ed unicitd alla vostra
esperienza sul nostro territorio. | nostri valori sono: qualita, genuinita,
professionalita, cordialita ed esclusivita.

Tutti gli operatori aderenti al Club rispettano questi valori e
arricchiscono con la propria personalita per garantire un‘esperienza unica
ed immersiva nell'enogastronomia parmense.

Solo gli operatori che possiedono determinati requisiti di qualita che
sposano i nostri valori fondanti possono entrare a far parte del
nostro Club.

Con PARMA City of Gastronomy vivrete un'esperienza che ricorderete
a lungo: sarete accolti con un calice di vino e un assaggio dei nostri
prodotti tipici, gusterete una colazione ricca con prodaotti locali, pranzerete
e cenerete in ristoranti pronti ad offrirvi il meglio della nostra cultura
culinaria, potrete approfittare di offerte speciali, visitare luoghi della
produzione, assaggiare a acquistare direttamente tutti i nostri tesori
enogastronomici.

PARMA City of Gastronomy garantisce tutti i confort e la
professionalita necessari per trasformare il vostro viaggio in
un'esperienza, unica, ricca ed emozionante.

Gli operatori che desiderano fare parte del club di prodotto possono
contattare la redazione telefonicamente al numero +39 0521 218559 o via
email clubdiprodotto@comune.parma.it per richiedere la modulistica e
il disciplinare necessaria all'iscrizione.

PARMA!

City of

Gastronomy

GLI AMBASCIATORI DEL GUSTO

RISTORANTI

La tradizione culinaria, la creativita
degli chef, I'amore per i prodotti e
le materie prime, la passione: sono
gli ingredienti che potrete gustare
in ogni piatto proposto dai nostri
ristoratori.

LUOGHI DEL GUSTO E DEL SAPERE

Musei e scuole di cucina, custodi e
maestri della conoscenza
dell'enogastronomia e della sua
antica storia, da visitare per
scoprire proprio tutto sulla nostra
tradizione culinaria.

1

49

Ristoranti

STRUTTURE RICETTIVE

Il meglio dell'accoglienza di Parma
vi attende nelle nostre strutture
ricettive: un calice di vino locale e
un assaggio di prodotti tipici per
iniziare al  meglio il vostro
soggiorno in citta.

GUIDE TURISTICHE

Guide turistiche, guide
escursionistiche ambientali,
accompagnatori: la professionalita
e la passione al vostro servizio per
scoprire al meglio i luoghi del
gusto e del sapere di Parma.

Strutture ricettive

PRODUTTORI

L'arte antica della norcineria, i
segreti della lavorazione casearia, i
tesori  enologici  custoditi  nelle
nostre cantine. Visite guidate e
degustazioni per scoprire il buono
di Parma.

TOUR OPERATOR

Visite ai luoghi di produzioni, food
tour, visite guidate a tema
enogastronomico, culturale,
musicale: le proposte dei nostri
tour operator per soddisfare tutte
le richieste dei viaggiatori gourmet.

NEGOZI
Porta con te un po' di Parma
acquistando i migliori  prodotti

nelle nostre botteghe, gli spacci
aziendali, le gastronomie.

TRASPORTI

Spostarsi a Parma e provincia in
totale comodita, affidandosi alla
professionalita e la conoscenza del
territorio delle nostre agenzie e dei
nostri autisti.




TAVOLI DI LAVORO
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Quando si progetta un prodotto
B turistico, qual & il focus da cui partire?




B Turismo bike

A

1,.

S\

\
\

<
t*‘f'?f 1 '%

v‘ 7 N

-
<\‘- ]
< i
G




B Turismo bike

A Tracciare e manuteneigercorsi e
le cicloviedel territorio, dal
cicloturismo alla MTB al gravel

A Tipologia di turismo che implida
la visita della destinazione co
la motivazione di praticare bik

_ _ Significa . .
interessandosi anche alle altre : A Implementare la geolocalizzaziong
attivita outdoor e al turismo e lemappeGPS
naturalistico in generale A Creareservizilbike point, bike

A Ricerca servizi specifiir il K20Sft X0
turismo bike: ciclovie, bike A Creareesperienze turistiche
point, bike hotel, ecc. accattivanti e interessanti

A Crearesinergie con fornitori di
servizi complementari

A Crearesinergie con altri settotes.
outdoor e gastronomia)

FTOURISMO©2®



B Turismo bike

COMPONENTI DEL PRODOTF8-> CONCETTUALIZZAZIONE=—>  COMUNICAZIONE PROPOSTA

Esperienza bike
in Provincia di Vicenza

Noleggio bike e attrezzatura

sportiva _
Noleggi
Ricettivita _
Ristoranti e bar bike | Bike
friendly _ transfer
Bike transfer y
Ristorazione | Guide
Strutture ricettive bike friendly TOe
Agenzie

Guide TO e Agenzie



Turismo bike

SCOPRI COSA FARE ESPERIENZE PIANIFICA MILANO CORTINA 2026 INFO

ESEMPI

Bike Experience
Trekking Experience
Family Experience
Climbing Experience
Wellness Experience
Wellbeing Experience
Food Experience
Cortina Pet Friendly
Cortina Green
Lifestyle Experience

Cortina Guest Experience

FTOURISMO©2®



B Turismo bike

ESEMPI

Scegli tra affascinanti percorsi panoramici ad alta quota in sella alla tua mountain bike o e-bike.

Affronta le sfidanti strade bianche per gli amanti del gravel o sfreccia sui percorsi asfaltati se prediligi il road bike. Dai
piacevoli itinerari per famiglie alle rilassanti tappe culinarie nei rifugi, assapora i piatti tipici della tradizione ampezzana.
Le Dolomiti ti aspettano per un'esperienza su due ruote unica nel suo genere.

a4
MOUNTAIN BIKE

ettt

Cadin di Sotto

Bus de Tofana @ Staulin
NS Stadio Olimpico o
del Ghiaccio "% CIANDERIES

Baita Pié Tofana \0/ @

@ El Camineto \0/ Cortina g

d'Ampezzo
© ()

Rifugio Angelo Dibona - @
Mortisa —

: M .
Baita Resch @ e Camping e

passo FalZarego Rocchetta = Fraina
@ =
I sras | | SRas BRS - Campo
di Sotto
Zuel
Cinque Torri
inqu rri 9/

@ Ponte de Ru Curto Q

= N7

2ifugio Averau (ER

ITugio VeraU@ ACQUABONA

Rifugio Nuvolau (@)
-’ Google My Maps



Pianifica la tua Esperienza

Trova alloggi e servizi per te. Goditi un’accoglienza impeccabile e un servizio su
misura per chi desidera scoprire Cortina muovendosi in bici.

Turismo bike

ESEMPI Vv

ALLOGGI BIKE FRIENDLY

FTOURISMO©2(&2



Turismo bike

ESEMPI

Un’accoglienza pensata e un servizio dedicato ai ciclisti presso le nostre strutture ricettive. Mettiamo il comfort e la
comodita dei ciclisti al primo posto, offrendo servizi e un ambiente ideale per il loro soggiorno.

Hotel Faloria Mountain Hotel Cortina Hotel Alaska
Spa R esort Storico hotel nel pieno centro di Cortina d’Ampezzo dal Un 4 stelle in centro a Cortina, ideale per vivere una
1870 vacanza tra relax e mondanita

Affidati alla competenza dei nostri operatori e lasciati assistere in ogni tua esigenza. Che tu voglia noleggiare una bici o
partecipare a un'esperienza ciclistica guidata da esperti del territorio, Cortina sapra soddisfare i tuoi bisogni.

¥ [P

wllbasdli

Noleggio M’Over Noleggio Socrepes Snow Service

Un bike concept store in pieno centro a Cortina Tutta I'attrezzatura per il divertimento su due ruote Noleggio di attrezzatura per gli sport estivi

Scopri Scopri Scopri



- Turismo bike

ESEMPI

Valsugana Bike

7 Q ’, g

Tainl ,,\ s e
AR S A SR

Azienda per il Turismo Valsugana Lagorau | wwwvns:tvalsugana |t uh Jelove»alsugana

FTOURISMO©2(&2



B Turismo bike

1./ 2YQ8 LISNODSLIAG2 Af y2a0NR OGSNNAUI2NRM:
2. Quali sono I servizi attualmente offerti?

3. Quali servizi sareste disponibili ad attivare?
4. Con quali altri membri della rete siete intenzionati a collaborare?



- Turismo outdoor




- Turismo outdoor

Tipologia turistica in cui la
motivazione principale fare attivita
fisica nella natureaDentro questa

A Mettere in valord sentieri e i cammini

A Geolocalizzazione e map@PS, da
mettere a disposizione degli utenti

tipologia si includono soprattutto A Promuovere e vanArizzare aree in cui

f QSEO0dzNEA2YA&Y2 |S FEANB 0G4 SWNLU A @I Kb NR R NNJ YL
aperta (es. arrampicata, sport Significa sportive

invernali ecc.) ——p | A Creare depunti di supporto e informatiyi
Lo si puo considerare un mix tra il A Creazione dtinerari/fescursioni guidate

concetto di turismo naturalistico, i cui
fruitori vogliono avere un contatto
diretto con la natura e sono attenti
alla sostenibilita, e il turismo sportijo.

A Creare esperienze turistichecattivanti
e interessanti

A Crearesinergie con altri settoes.
gastronomia)

FTOURISM©2®2



- Turismo outdoor

COMPONENTI DEL PRODOTF8-> CONCETTUALIZZAZIONE=—>  COMUNICAZIONE PROPOSTA

Esperienza outdo@rctive& slow
in Provincia di Vicenza

Guide

Noleggi attrezzature
outdoor

Ristorazione

Ricettivita

TO e Agenzie




Turismo outdoor

ESEMPI

Parchi Naturali
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Il punto di riferimento per la natura e
Poutdoor del territorio di Bologna. Materiali,
eXt ra B . mappe, itinerari, esperienze e proposte di
f— viaggio per gli appassionati di trekking, di

cicloturismo o anche semplicemente per i
curiosi del verde.

- Turismo outdoor

ESEMPI

La tua U
vocazione? Trekking* ¥

3

Y s

Scoprila con |
noi!

Tante opportunita per scoprire il territorio

verde di Bologna

FTOURISMO©2®



Turismo outdoor

Mappa dei partner

ESEMPI

Formigine

Casteinuovo
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Il punto di riferimento per la natura e
Poutdoor del territorio di Bologna. Materiali,
mappe, itinerari, esperienze e proposte di
viaggio per gli appassionati di trekking, di
cicloturismo o anche semplicemente per i
curiosi del verde.
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- Turismo Outdoor

1./ 2YQ8 LISNOSLIA G2 Af y2a0NR GSNNRAG2NR
2. Quali sono i servizi attualmente offerti?

3. Quali servizi sareste disponibili ad attivare?
4. Con quali altri membri della rete siete intenzionati a collaborare?



B Turismo enogastronomico




B Turismo enogastronomico

A Promuovere piatti della tradizione
utilizzando prodotti locali

Modalita di turismo in cui, oltre a”rti A Strutturare e organizzandsite pressd
cultura e i costumi locali, si cercampo produttori, malghe e aziende
anchedegustazioni e conoscenza vitivinicole

' i tipicidell .. - :
del p_rod(_)ttl tipicidella ] A Strutturareitinerari di scoperta dei
destinazione. Include anche visitd a Significa L

- : prodotti tipici

mercati, feste gastronomiche el | e——T _ o
esperienze presso produttori Iocall A Promuovere i prodotti tipici
La motivazione principale di ques}o tradizionali attraversattivita ed
turismo éla conoscenza, la esperienze turistiche
RS3daAGIET A2yS S |f QF OljdAa 232 RA PrbdNBvB&4dgré &d eventi
agroalimentari ed enologici tipici gastronomici locali a valenza turisti¢a
del luogo di destinazione. A Creare sinergie con altri sett¢es.

outdoor e cultura)

FTOURISM©2®2




B Turismo enogastronomico

COMPONENTI DEL PRODOTF8-> CONCETTUALIZZAZIONE=>  COMUNICAZIONE PROPOSTA

Esperienza food &ine
in Provincia di Vicenza

Produttori/malghe/fattorie P;?glgtrtlzri,
didattiche/agritur fattorie
|
Ristoranti e bar Ricettivita — - Guide
I
Guide
Ristorazione

Strutture ricettive

=29

AI Generated



Turismo
enogastronomico — CEETENRS RS e

Panettiere per un Giorno - Dall'Orto alla Tavola - Morgnersto

MovingLand MovingLand Trifolau per un Giorno - La
Ricerca del Tartufo

ESEMPI

LANGHE
MOMNFERRATO
ROERO

The Home of BuonVivere

Acquistada 10,00€ Acquista da 35,00€ Acquista da 15006

Langhe, Monferrato, Roero Langhe, Monferrato, Roero

Il Mulino come una Volta -
Visite in Cantina MovingLand Picnic e Cene in Vigna

FcTJd!.Wn: ; i‘i E!

'l

LANGHE MONFERRATO, ROERO

Acquista da 35,00€ |

Tour enogastronomlco nelle
Langhe Langhe Langhe
Aperitivo artistico Le Grandi Masterclass Di Analisi Sensoriale del
Falstaff Italia Tartufo

FTOURISM©zur



| nostri Ristoranti

| luoghs miglion dove apprezzare il grande patimonio

' Le dimore del
Turismo s
enogastronOMmMICO  wom.

specialita locali e delizie di queste terre.

deidla cucina locale, tra antiche locande, osterie tipiche

Vedi anche

ESEMPI s

Meteo e Webcam

Infopoint e Contatti

L ANGHE Ristoranti Stellati
MOMFERRATO o R

pregat gioelli gastronomici di Langhe Monferrato

ROERO

Tha Haome of Buon¥ivere

Trattorie e Osterie

Assapora i gusti delia tradizione nelle miglion trattorie

LAN“‘;HE, MONFERRATO‘,“‘;““‘ROERO C
Tour enogastronomico nelle ‘ nghe

JCcall, scopn le ncette piu ;Ck)% nelie ostene tpiche




Turismo
- enogastronomico

ESEMPI

/ gm .
(:'ﬂ?) emlllaromagnatlnsmo SCOPRI L'EMILIAROMAGNA ~  IDEE DI VIAGGIO ~ EVENTI&NEWS ~ PIANIFICAILTUOVIAGGIO ~ T~ © Q
-

emiliaromagnatunsmo

" Food Valley

Sapori dellEmilia Romagna, gusta una delle cucine piu buone al
glelglele)




Turismo
enogastronomico

ESEMPI

/

X ugm
("'ﬂ'-) em|||ammag|aturism SCOPRI L'EMILIAROMAGNA ~  IDEE DI VIAGGIO ~ EVENTI & NEWS ~  PIANIFICA IL TUO VIAGGIO ~

N A

ITINERARI ESPERIENZE

A . s Scopri gli itinerari dell'Emilia Scopri le esperienze dell'Emilia
Vivi gli eventi dell'Emilia Romagna prig P P
Romagna Romagna
Vai all'elenco degli eventi a tema Food Valley ) . . . .
Vai all'elenco degli itinerari a tema Food Valley Acquista un'esperienza a tema Food Valley

SCOPRI DI PIU &
SCOPRI DI PIU PRENOTA



!U i U q;: RSG5 AR GRS TR
Turismo G0 Ve
- enogaStronomICO Enogastronomia in Emilia Romagna

ESEMPI 11 strutture trovate

Best Western Premier Milano Palace
' & & & &

Corso Vittorio Emanuele Il, 68, Modena
Modena

‘ Vai alla scheda —

Best Western Plus Modena Resort

SPECIAL Wi A%
PROTECTIO!

Via Giardini Nord, 438, Casinalbo
s Formigine

Vai alla scheda —

Hotel Touring
1 8 & & 8%

viale Darfo Dallai, 1, Carpi
Carpi




B Turismo enogastronomico

1./ 2YQ8 LISNOSLIA G2 Af y2a0NR GSNNRAG2NR
enogastronomico?

2. Quali sono i servizi attualmente offerti?

3. Quali servizi sareste disponibili ad attivare?

4. Con quali altri membri della rete siete intenzionati a collaborare?



- Turismo culturale




- Turismo culturale

A Garantire |druibilita dei siti

: . ROAYGSNBaas
Il turismo culturale consiste nellp
svolgere attivita turistiche (visitd) A Creare proposte che o
legate alla cultura, visitare le permettano urapproccio piu
principaliattrattive culturali Significa valorizzante e di «edutainment»
monumentalj ma soprattutto —— (education+ entertainment)
conoscere e immergersi nelle legato alla visita delle Ville
tradizioni e storia localéNel A Mettere gliattrattori culturali in
contesto vicentino, il focus vieng rete per creare proposte
LJI2ad2 adzZ f QSt S[ySyiG2 RAFFSNBYI ]| ivteyrate
delleVille venete e palladiane A Crearesinergie con altri settori

(es. enogastronomia)

FTOURISM©2®2



- Turismo culturale

COMPONENTI DEL PRODOTe-> CONCETTUALIZZAZIONE=>  COMUNICAZIONE PROPOSTA

Ville e siti di | Esperl_en_za c_ult_urale
: in Provincia di Vicenza
INnteresse
Ristorazione ‘
PRODOTTO
Ricettivita

TO e Agenzie

Guide AI Generated



NV visitveronAT

- Turismo culturale

ESEMPI

(] Arricchite la vostra vacanza con esperienze da portarvi nel cuore: un tour in bicicletta tra le vigne, una
H : - . L ] ’
aritere patimo UNESCO naul, cutura & Vivere Verona:
degustazione in una tipica osteria veronese o un corso di cucina per scoprire le ricette dell'autentica

tradizione culinaria veneta? La scelta non manca, da dove cominciamo?

Patrimonio
mondiale Unesco,
anche Verona lo e!

porto a conoscerli tutti. Devo solo capire se partire cai siti

immergetevi nelle
esperienze autentiche

(& nnra esplora

Cattedrale dl Santa Marla Matricolare Chlesa dl San Fermo
Verona (Duomo) Verons r Esperienze - |
Verona e 3 5 A . e " 1y
= Vedi Esperienze sl A partire da 95 € " ﬁ
S.1.M.- Shakespeare Interactive Aspartire da 25 € 1l vero Risotto al’Amarone In una
lezione - Shared class (English)

Scoprl Verona dal flume

Verona

Verona Verona

Musel, monumentl, chlese, antichl
Plazzaforte strategica palazzl e tesorl nascostl

Verons

Tantissime sono le chlese dl Verona: qul Nord, sud, ovest, est: Verona,
vl parlo delle quattro pla famose

Verona Verona



- Turismo culturale

1./ 2YQ8 LISNOSLIA G2 Af y2a0NR GSNNRAG2NR
2. Quali sono i servizi attualmente offerti?

3. Quali servizi sareste disponibili ad attuare?
4. Con quali altri membri della rete siete intenzionati a collaborare?



- Speciainterest

Nello specifico caso del territori
delle tre OGD vicentingli special
Intereststanno ad indicare tutte le
tipologie di turismo considerate
pitdi nicchiamacomungue
caratterizzantil territorio stesso.
In particolare, si fa qui riferimentc
all dzNRA aY2 f S3F G2
AYRAzZAGNALF E ST |

dello shopping, al turismo MICE,
turismo religioso e al turismo dell
radici

Significa
—

£ £ QF NDKSROINBETBly i+ NB  t Mgalaiokudidnibt

j dzSt f 2

A Creare proposte che permettano un approccio
valorizzante desaper fare artigiano e manifatturiero
con esperienze, attivita turistiche ed itinerari

A Inseriref QF NDKS2f 23AF AYyRdzA{l
turistici, supportati dguide specializzate
collaborazioni

A+t 2NRT T I NB {e@ilodnlpSrisai2 a{

Santuario della Madonna di Monte Berico, ma anche
del Cammino delle Apparizioni e dei luoghi votivi e
pellegrinaggio

SMIGE GiruthlidA gl dpazivGih dsigeBiratturando
dzy Q2 FFSNIF GdzZNRAGAOF R
A Valorizzare e incrementare consapevolezza sul circuit
diristorantivicentiiik O2y f Q20 A S0 0 Al
di oriundi veneti




- Speciainterest

COMPONENTI DEL PRODOTF8-> CONCETTUALIZZAZIONE=—> Es. COMUNICAZIONE PROPOSTA

Esperienza spirituale/MICE/degli antichi
mestieri/archeandustriale
in Provincia di Vicenza

Botteghe artigiane e negozi

Archeologie industriali SPECIAL

INTEREST

TO e Agenzie

Sedi congressuali



