
TAVOLI DI LAVORO
CON GLI OPERATORI TURISTICI

Per la concettualizzazione e lo sviluppo dei prodotti turistici tematici 
provinciali



Le fasi di lavoro 

FTOURISM©2025

Presentazione DMP: Obiettivi e 
strategie per accelerare la crescita

Prodotti turistici: Creazione e 
costruzione Rete di Destinazione

Reti di prodotto e catalogo 
dell’offerta turistica

13-15 ottobre

28-29 ottobre

10 novembre



Primi risultati 

Fase 1

117 partecipanti

Fase 2

94 partecipanti
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La Rete di 
Destinazione 
Il modello

RETE DI DESTINAZIONE

Provincia di Vicenza

RETE DI 
PRODOTTO

Outdoor

RETE DI 

PRODOTTO

Enogastronomia

RETE DI 
PRODOTTO

Bike

RETE DI 
PRODOTTO

Cultura

FTOURISM©2025



I possibili aderenti per prodotto turistico

Outdoor

Strutture 
ricettive

Guide

Noleggi 

Ristoranti

TTOO AdV

Food

Strutture 
ricettive

Guide

Ristoranti 

TTOO AdV

Malghe, 
fattorie, agrit

Bike 

Strutture 
ricettive

Guide

Noleggi 

Ristoranti

TTOO AdV

Bike transfer

Cultura

Strutture 
ricettive

Guide

TTOO AdV

Ville e siti

Special

TTOO AdV

Botteghe, 
negozi

Sedi MICE

Architetture 
industriali

Distillerie, 
birrifici ecc.



Primi risultati 
Manifestazioni di interesse 
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Reti a cui si desidera aderire

Turismo Bike 1

Turismo Culturale 1

Turismo Enogastronomico 1

Turismo Enogastronomico, Turismo Bike, 
Turismo Culturale

3

Turismo Enogastronomico, Turismo 
Culturale

1

Turismo Outdoor 2

Turismo Outdoor, Turismo Bike 2

Turismo Outdoor, Turismo 
Enogastronomico

1

Turismo Outdoor, Turismo 
Enogastronomico, Turismo Bike

3

Turismo Outdoor, Turismo 
Enogastronomico, Turismo Bike, Turismo 
Culturale

2

Turismo Outdoor, Turismo 
Enogastronomico, Turismo Culturale

1

0

1

2

3

4

5

Totale: 16



Costruendo 
il catalogo

Gli input del 
territorio



Turismo bike
▪ Un settore in forte crescita, sostenuto da percorsi cicloturistici, servizi dedicati e collaborazioni 

con tour operator stranieri. 

▪ Presenza di hotel bike-friendly e iniziative locali di successo.

Punti di forza
• Itinerari strategici: Sentiero Europeo E5, Eurovelo E7
• Ciclovie e percorsi MTB diffusi.
• Strutture ricettive attrezzate (Bike Hotel, ciclofficine, 

noleggi, trasporto bici).
• Collaborazioni con tour operator europei.
• Via delle Malghe integrata al prodotto bike.

Debolezze 
• Mancanza di coordinamento territoriale e 

comunicazione unitaria.
• Mancanza di effettiva rete cicloturistica unitaria.
• Scarsa digitalizzazione dei percorsi e app informative.

Opportunità 
• Creare piattaforma digitale con mappe, colonnine e itinerari.
• Collegare il cicloturismo a degustazioni e visite culturali.
• Offrire proposte weekend bike + wine + stay.



Noleggio bike e attrezzatura 
sportiva

Bike transfer

Strutture ricettive bike friendly

COMPONENTI DEL PRODOTTO PROPOSTE CATALOGO

Esperienza bike tra pianura, colli e monti
in Provincia di Vicenza 

AI Generated

COMUNICAZIONE PROPOSTA

Turismo bike

Guide

TO e 
Agenzie

«Bike&Wine Vicenza»: pedalate con 
degustazioni in cantina.

«Pasubio - Piccole Dolomiti 
Experience»: percorso integrato con 
pernottamento e ristorazione.

«Altopiano Bike Experience»: percorsi 
di varie difficoltà integrate con 
pernottamento, malghe.

«CicloBerica»: itinerari mappati su 
app con servizi di ricarica e assistenza.

Produttori/malghe
/fattorie 

didattiche/agritur
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Turismo bike



Turismo enogastronomico
▪ Settore fortemente identitario per Vicenza, con eccellenze come vini DOC, grappa, Bacalà alla Vicentina e 

un ricco patrimonio di agriturismi, cantine e distillerie. 

▪ Ancora prevalente il pubblico locale, ma in crescita la domanda esperienziale.

Punti di forza
• Radici culturali e gastronomiche profonde.
• Presenza di 7 ristoranti Michelin (1 con 2 stelle).
• Numerose cantine. 
• Patrimonio delle distillerie (Poli, Nardini, Zanin ecc.).
• Patrimonio agricolo, malghe e fattorie didattiche diffuse.
• Centro “biblioteca internazionale la Vigna”, e musei della 

civiltà contadina. 

Debolezze 
• Pochi ristoranti propongono cucina tipica.
• Scarsa promozione e narrazione del prodotto 

locale.
• Offerta esperienziale spesso limitata al pubblico 

locale.
• Mancanza di coordinamento tra operatori.

Opportunità 
• Creare food tour tematici (vino, grappa, olio, miele).
• Sviluppare oleoturismo e apiturismo.
• Promuovere eventi stagionali e laboratori del gusto.
• Integrare le esperienze con bike e outdoor.
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Turismo enogastronomico

Progetti Trasversali

▪ Integrazione dei Prodotti Turistici: Favorire pacchetti combinati: enogastronomia + outdoor + bike 
+ cultura.

▪ Valorizzare iniziative dedicate al viaggiare lento tra Vicenza, i Colli Berici, le Piccole Dolomiti ecc.

▪ Coinvolgere aziende agricole, fattorie didattiche, birrifici, cantine, ristoranti e musei locali.

▪ Offrire percorsi cicloturistici ad anello con esperienze rurali e culturali.

▪ Collaborazioni con ciclofficine e realtà del territorio.

Target principali: turista enogastronomico, food & wine enthusiast, turista lifestyle, turista outdoor



Produttori/malghe/fattorie 
didattiche/agritur

RistorantiGuide

COMPONENTI DEL PRODOTTO PROPOSTE CATALOGO

Esperienza dei sapori autentici
in Provincia di Vicenza 

AI Generated

COMUNICAZIONE PROPOSTA

Turismo enogastronomico

Distillerie, liquorifici, birrifici

Oleifici

Cantine, enoturismo

Apicultura

«Vicenza Food Routes»: itinerari 
integrati con cantine, distillerie e 
agriturismi.

«Degustazioni tra i colli»: weekend 
esperienziali con visite e laboratori a 
distillerie, cantine, produttori e 
agriturismi

«Civiltà contadina experience»: 
storia, agriturismi, scoperta delle 
lavorazioni e dei prodotti, mungitura

«Vini, olio e miele in fattoria» 
percorsi didattici e sensoriali.

«Malghe experience»
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ESEMPI

Turismo enogastronomico



Turismo outdoor
▪ Un’offerta ampia e autentica, dall’Altopiano, alle Piccole Dolomiti, alla Valle dell’Agno, ai Colli Berici ecc., 

con cammini storici, osservatori, parchi avventura e attività esperienziali naturalistiche. 

▪ Forte potenziale di crescita come turismo “slow”.

Punti di forza
• Itinerari strategici: Sentiero Europeo E5, Eurovelo E7, Cammino Fogazzaro-

Roi, Alta Via della Grande Guerra, 52 Gallerie, Sentiero dei Grandi Alberi + 
rete di percorsi da valorizzare per decongestionare i siti più noti

• Offerta diversificata (astronomia, malghe, escursioni).
• Eccellenze come Osservatorio MARSEC 
• Presenza di guide alpine e naturalistiche.
• Presenza di malghe riqualificate e rifugi. 
• Presenza di parchi naturalistici / parchi avventura
• Aree montane.

Debolezze 
• Mancanza di rete di 

collegamento e manutenzione 
sentieri.

• Carenza di comunicazione e 
segnaletica unitaria.

Opportunità 
• Creare reti integrate di percorsi tematici (cammini, malghe, osservatori).
• Promuovere esperienze con animali (alpaca, fattorie, escursioni fotografiche).
• Integrare outdoor con ricettività rurale ed enogastronomia.
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Turismo outdoor

Proposte trasversali: Turismo enogastronomico + outdoor 

▪ Via delle maghe 

▪ Best practice: Agritour. Progetto dedicato al viaggiare lento creato per tornare a vivere la 
campagna vicentina tra Vicenza e le Piccole Dolomiti attraverso percorsi su strade secondarie e 
incontri con le aziende agricole, i loro prodotti e il loro lavoro. 60 aziende agricole, fattorie 
didattiche, birrifici, cantine, ristoranti, museo della civiltà rurale di Malo, collegati da tre 
percorsi che coinvolgono 6 Comuni. Si rivolgono soprattutto a pubblico locale

▪ Integrare i diversi prodotti, soprattutto per quanto riguarda le aziende agricole / fattorie 
didattiche / agriturismi

Target principali: active, slow, turisti enogastronomici



Guide
Noleggi attrezzature 

outdoor

Ricettività

TO e 
Agenzie 

COMPONENTI DEL PRODOTTO PROPOSTE CATALOGO COMUNICAZIONE PROPOSTA

Esperienza outdoor active & slow 
in Provincia di Vicenza 

AI Generated

Turismo outdoor

«Cammini Vicentini»: rete di 
itinerari con tappe 
enogastronomiche, circuiti sui Colli.

«Osserva, Divertiti e Gusta»: 
pacchetti astronomia, Parchi 
avventura e cena a tema.

«Malghe Vive»: turismo rurale 
esperienziale con laboratori e 
degustazioni.

«Passeggia con l’Alpaca»: 
esperienza naturalistica e sensoriale.

«Sulla neve»: sport invernali tra 
l’Altopiano e Tonezza

Parchi

Produttori/malghe/fattorie 
didattiche/agritur

Rifugi
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ESEMPI

Turismo outdoor



Turismo culturale
▪ Territorio ricco di Ville venete e Dimore storiche (circa 100 in provincia), ma con scarsa accessibilità e 

orari poco turistici.

▪ Le esperienze culturali sono spesso gestite da pro loco o associazioni locali.

Punti di forza
• Alta concentrazione di ville e dimore storiche.
• Presenza di organizzazioni strutturate (IRVV, ADSI, 

Associazione Ville Venete).
• Interesse crescente dei “turisti delle radici”.
• Eventi e giornate. 

Debolezze 
• Molti siti chiusi o con orari non turistici.
• Scarsità di servizi (guide, audioguide, bigliettazione 

unificata).
• Mancanza di programmazione coordinata.

Opportunità 
• Creare calendari di apertura coordinati (1–2 ville al giorno sempre accessibili).
• Integrare il turismo culturale con gastronomia e spiritualità.
• Proporre pacchetti esperienziali: visite + degustazioni + pernottamento.
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Turismo culturale

Integrazione Tematica

▪ Creare tour culturali integrati con enogastronomia e turismo religioso.

▪ Valorizzare la presenza dei turisti delle radici (discendenti di emigrati) con percorsi identitari.

▪ Valorizzare presenza di artigianato (es. oro) e botteghe storiche



Ville e dimore 
storiche

Musei

Ricettività

COMPONENTI DEL PRODOTTO PROPOSTE CATALOGO

Guide turistiche 
locali

Allo scoperta del nobile patrimonio della 
Provincia di Vicenza 

AI Generated

COMUNICAZIONE PROPOSTA

Turismo culturale

TO e Agenzie

«Ville Aperte Vicentine»: 
calendario annuale di aperture e 
visite guidate.

«Vicenza è UNESCO»: itinerario 
con visita al patrimonio e offerta 
complementare

«Arti e Sapori del Palladio»: 
esperienze tra architettura e 
cucina.

«Le Radici di Casa»: percorsi per 
turisti discendenti di emigrati 
vicentini.



ESEMPI

Turismo culturale
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Il catalogo: come strutturarlo

Per il catalogo turistico efficace, ogni realtà dovrà rispondere alle 
seguenti voci:

▪ Titolo / Nome dell’esperienza

▪ Categoria tematica (cultura, outdoor, enogastronomia, bike)

▪ Descrizione breve (max 500 caratteri)

▪ Periodo di fruizione / stagionalità

▪ Pubblico target (famiglie, coppie, scolastico, ecc.)

▪ Contatti e link utili

▪ Possibili integrazioni con altri prodotti turistici / esperienze
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Il catalogo: come strutturarlo
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Il catalogo: uno strumento già attivo

IL DESTINATION MANAGEMENT SYSTEM DELLA 
REGIONE VENETO

▪ Database unico che gestisce in modo integrato le 
informazioni, le risorse e i servizi della destinazione 
turistica e che permette la diffusione dei contenuti 
relativamente a servizi turistici ricettivi, 
complementari, esperienze, punti di interesse, 
eventi e materiali informativi, a IAT Uffici di 
Informazione e Accoglienza Turistica, portali 
territoriali e tematici, applicazioni web e canali 
commerciali di tutti gli attori del sistema turistico.
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IL DMS
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IL DMS
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Prossimi passi

1. Portale web turistico provincia di Vicenza, integrato col 
DMS

2. Apertura e gestione profili social media

3. Strutturazione ufficio operativo 



Portale web 
turistico



Grazie
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