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TAVOLI DI LAVORO
CON GLI OPERATORI TURISTICI

Per la concettualizzazione e lo sviluppo dei prodotti turistici tematici
provinciali

Camera di Commercio

( Vicenza '




B Le fasi di lavoro

Presentazione DMP: Obiettivi e Reti di prodotto e catalogo
Q strategie per accelerare la crescita 7 dell’offerta turistica

10 novembre
13-15 ottobre

i Prodotti turistici: Creazione e
O costruzione Rete di Destinazione

28-29 ottobre
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I Primi risultati
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La Rete di
Destinazione
Il modello

RETE DI DESTINAZIONE

Provincia di Vicenza

RETE DI
PRODOTTO

Outdoor

RETE DI RETE DI
PRODOTTO PRODOTTO

Enogastronomia Bike
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RETE DI
PRODOTTO

Cultura



- | possibili aderenti per prodotto turistico

Strutture
ricettive

Guide

Noleggi

Ristoranti

TTOO AdV

Strutture
ricettive

Guide

Ristoranti

TTOO AdV

Malghe,
fattorie, agrit

Distillerie,

birrifici ecc.

-

Strutture
ricettive

Guide

Noleggi

Ristoranti

TTOO AdV

.

Bike transfer

-

Strutture
ricettive

Guide

TTOO AdV

Ville e siti

TTOO AdV

Botteghe,
negozi

-

Sedi MICE

[ Architetture

-

industriali
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Primi risultati
Manifestazioni di interesse
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Reti a cui si desidera aderire

Turismo Bike 1
Turismo Culturale 1
Turismo Enogastronomico 1
Turismo Enogastronomico, Turismo Bike, 3
Turismo Culturale

Turismo Enogastronomico, Turismo 1
Culturale

Turismo Outdoor 2
Turismo Outdoor, Turismo Bike 2
Turismo Outdoor, Turismo 1
Enogastronomico

Turismo Outdoor, Turismo 3
Enogastronomico, Turismo Bike

Turismo Outdoor, Turismo

Enogastronomico, Turismo Bike, Turismo 2
Culturale

Turismo Outdoor, Turismo 1
Enogastronomico, Turismo Culturale




Costruendo
il catalogo

Gli input del
territorio




- Turismo bike

= Un settore in forte crescita, sostenuto da percorsi cicloturistici, servizi dedicati e collaborazioni
con tour operator stranieri.

= Presenza di hotel bike-friendly e iniziative locali di successo.

Punti di forza Debolezze

e ltinerari strategici: Sentiero Europeo E5, Eurovelo E7 ¢ Mancanza di coordinamento territoriale e

e Ciclovie e percorsi MTB diffusi. comunicazione unitaria.

» Strutture ricettive attrezzate (Bike Hotel, ciclofficine, * Mancanza di effettiva rete cicloturistica unitaria.
noleggi, trasporto bici). e Scarsa digitalizzazione dei percorsi e app informative.

e Collaborazioni con tour operator europei.
* Via delle Malghe integrata al prodotto bike.

Opportunita

* Creare piattaforma digitale con mappe, colonnine e itinerari.
e Collegare il cicloturismo a degustazioni e visite culturali.

e Offrire proposte weekend bike + wine + stay.




Turismo bike

COMPONENTI DEL PRODOTTO —*> PROPOSTE CATALOGO — COMUNICAZIONE PROPOSTA

Noleggio bike e attrezzatura
sportiva

Guide Bike transfer

Strutture ricettive bike friendly

TOe Produttori/malghe
Agenzie /fattorie
didattiche/agritur

«Bike&Wine Vicenza»: pedalate con Esperienza bike tra pianura, colli e monti
degustazioni in cantina. in Provincia di Vicenza

«Pasubio - Piccole Dolomiti
Experience»: percorso integrato con
pernottamento e ristorazione.

«Altopiano Bike Experience»: percorsi
di varie difficolta integrate con
pernottamento, malghe.

«CicloBerica»: itinerari mappati su
app con servizi di ricarica e assistenza.

‘AI Generated




- Turismo bike

BIKE

Valsugana in bici, esperienza unica

= strutture ricettive bike family e bike expert per i turisti su due ruote

= bicigrill posti lungo la pista ciclabile della Valsugana per il ristoro dei ciclisti

« punti di riparazione e noleggio bici e attrezzatura

« pili di 30 colonnine dove poter ricaricare la tua E-Bike

« eventi in tutta la Valsugana dedicati alle due ruote: gare e competizioni per professionisti o semplici
appassionati

« servizio di trasporto con carrello per bike ed e-bikes per non preoccuparti di guidare ma goderti la discesa:
una scelta super green!

MAGGIORI INFORMAZIONI SULLE STRUTTURE A4

In Valsugana & Lagorai abbiamo tutto quello che ti serve per rendere la tua vacanza Bike un vero e proprio paradiso

anche dal punto di vista dell'ospitalita.

Le nostre Strutture Bike Family e Strutture Bike Expert sanno garantire un servizio specializzato per tutti gli
amanti delle due ruote...
Servizi, proposte ed attivita per tutta la famiglia o per i bikers pit esperti.

Val di Fassa by bike: tutta
un‘altra storia

Percorsi mountain bike Bici da corsa

Gli itinerar

Loff-road che conquista tutt, anche in elettrico

l J———

3 storia del Gi

SCOPRI DI PIO

Pista ciclabile delle Dolomiti di

Fassa e Fiemme Fassa Bike Park

| trail della Coppa d

SCOPRI DI PIO.

Una

jel Mondo Enduro (EWS]

Sellaronda MTB Track Tour

alli, impianti p
s: il Gir

Alloggi Bike Friendly

portarti in quota,
) Passi in MTB

Hotel, campeggi ¢

SCOPRI DI PI0

appartamenti per ciclist

Impianti con trasporto bici

3 tua bici sempre con te, anche in funivial

SCOPRI DI PIO
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- Turismo enogastronomico

= Settore fortemente identitario per Vicenza, con eccellenze come vini DOC, grappa, Bacala alla Vicentina e
un ricco patrimonio di agriturismi, cantine e distillerie.

= Ancora prevalente il pubblico locale, ma in crescita la domanda esperienziale.

Punti di forza Debolezze

e Radici culturali e gastronomiche profonde. e Pochi ristoranti propongono cucina tipica.

* Presenza di 7 ristoranti Michelin (1 con 2 stelle). e Scarsa promozione e narrazione del prodotto

* Numerose cantine. locale.

e Patrimonio delle distillerie (Poli, Nardini, Zanin ecc.). e Offerta esperienziale spesso limitata al pubblico
e Patrimonio agricolo, malghe e fattorie didattiche diffuse. locale.

e Centro “biblioteca internazionale la Vigna”, e museidella ¢ Mancanza di coordinamento tra operatori.
civilta contadina.

Opportunita

* Creare food tour tematici (vino, grappa, olio, miele).
e Sviluppare oleoturismo e apiturismo.

* Promuovere eventi stagionali e laboratori del gusto.
* Integrare le esperienze con bike e outdoor.




- Turismo enogastronomico

Progetti Trasversali

= |Integrazione dei Prodotti Turistici: Favorire pacchetti combinati: enogastronomia + outdoor + bike
+ cultura.

= Valorizzare iniziative dedicate al viaggiare lento tra Vicenza, i Colli Berici, le Piccole Dolomiti ecc.
= Coinvolgere aziende agricole, fattorie didattiche, birrifici, cantine, ristoranti e musei locali.
= Offrire percorsi cicloturistici ad anello con esperienze rurali e culturali.

= Collaborazioni con ciclofficine e realta del territorio.
Target principali: turista enogastronomico, food & wine enthusiast, turista lifestyle, turista outdoor

FTOURISM©2025



Turismo enogastronomico

COMPONENTI DEL PRODOTTO —» PROPOSTE CATALOGO ——>  COMUNICAZIONE PROPOSTA
produttori/malghe/fattorie «Vicenza Food Routes»: itinerari Esperienza dei sapori autentici
didattiche}ga tur integrati con cantine, distillerie e in Provincia di Vicenza

: agriturismi.

Guide Ristoranti «Degustazioni tra i colli»: weekend
esperienziali con visite e laboratori a

distillerie, cantine, produttori e
Distillerie, liquorifici, birrifici agriturismi

«Civilta contadina  experience»:
storia, agriturismi, scoperta delle
lavorazioni e dei prodotti, mungitura

Oleifici Apicultura

Cantine, enoturismo
«Vini, olio e miele in fattoria»

percorsi didattici e sensoriali.

«Malghe experience»



Turismo enogastronomico

ESEMPI

Acquista da 20,00€ Acquista da35,00€ Acquista'da 80,00€
Panettiere per un Giorno - Dall'Orto alla Tavola - Monfarato
MovinglLand MovingLand Trifolau per un Giorno - La

Ricerca del Tartufo

L ANGHE
MONFERRATO
ROERO

The Hame of BuanVivere

Food & Wine

Wizi Turistici > Tpur enogastroromico nelle Lanéhe Le dimore del . )
' / Acquistada10,00€ Acquista da 35,00€ Inostr! Ristorant’..

Gusto

Langhia; Masfesrao Roero 1l Mulino come una Volta -
Visite in Cantina MovingLand

Vedi anche

Food & Wine
il

i

LANGHE MONFERRAT ,ROERO

Tour enogastronomlco nelle Langhe

Acquista da 35,00€
Langhe Langhe
Aperitivo artistico Le Grandi Masterclass Di Trattorie e Osterie
Falstaff Italia o o i
=
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Turismo outdoor

= Un’offerta ampia e autentica, dall’Altopiano, alle Piccole Dolomiti, alla Valle dell’Agno, ai Colli Berici ecc.,

con cammini storici, osservatori, parchi avventura e attivita esperienziali naturalistiche.

= Forte potenziale di crescita come turismo “slow”.

Punti di forza

e lItinerari strategici: Sentiero Europeo E5, Eurovelo E7, Cammino Fogazzaro-
Roi, Alta Via della Grande Guerra, 52 Gallerie, Sentiero dei Grandi Alberi +
rete di percorsi da valorizzare per decongestionare i siti piu noti

« Offerta diversificata (astronomia, malghe, escursioni).

e Eccellenze come Osservatorio MARSEC

* Presenza di guide alpine e naturalistiche.

* Presenza di malghe riqualificate e rifugi.

* Presenza di parchi naturalistici / parchi avventura

* Aree montane.

Debolezze

Mancanza di rete di
collegamento e manutenzione
sentieri.

Carenza di comunicazione e
segnaletica unitaria.

Opportunita
e Creare reti integrate di percorsi tematici (cammini, malghe, osservatori).

* Promuovere esperienze con animali (alpaca, fattorie, escursioni fotografiche).

e Integrare outdoor con ricettivita rurale ed enogastronomia.




- Turismo outdoor

Proposte trasversali: Turismo enogastronomico + outdoor

= Via delle maghe

= Best practice: Agritour. Progetto dedicato al viaggiare lento creato per tornare a vivere la
campagna vicentina tra Vicenza e le Piccole Dolomiti attraverso percorsi su strade secondarie e
incontri con le aziende agricole, i loro prodotti e il loro lavoro. 60 aziende agricole, fattorie
didattiche, birrifici, cantine, ristoranti, museo della civilta rurale di Malo, collegati da tre
percorsi che coinvolgono 6 Comuni. Si rivolgono soprattutto a pubblico locale

= |ntegrare i diversi prodotti, soprattutto per quanto riguarda le aziende agricole / fattorie
didattiche / agriturismi

Target principali: active, slow, turisti enogastronomici

FTOURISM©2025



- Turismo outdoor

COMPONENTI DEL PRODOTTO =——> PROPOSTE CATALOGO — COMUNICAZIONE PROPOSTA
egg «Cammini Vicentini»: rete di Esperienza outdoor active & slow
Guide Nolegg attrezzature itinerari con tappe in Provincia di Vicenza
outdoor

enogastronomiche, circuiti sui Colli.

«Osserva, Divertiti e Gusta»:

PETEN] RGN pacchetti astronomia, Parchi
avventura e cena a tema.
10 e. Rifugi «Malghe Vive»: turismo rurale
Agenzie

esperienziale con laboratori e

Produttori/malghe/fattorie degustazioni.

didattiche/agritur «Passeggia con I'Alpaca»:
esperienza naturalistica e sensoriale.

«Sulla neve»: sport invernali tra
I’Altopiano e Tonezza

Al Genera‘t



- Turismo outdoor

ESEMPI
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I tesori di Borgo Valsugana

Visita guidata allfambiente naturale ¢ alle GIO. » THU 17.00-18.00
ricchezze culturali di Borgo e del suo colle.

iches of Borgo and its hilside

" SE attivita gratuita con Valsugana Guest Cand
Q somvatuges | @ ; o GbDhgatona ARt VatiLg

SE, Activity induded in Valsugana Guesz Card
",
.’ l l% Reservation i mandatory - Apt Valsugana

Canyoning Lagorai

Sequire |l percorso scavato dallacqua nelle rocee, MATT. » MOR.:
tuffarsi nelle pazze impide, scivolare sui “toboga”
naturali, calarsi con la corda sotto affascinanti
cascate in completa sicurerza di una Guida
Alpina UIAGM con spedializzazions canyoning
internazionale: questo & il Canyoning! Un'attivita spartiva alla portata di tutti.

G 75€. 65¢€ con Valsugana Cuest Cand
Prenotazicne cbbbigatoria: Patrick 351 3230411

75€. 654 wath Valsugana Cuest Card
flesorvation i mandatory: Fatrick 351 9230411




- Turismo culturale

= Territorio ricco di Ville venete e Dimore storiche (circa 100 in provincia), ma con scarsa accessibilita e

orari poco turistici.

= Le esperienze culturali sono spesso gestite da pro loco o associazioni locali.

Punti di forza

e Alta concentrazione di ville e dimore storiche.

* Presenza di organizzazioni strutturate (IRVV, ADSI,
Associazione Ville Venete).

* Interesse crescente dei “turisti delle radici”.

* Eventi e giornate.

Debolezze

Molti siti chiusi o con orari non turistici.

Scarsita di servizi (guide, audioguide, bigliettazione
unificata).

Mancanza di programmazione coordinata.

Opportunita

* Creare calendari di apertura coordinati (1-2 ville al giorno sempre accessibili).
* Integrare il turismo culturale con gastronomia e spiritualita.
* Proporre pacchetti esperienziali: visite + degustazioni + pernottamento.




- Turismo culturale

Integrazione Tematica
= Creare tour culturali integrati con enogastronomia e turismo religioso.
= Valorizzare la presenza dei turisti delle radici (discendenti di emigrati) con percorsi identitari.

= Valorizzare presenza di artigianato (es. oro) e botteghe storiche

FTOURISM©2025




- Turismo culturale

COMPONENTI DEL PRODOTTO

Ville e dimore

. Musei
storiche
Ricettivita
. Fetich |
Guide turistiche 10 @ Aserngie

locali

— PROPOSTE CATALOGO —_—

COMUNICAZIONE PROPOSTA

«Ville Aperte Vicentine»:
calendario annuale di aperture e

Allo scoperta del nobile patrimonio della
Provincia di Vicenza

visite guidate.

«Vicenza € UNESCO»: itinerario
con visita al patrimonio e offerta
complementare

«Arti e Sapori del Palladio»:
esperienze tra architettura e

cucina.

«Le Radici di Casa»: percorsi per

turisti discendenti di emigrati N —

vicentini.




- Turismo culturale

ESEMP! WV wvisitveronAT

cultural &

Patrimonio
mondiale Unesco,
anche Verona lo &l

tti. Devo solo capire se partre o8 sit

Vivere verona: qustazic v se o un corso di cucina per scoprire le
ImmergeteVI nel |e tradizione culinaria veneta? La scelta non mancs, da dove cominciamo?
esperienze autentiche

@G ritra esplora

saiovunque, vedigge S
e

(& Fitra esperienze

Cattedrale di Santa Marla Matricolare Chlesa di San Fermo
(Duomo) Verces

Verona Vedi

Vedi

. ¢ Esperienze
Esperienze s v A partire da 95 €

- TR &

Aspartire da 25 € Il vero Risotto all’Amarone In una
Scoprl Verona dal flume lezione - Shared class (English)

Verona Verona

A partire da 15 €
S.1.M.- Shakespeare Interactive
Museum

Verona

Tantissime sono le chlese di Verona: qui Nord, sud, ovest, est: Verona, Musel, monumentl, chlese, antichl
vl parlo delle quattro pld famose Plazzaforte strategica palazzl e tesorl nascost!

Vercoa Verora



Agricantina Vicenza

- Il catalogo: come strutturarlo

Benvenuti all’Agricantina Esplora | nostr vignetl, assapora
. . . . . N N . Vieenza i vini pregiat e asciat
Per il catalogo turistico efficace, ogni realta dovra rispondere alle s conquistare cal prodosi i
. . COPFES | SAPON MEANGC O local. Un viaggio sensoriale nel
seguenti voci: Cosre e 10020 cyye g o
passione per 'ospitalith. Explore our vineyards, taste our
= Titolo / Nome dell’esperienza ogeavions o poreort e tocat pocucts A canory
emgastmmmlr:n indimanticabill. Jourmey i the hean of Venato.
= Categoria tematica (cultura, outdoor, enogastronomia, bike) Weloomata Agricassing

Discover the authentic flavors of

= Descrizione breve (max 500 caratteri) e CollEarc, whwrses
for hospitality. We offer unigue
tasting experiences and

= Periodo di fruizione / stagionalita undovgetadle tood and wine

ours.

= Pubblico target (famiglie, coppie, scolastico, ecc.) T ——
. . .. Information
= Contatti e link utili

« Periodo di fruizione | Period of use: Annuale [ Annual
o oo o o . o . o . o « Orario di visita sabalo e domenica dalle 10.00 alle 18.00
= Possibili i ntegrazioni con a Itri prod otti turistici / esperienze « Pubblico target | Target audience: Appassionatl di vino, turisti encgastronomici / Wine
enthusiasts, food and wine tourists
» Integrazioni possibili | Possible integrations: Visite guidale, eventi privati, corsi di cucina /
Guided tours, private events, cooking classes

Email: infogiragricantinavicenza.it
Sito web: wwanwagricantinavicenza it
Telefono: +39 0444 123456

FTOURISM©2025



- Il catalogo: come strutturarlo

Lezioni di sci e snowboard
Scuola sci Cristallo

Lezioni di sci e snowboard con istruttori
esperti, immersi nella splendida cornice
delle Dolomiti.

Prezzo: surichiesta
Periodo: dicembre - aprile
Partecipanti: singoli, gruppi

Contatti
+390436 870073
info@scicristallocortina.com

Lezioni di sci e snowboard
Fair Play ASD

Lezioni di sci, snowboard con istruttori
esperti, nella splendida cornice delle
Dolomiti. Un programma ricco e emo-
zionante, pensato per soddisfare ogni
livello e regalare esperienze uniche sulla
neve. Possbilita di svolgere anche lezioni
ditelemark.

Prezzo: €140 al giorno*
Periodo: novembre - maggio
Partecipanti: singoli, gruppi

Contatti
segreteria@asdfairplay.it

*possibilita di richiedere pacchetto 6 giorni a €840

naz Productions

Arrampicata su ghiaccio
Guide Alpine Cortina

Arrampicata sulle spettacolari cascate
di ghiaccio di Cortina per un'esperienza
davvero indimenticabile, sotto la guida
di esperti professionisti.

Prezzo: a partire da€210 a persona
Periodo: gennaio - febbraio
Partecipanti: piccoli gruppi fino

a4 persone

Contatti
+390436 868 505
info@guidecortina.com

Lezioni di arrampicata indoor
Cortina 360

Lezioni private di arrampicata indoor
alla Palestra “Lino Lacedelli”

Prezzo: a partireda €75

Periodo: tutto I'anno

Partecipanti: singoli, gruppi, eta minima
4 anni

Contatti
+393347972372
Info@cortina360.it

I O R S SR VP
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Ciaspolata notturna
con cena inrifugio
Dolomiti SkiRock

Una giornata passata esplorando le Do-
lomiti con le iconiche ciaspe che si con-
clude con cena in rifugio, assaporando
deliziosi piatti della tradizione.

Prezzo: a partire da €350

Periodo: dicembre - aprile
Partecipanti: singoli, gruppi, eta minima
16 anni

Contatti
+393332285515
dibona.moro@gmail.com

Sci alpinismo
con notte inrifugio
Dolomiti SkiRock

Fra panorami suggestivi, boschi silen-
ziosi e laghi ghiacciati, lo scialpinismo a
Cortina e un'esperienza da non perdere.

Prezzo: a partire da €350

Periodo: dicembre - aprile
Partecipanti: singoli, gruppi, eta minima
16 anni

Contatti
+393332285515
dibona.moro@gmail.com



Family Experience
Wellness Experience

Wellbeing Experience

Food Experience

Lifestyle Experience
Cortina Pet Friendly
Cortina Green
Cortina Guest Experience

Cortina Winter Activities

Cross Country Skiing

Ristorante Villa
Argentina

Trascorri una magnifica vacanza
all'insegna del gusto a Cortina d'’Ampezzo

Pianifica la tua Esperienza

flogei ¢ servizi per te. Goditi un'accoglienza impeccabile e un servizio su
g chi desidera godersi una vacanza culinaria.

Masi Wine Bar
RISTORANTI FAMILY FRIENDLY i
¢ §

!
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Rifugio Pizzeria
Capanna Ra Valles

Ristorante Col Drusci¢

[

Baita Resch

*vv % rw
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rortapa, = st atisasne x doic, rase il moeema del poorsang ~enna are
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Faierts agpunpitie 3 pesi bources 3351 10 e eala Stada cete Cokorvs e s da Coseas Passe Fazrge.

0 miormazon
R, +370436304F [ inte@bataresch

= Sonze Prade . 32043 Cortinad Ampezzs Betums) €9 Vataisio



- Il catalogo: uno strumento gia attivo

IL DESTINATION MANAGEMENT SYSTEM DELLA :ﬂﬂiﬁ’mwemﬂ
REGIONE VENETO O wenetoes

Contenuti/Distribuzione

Hes TIH®aE DV fdkus

= Database unico che gestisce in modo integrato le

informazioni, le risorse e i servizi della destinazione B 00 408

turistica e che permette la diffusione dei contenuti m
relativamente a  servizi  turistici ricettivi, 000 &
complementari, esperienze, punti di interesse,
eventi e materiali informativi, a I|AT Uffici di
Informazione e Accoglienza Turistica, portali 20344
territoriali e tematici, applicazioni web e canali

commerciali di tutti gli attori del sistema turistico. - 1

FTOURISM©2025
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Il grido e il canto. Paganin e Fioravanti

a cura di Marina Pizziolo e Marisa Zattini - da un'idea di Vittorio Sgarbi
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Il grido e il canto. =n

o s e L G Paganin e Fioravanti s
B dal5luglio 2025 a1 22 febbraio 2026 Museo Le Carceri, Asiago
@ 1350422400256 Mosira sufa mapps
Dopo i saccesso al Mare di Rovercto "1 grido c il caato” approda al Musco Le Carceri di Asiago, ma qui, nella ez SRt {0 Aggkungi fevorto al o cslandrs
matalc di Paganin, trova una risomanza diversa. R —
Per Giovanni Paganin (Asizgo, 1915 - Milino, 1997) il corpo ¢ tarritorio di una gucrra solitarix ogni figura cmcrge dalla natia & Fa):r:) :i‘(;ﬂ;- (::‘:::c:::; e
matcria come un grido picerificato, che non concede nalls al decorativo maz tutto 2 necessario. Lz carne diventa simalacro: Por Giowanri Paganin (Asiago, 1913 - Miana, 1967,
non rappresctazions, ma presanza. Un affondo nd delore dd vivere che la rigorosa nudita colloca fuori dz ogni tompo i 7 :
o Moutre tutte
Thacio Fioravaati (Cescnz, 1922 - Savigrano sul Rubiconc, 2012) sceghic b strada opp 1 corpo coms pak
dellz storia, eeatro delle piccole © grandi coneraddizioni umanc. Le suc figurc vestono maschere che noa nascondono, ma Altre date
rivclano: ironiz diventz stramanto di conoscanzz, mai di cvasione.
Entrambi gli artisti credono che scolpire sigrifichi ancora darc forma al corpo. Mz qualc corpo? I corpo assoluto di ':“x; :‘;:J Tf:,;:s E”xf..,
Paganin o qudlo seoricizzato di Fioravanss? Il corpo che si sottrac 2l tempo o quello che lo attraversa® Non cErisposta & fiE [0 i

univoca, ma solo largenza di continmre 2 corare.

ven, 7 dom, 5
nov, 2025 rov, 2025
@

Fonte IAT Aslago JRlSM@ZOZE@ W
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- Prossimi passi

1. Portale web turistico provincia di Vicenza, integrato col
DMS

2. Apertura e gestione profili social media

3. Strutturazione ufficio operativo

FTOURISM©2025
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e descrizione

e esperienze

[s=——)
[

e Operatori con schede P ﬁ I
[em——

dedicate

INTEGRAZIONE CON
IL DMS REGIONALE
DEL VENETO PER
L'AGGIORNAMENTO
AUTOMATICO DI
CONTENUTI TURISTICI

COLLEGAMENTI DIRETTI
E COERENTI Al PORTALI
DELLE OGD

MULTILINGUE
ITA, ENG, DEU




, —~y ‘.'. ‘
A TR TV A Wi

B 2

e

\F TOURISM & MARKETING

osep Ejarque

i




	Diapositiva 1: TAVOLI DI LAVORO CON GLI OPERATORI TURISTICI
	Diapositiva 2: Le fasi di lavoro 
	Diapositiva 3: Primi risultati 
	Diapositiva 4: La Rete di Destinazione  Il modello
	Diapositiva 5: I possibili aderenti per prodotto turistico
	Diapositiva 6: Primi risultati  Manifestazioni di interesse 
	Diapositiva 7: Costruendo il catalogo
	Diapositiva 8: Turismo bike
	Diapositiva 9: Turismo bike
	Diapositiva 10: Turismo bike
	Diapositiva 11: Turismo enogastronomico
	Diapositiva 12: Turismo enogastronomico
	Diapositiva 13: Turismo enogastronomico
	Diapositiva 14: Turismo enogastronomico
	Diapositiva 15: Turismo outdoor
	Diapositiva 16: Turismo outdoor
	Diapositiva 17: Turismo outdoor
	Diapositiva 18: Turismo outdoor
	Diapositiva 19: Turismo culturale
	Diapositiva 20: Turismo culturale
	Diapositiva 21: Turismo culturale
	Diapositiva 22: Turismo culturale
	Diapositiva 23: Il catalogo: come strutturarlo
	Diapositiva 24: Il catalogo: come strutturarlo
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26: Il catalogo: uno strumento già attivo
	Diapositiva 27: IL DMS
	Diapositiva 28: IL DMS
	Diapositiva 29: Prossimi passi
	Diapositiva 30: Portale web turistico
	Diapositiva 31: Grazie

