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Analisidello stato dell'arte e delle performance

A partire dal mesedi aprile 2024 si sonotenuti diversiincontri coni soggettidel territorio, qualila CCIAAI Vicenzaj] Comuni
e | rappresentantidelle OGDvicentine,la RegioneVenetonellapersonadel dirigente regionaledella DirezioneTurismo,con
Q2 0 A Hidampréehderei bisognideiterritori e conoscere modellidi organizzazionesistent nelletre OGDdel territorio.

[ QI yhkdvideazAatdfin da subitogli obiettivi, le criticita e le conseguentstrategieda adottare. Sonostate elencateipotesi
di funzionamentoe strutturazione per un nuovo sistematuristico provinciale,piu adatto alla situazionedel mercato, ma
soprattutto in gradodi dare attuazioneal ProgrammaRegionalger il Turismao In particolare,sonostate eseguitedelle analisi
che mettesseroimmediatamentein evidenzail punto dellasituazionecon uno sguardoalle presenticriticita del sistema,sia
dalpuntodivistaR S t t QsterfiG&diddelladomandacosicomet QS @ Snfodealidofgamizzativait adeguato

Implementazionedel processo

Inizialmente ¢ stato identificatoil modellodellaFondazionen Partecipazion€omesoggettocoordinatoredi sistemae come
strumento operativodi supportoper le OGD,n gradodi sopperireallamancanzali unastruttura funzionalee operativache
faciliti la gestionedi |j dzS a (i Qal#te icHe Wi PBmozione e marketing delle destinazioni Il modello proposto, infatti,
strutturavae definivai compiti delle OGDin accordoconla Leggeregionalen. 11/2013 senzala qualele OGDvicentinenon
sarebberostate riconosciute Essanoltre delineavail ruolo, il compito e gliimpegnidella CCIAAli Vicenzapltre a definireil
ruolo e il funzionamentooperativodellaFondazioneali partecipazionestessalnfine, chiarivale ipotesidi finanziamentodella
Fondazionger poter esserefunzionalee operativa
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Dopoquestaprima fase,sono state incontrate singolarmentele tre OGDvicentine OGDPedemontanavenetae Colli, OGD
Montagna Venetae OGDTerre Vicentine,approfondendoil loro modello organizzativola composizioneg il modello di
finanziamento Parallelamente,sono intercorsi contatti con il sindacodel Comunedi Vicenzae con il presidente della
Provinciaper stabilirei ruoli del capoluogovicentinoe dellastessaProvincianel progetto.

Criticita
A partire da questo momento, sono emersele prime criticita: uno dei principali ostacolial celere raggiungimentodegli

obiettivi territoriali, si & dimostrato esserela mancataforma giuridicadella OGDTerre Vicentine,che ha da subito sostenuto
di esserein procintodi formalizzarsiattraversola costituzionedi unapropriaFondazionen Partecipazione

Inoltre, il processasi € complicatodi fronte al fatto chele tre OGDavrebberodovuto partecipareal Fondodi Gestionedella
Fondazioneper contribuire al finanziamentodelle attivita. Infatti, mentre la OGD Montagna Veneta ha un modello di
contribuzionedei Comuniaderenti, la OGDPedemontanaveneta e Colli ha un meccanismodiverso, e nella OGDTerre
Vicentine,invece,comunie membrinon contribuisconoeconomicamentd £ f QL G G A GA G L

Lostato R S f f alla sbilieBzadel progetto (novembre2024), evidenziavache, a causadelle diversecriticita esistentiper
f QI NINJc@&ionedi una Fondazionein partecipazionecome ipotizzato nella bozzadi statuto proposta, non era
percorribilequestastradacomeinizialmenteprevistoe neitempi desiderati
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Determinazionedi direzione,linee strategichee obiettivi operativi

Diconseguenzee divenutonecessariommaginareun processaalternativo, strutturato in fasi, pero mantenendofermi alcuni
punti, comeil chiaroindirizzodellaRegioneVenetoversola costituzionedi unaFondazionesullasciadei modelli gia esistenti
in altri territori. Perquestomotivo, sonostate elaboratedelle nuove propostedi lavoro,che hannoportato i rappresentanti
di CCIAAe OGDvicentinead optare per la futura costituzionedella vera e propria Fondazioneli partecipazionedi secondo
livello, ma passanddemporaneamenteper la creazionedella CTT. (ConsultaTurismodel Territorio), per favorireil processo
di collaboraziondra le OGD g facilitarela strutturazionedelle loro strutture tecnicc-operative(comeauspicatodallaRegione
Veneto) Il modello della CT.T. quindi, come punto di partenza, pretende di operare attraverso il coordinamentoe con
f Q2 o AMdiaorre & KaSper la costituzionedellaFondazione

Infine,in marzo2025le parti hannofirmatof Q! O @i progRdmaelementodi baseper la creazionedellaCTT.

Finanziamento

Il progetto provincialecheincludele tre OGDterritoriali e chesié conclusoconla costituzionedella CTT, rientra nel Bando
camerale2024 «Culturae Turismoy secondail qualela CCIAAIi Vicenzasiimpegnaa contribuire ad ogniprogetto per il 50%
(peri cinqueannidel presentemandatocamerale con possibilitadi rinnovo)

Talecontributo saraaffiancatoda quellodellaProvinciadi Vicenzag dal contributo delle singoleOGD
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1. ANALISI ESTERNA . F TOURISM & MARKETING
1.1 1l contesto economico A

Permegliocomprenderela posizionedella provinciadi Vicenzanel contestoeconomicoturistico nazionaleed internazionalesi
ritiene opportuno considerarenon soloi fattori interni alladestinazionemaanchela congetturaeconomicaglobale

In particolare,i dati sulturismo nazionaleed internazionalesonoutili per monitorare direttamente le tendenzedelladomanda
di viaggioa livello globalee in Europa Ciopuo essereintegrato esaminandde tendenzee le relazionichiavenellaperformance
macroeconomicaghepossonaofornire ulteriori informazionisuiprobabilisviluppidel turismo durantetutto I'anno.

Oraci si occuperadi analizzarel macro-contestodel mercatoturistico, partendo da quelle che sono attualmente le maggiori
dinamicheglobali, con particolare riferimento alle prospettive turistiche in un mercato caratterizzatoR I £ £ QA Y& PI ST 1
proseguirecon t QI ydeifpili desenti andamenti del mercato europea Infine, restringendo sempre piu il focus, ci Si
concentreraa dzf t @elgbhtdstbdhmercatoitaliano.

FTOURISMO©2@& 9
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. Josep Ejarque
1.1 Il contesto economico - e
1.1.1 Contesto mercato globale

A 1l turismo internazionale ha praticamente recuperato (99%) i livelli pre-pandemianel 2024 con la maggior parte delle
destinazionchehasuperatoi numeridel 2019

A Sistima che nel 2024 siano stati registrati 1,4 miliardi di turisti internazionali(presenze)n tutto il mondo, con un aumento
dell'11%rispetto al 2023 ovvero 140 milioniin piu

| risultati sonostati trainati dallacontinuaripresadelle destinazionin Asiae nel Pacifico

Il Medio Orientee rimastala regionecon le migliori prestazionirispetto al 2019, congli arrivi internazionalin aumentodel 32%
rispetto ailivelli pre-pandemianel 2024, anchesedell'1%rispetto al 2023

L'Europaaccoglid'1%in piu di arrivirispetto al 2019e il +5%rispetto al 2023

| proventitotali del turismo (compresail trasporto passeggeriyonostimati a un recorddi 1,9 trilioni di dollari nel 2024 circalil
3%in piu rispetto a primadellapandemia

Le prospettiveturistiche fino al 2030 per f Q 9 dziEh&dto Al mercato turistico internazionale,prospettanoun incremento
degliarrivichevadaun 3 aun 6%interannuale

o o

o Do Do

Fonte: UNWT®narzo2025 FTOURISM 2025 10



1. ANALISI ESTERNA

1.1 Il contesto economico
1.1.1 Contesto mercato globale

Secondo il Barometro sul turismo RSt £ Q! pliz agrikiZ
internazionali sono aumentati del 5% nel primo trimestre del
2025 rispetto allo stessoperiodo del 2024 circa 14 milioni di
turisti in piu hanno viaggiatoa livello internazionale,rispetto
allo stessgperiododel 2024

Nel primo trimestre del 2025 globalmentesi € attestata una
ripresa del 3% rispetto al 2019 mentre in Europadel +5%
rispetto agliarrividel 2019

Josep Ejarque

|
J F TOURISM & MARKETING
L‘

International tourist arrivals

% change over 2009 |0 2023 [ 2024 B o1 2025*

44%
41%
30%
16%
T
- - II
m =l =
0% _
-1%
-5% -5%
-B%
-11% _13% %
-34%
World Europe Asia Pacific Americas Africa Middle East
Source: UN Tourism | World Tourism Organization « "Provisional data
Data as collected by UN Tourism, May 2025,
11
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1.1 Il contesto economico i J
1.1.1 Contesto mercato globale

F TOURISM & MARKETING

Josep Ejarque

Analizzandda totalita degliindicatorituristici UNWTOa inizio 2025si € osservataa livello globaleun +4.9%di arriviinternazionali
rispetto al 2024 un +2%di capacitadi postiaereinazionalie un +7%internazionalj +2%di domandadei passeggeraereinazionali
e +t8%internazionali Infine, un punteggiotravel sentimentglobaledi inizio 2025di 34 pt: abbastanzan mediatra i vari Paesiad
eccezionedelle Americhe,che abbassanal punteggiocon-11 pt rispetto al 2024 1l sentimentdi viaggio,infatti, sembraessere
stato influenzatodallavolatilita della politica commercialestatunitense,con le prenotazioninegli Stati Uniti in caloe i viaggiatori
allaricercadi destinazionalternative

Passenger Demand - International, % change, 2025
Fassenger Demand - domestic, % change, 2025

L Tourism, Jul 2025
S Truwem | WYL,
World: International Tourist Arrivals (million) = TpuTEmL U s i n
UM Tourism Jul 2025 Ragicn lan Feb Mar Apr Totale Fegicn Jan Feb Mar Apr Tatale
Africa ‘ % 8 7 20 12 Africa = 7 g
- Americas & 1 2 7 4
Americas 2 -3 0 1 o Adiaand thePacific | 22 10 9 15 14 Trawel Sentiment, Met Sentiment Score, 2025
Asiaand thePadfic | 11 0 2 & 5 a & Padfic B
2 6 0 » 2 E.I'D'lﬁ' ] [ A q 7 U OUNEIT, Jul S
Middle East g 9 & 15 10 Middle East wm 3 1 n 6 Ragicn lan Feb Mar Apr Totale
Totale | & -2 1 4 . Totale 12 & O || B Africa 32 38 ™ 3% 32
Americas g -3 -35 .12 -1
Seat capacity - domestic, % change, 2025 Seat capacity - International, % change, 2025 Asiz and the Pacific | 42 44 38 18 6
L Tourism, Jul 2025 LM Tourism, Jul 2025 Europe 48 35 25 30 34
Region Jan Feb Mar Apr Totale Ragicn lan Feb Mar Apr Totale Middle Exst 49 18 35- 319
Adirica 12 9 13 186 12 Africa 8 4 6 39 7 Tatale 3} O3B RN 32 M
Americas E | 4 4 3 Americas 5 0 4 5 4
Asia and the Paafic T -2 0 3 2 Asia and the Pagific | 17 9 12 13 13
Europe 1 -4 1 -3 -2 Europs [ 5 T 7 [
Middle East 2 2 7T 10 5 Middle East [ ? 3 7 4
Totale 4 -2 2 3 2 Totale 1q g T 8 T

Fonte: UNWTQuglio 205 FTOURISM 2025 12
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1.1 Il contesto economico
1.1.1 Contesto mercato globale

Trale prime 10 destinazionimondialinel 2024, la Turchiaé ancora
quellacheha ottenuto le performancemigliori e che ha consolidato
per prima la ripresa Pur perdendo parte del suo vantaggio
competitivo sul fronte dei costi, ha superato i livelli del pre-
pandemiadel 14%e haregistratovaloripositivitutto { QI geguita>
dallaSpagna+12%). [ Q L indstirakricoraun calocomplessivalel
1% rispetto al 2019 mostrandoun recuperopeggiorerispetto alla
mediaR S f f Q SMedEPrdrika (+8%) e RS f Q thdphhBrala

2024 s compared 1o Pré-Covid volumae {2015 data)

Click on a destination or month to visualize results in the graphs

(+1%).

El:-unl:r_b.' lam Febh Mar Apr May
China

France & e} 15 12 17
GeEnmany 14 D 1o 13 T
taly i 4 o & 7
Mexico 4 2 z 3 2
Spain 14 14 12 3 7
Thailarc 18 7 14 18 4
Tiirkiye 3= 38 0 10 25
United Eingdom ) 4 T 5 14
United States B 7 ) o]
Wiorld -4 o -& 1

Fonte: UNWTO marzo 262
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3024 & companed to Pre-Covid velume {2019 data)

Click on a region or & month to visualize results in the graphs

Regian Jan Feb Bar fpr  May Jun Jul Aug Sep Oct Mow Dec YTO
Alrica 5 12 z -3 17 B T L1] 11 14 13 13 g
Morth Africa 24 13 s 088 12 14 5 28 3 23
Subsaharan Africa 5 5 12 4 I 1 5 3 z 1 -3
BT -2 1 1 -8 -4 -5 -B 5 -1 I 2 3 -2
Caribbean T 9 5 1 g 12 Toom 12 T ] 7
Certral Amenics T 21 28 & 24 I1 14 1T 17 19 23 0 13
Morth America 5 4 12 7 9 3 5 4 3 i -5
Zouth America 3 5 11 5 B 2 E 12 14 1o 2
Azla and 1he Pacific 22 18 17 -0 18 14 .12 -8 -7 -6 -B = e I
Moirth - East Asia 30 23 23 24 22 g 14 4 4 2 | Z 14
Ciceania 19 12 13 21 17 7 21 21 17 2 20 L |
South Asiz T 13 24 na 1 B 7 5 5 -7
South-East Asia 17 11 12 1& g (L 1 11 13 o 12 T -1
Exirojpa 1 3 . -4 | -1 o a -3 4 1 1
Central/Eastern Eurooe 20 19 20 23 1% 2z -21 20 21 1€ 7 14 12
srthern Europe 3 5 3 2 12 1 o T = [ 5 5 5
Southern/Adedit. Europe 12 7T 1a B 15 & b 3 4 12 13 13 g
Western Eurape 3 = T L1} 15 1 5 ] 5 | 1 o Z
Middla East 45 20 1w uPEd 3@ PEa 42 34
Middle East Sl s zE] 7 s 0 s a2 34
World -4 o -2 -5 1 -2 -1 - -1 3 2 3 -1
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. | Josep Ejarque
1.1 Il contesto economico ﬂ P
1.1.1 Contesto mercato globale

Lageneraleripresain corsopuo esserevistaanchenella spesaturistica nelle destinazioni(tourismreceip). Laspesain Italia nel

2024 ha superatonettamente quelladel 2019 (+23%), ma in altre destinazionia crescitae stata pit esponenzialead esempioin
UK,Australia,USAe Germaniasi é raggiuntoun +35-36% (dati UNWTO2024).

2024 is compared to Pre-Covid volume (2019 data)

Click on a source market or a month to visualize results in the graphs

UNWTOD n Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Mowv Dec YTD
Awustralia 27 32 - 33 36
Canada 31 21 k| 268 27
China 0 -1 0 0
France 8 3 116 13 5 0 23 6 1 28 208 15
Germany 8 3 #E] » 2 5 u 3 18 35
[taly B3 AN X AT A g 30 30 10 18 25 23
Korea (ROK) 4 -1 -3 -11 A 1% 2 -2 4 11 16 -15 -11
Russian Federation 13 -2 1 3
United Kingdom a4 40 28 36
United States 7 34 29 3 33 M 35 3 3 3 40 44 35

Fonte: UNWTO marzo 262 FTOURISM 2025 14
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1.2 Prospettive future A e
1.2.1 Lo scenario globale

Guardandoal futuro, l'ultimo indice di fiducia del turismo delle NazioniUnite ha riflettuto un cauto ottimismo per il periodo
maggicagosto 2025 con un punteggiodi 114 (suunascalada 0 a 200, dove 100 riflette la stessaperformanceattesa), in calo
rispetto ai 120dello stessoperiododel 2024

A Secondde stime, gli arrivi turistici internazionalidovrebberocresceredal 3%al 5%nel 2025rispetto al 2024
A Lesfideeconomichee geopolitichecontinuanoa rappresentarerischisignificativiper i livelli di fiducia

A Lo scenarioeconomicoattuale (guerra commerciale)e i conflitti esistenti (Ucrainae Medio Oriente) possonoimpattare
negativamenta flussituristici intercontinentaliversole destinazioneuropee

Fonte: UNWTO luglio 262 FTOURISM 2025 15
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1.2 Prospettive future 1 e
1.2.1 Lo scenario globale

In questoscenario,tra i fattori che inciderannomaggiormentesul turismo internazionale secondounasurveyR St £ Q!sb 2 ¢ h >
trovanof QI dzYdSiydstRdi trasporti e ricettivita (40%), un 37% relativol £ f QA Yy Qén&aleS8ef/ddRiR QA Y LiNdBia | =
geopolitici(27%), e la bassdiduciadei consumatori(27%.

What are the main factors weighing on international tourism? Gli ostacoli economici e geopolitici continuano a
persistere, ponendo sfide significative alla ripresa

m fanuary 25 | Septembar2ocd | May2024 || Janeary2a24 || September3012 del turismo internazionale e ai livelli di fiducia
May3013 || damuary2023 | September2022 [ QA Y T pelsibtdnte ytéSsidi interesseelevati, la

volatilita dei prezzidel petrolio e le interruzionidegli
arher economic factors (weaker growsh, et [ 7.1 . . 1. .

High transport and accommeodation costs [ R Y scambi commerciali potrebbero continuare a

Increase in trade taritts | 7. incideresuicostidi trasporto e alloggia

Other geopolitical risks |G 5.
o censumer confidence In questo contesto, si prevede che i turisti
ravel requirements || NG Pn . .

e cercherannosemprepiu il rapporto qualitaprezzo,
Bxtreme weather events  IE VLY in rispostaai prezzielevati e alle sfide economiche

The Ruzsian offensive on Ukraine .
generali

Visitor congestion issues in destinations

The Hamas/Israel conflict

Airport congestion, flight delays and cancellations
Other

Covid-1% related issues

A

Sowrce: May 2005 Survey of the N Tourisn Panel of Experts. Graph shaws percentage of experts mentioning each factar.
Data as collected be UK Toursm, Maw 2025, Published: Z7/05/2005

Fonte:UNWTO luglio 2025 FTOURISM 2025 16
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1.2.2 Lo scenario europeo

Secondole piu recenti analisi della Europea Travel Commissionil turismo in Europanei prossimi mesi avra le seguenti
caratteristiche

A

ST

To

Gli arrivi internazionalidegli ultimi mesidel 2025 hannoriscontrato un +3.3% rispetto allo stessoperiodo del 2024, ma un -
0.7%sullapermanenzanedia

Nel settore accommodationrispetto allaprimaparte R S f f 202% sf&registratoun +1%perf Q2 O O dzk3:9% ADRy S =
+3.9% ReVvPAR

Maggio2025 e stato un meserecordin quanto a unita short rental in Europa(4.67 milioni di unitd). ! y Q2 FcheSdwiinliaa
crescereancheper ADR11.7%ft QI négfi@ltimi quattro anni

Sie registrataunacrescitasignificativadegliarrivi in paesicomeLettonia(+16%), Lituania(+15%) e Ungheria(+14%), sostenuta
damiglioramentinellaconnettivitaaerea

Ladomandadi viaggiin Europae rimastaforte per le vacanzeal solee al mare,a vantaggiodi destinazionicomela Spagnee |l
Portogallo

Tuttavia,la domandain vistadell'estatedeve affrontare una seriedi sfide,tra cuii prezzielevatidei servizilegatial turismo e
I'incertezzaderivantedai cambiamentinellapoliticacommercialedegli Stati Uniti

Leultime ricerchedi ETAndicanoun leggeroaumentodelle intenzionidi viaggiointraregionalinei prossimisei mesi,ma una
diminuzionemarginaledei turisti long-haulrispetto all'estate2024

FTOURISM 2025 17
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1 Josep Ejarque
1.2 Prospettive future A
1.2.2 Lo scenario europeo

A

A

To o

o Do Do

To

| prezzidei voli internazionaliversol'Europameridionalesonoaumentatidel 5% mentre i pacchettivacanzehannoregistrato
un incrementodel 7%nei primi quattro mesidel 2025

In generale,i costidi viaggioin Europarimangonoal di sopradei livelli del 2019 e la convenienzasi confermaun elemento
Importante siaper i turisti europeichelong-haul, soprattutto in estate

Tuttavia,nonostantel'aumentodei costi,la spesaturisticacomplessiva previstain crescitadel 13%rispetto al 2024

Ecrescented QA Yy (p& NFaggdu&i stagione,conun aumentodel 36%dellericercheonline per vacanzeprimaverilirispetto
al 2024

Le destinazionimeridionalie mediterranee,tra cui Cipro, Spagnae Malta, hanno registrato aumenti sostanzialidelle entrate
turistichericevutenei primi mesidel 2025 segnochei turisti stannospendendadi piu durantei mesidi viaggionon di punta

Inoltre, € in aumentola domandaper destinazionicon climi pit miti, comei paesinordicie I'Europacentralee orientale

Nonostantele sfide economichee geopolitiche,si evidenziauna resilienzacontinuadel settore turistico europeo,oltre a una
crescenteattenzioneversoviaggisostenibilidestinazionmeno affollate e periodifuori stagione

| paesie le citta stannoadottandomisureper diventarepiu resiliential previstocontinuoaumentodei volumituristici

FTOURISM 2025 18
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1 Josep Ejarque
1.2 Prospettive future i
1.2.2 Lo scenario europeo

Mumber of intended trips within Europe

Secondole piu recenti previsioniin termini di turismo europeo, si osservaun
incremento (+11%) di viaggiatorieuropei intenzionati a programmareviaggidi
durata di 7-12 notti, prevedendoun 61% di turisti che nei prossimisei mesi 3+trips M Other
programmerannadai 2 ai 3+ viaggi

Per quanto riguardala spesadei viaggiatorieuropeinel 2025 la forte ripresadi
Cipro,Malta e Spagnee stata in gran parte trainata dall'aumentodella spesadei
turisti britannici Ciproha registratoun aumentosostanzialadella spesada parte
dei turisti israelianie polacchj al contrario, la spesain Ungheriae diminuita del
20,3%rispetto allo stessoperiododell'annoscorso

Inbound travel spend in selected European destinations (% change vs. 2024)

Intended length of stay Total planned budget per person
2025 year-to-date, % change relative to 2024 levels
m April '24 survey March '25 survey 40 -
= : 30 - Slovenia, 0.7%
S ‘ 20 Germany, -0.8%
32% = 30% 10
2% 2% 21% 21% 2% & 5%* 0
IH:' I I " 10 -
g% % 20
B0 NN mR BN ORDOND RN
Upto3nights  46nights  7-12nights  Over12nights UptoS00€  501-1,0006  1001-1500€  1501-2500€  Over2,500€ Q“S’ \!\%‘k@ féé‘% 6{6@ ch*én‘{‘\ ,b{\\'b oo;*:"\ ,bo':‘e' Q_’?* &e}*e' &-&E‘ 4@,{\‘% 6‘%& %.i\"b @(é‘
Gh Y = Q-O((\ QQ':L ¢ 1) A {.3\0 f:-d\ Q;S‘ Q\‘}Q

Fonte:ETOuino 2025 FTOUR)| Sources: Haver Analytics date varies (Jan-Mar) by destination
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1.2 Prospettive future ad
1.2.2 Lo scenario europeo

Motivazionie comportamenti

Europeans’ top criteria in choosing a travel destination

Stando alle ultime indagini ETC,i principali
criteri secondoi quali gli europei scelgonole
mete dei loro viaggi sona sicurezzadella
destinazione, clima favorevole, offerte,
accoglienzadei local, infrastrutture e servizi

The destination is safe  Pleasantand stable Bargains and attractive Friendly and

adeguatiper personecondisabilitg bassicosti
di vita, patrimonio naturale e culturale ben P a .
preservato, facili spostamenti, destinazioni 2
pocoaffollate. Purpose of travel
Tra le piu diffuse motivazioni di viaggiodei , [ 7. | [ 7%
viaggiatori europei troviamo al primo posto 23.10% - | - 9.40% 5% e
sole e mare (23%), natura e outdoor (15.5%), other
city break (13%). Il turismo leisure rimane, W o i  Foran event spors, festvl)
quindi,ancorala primamotivazionedi viaggio 13.90% g O or e
e g“}:‘e"{{fage To visit friends/ relatives
Fosd i W Rond et st e e
FTOURISM 2025 20

Fonte:ETQuglio2025



1. ANALISI ESTERNA & ]FTOURISM&MARKETING
|

1 Josep Ejarque
1.2 Prospettive future
1.2.2 Lo scenario europeo

Godere di paesagginaturali, degustarela cucinalocale attraverso esperienzeculinarie e immergersinella cultura locale sono le
esperienzepiu ambite dai viaggiatorj soprattutto per i Millennial, la GenX e i BabyBoomer,ovvero le generazioniche viaggiano
maggiormente

Questo si pud ovviamente considerarecome un vantaggioper la provincia di Vicenza,che ha una cucinatipica da valorizzare,
dzy Q A Y LJZWlrd lodleSna che e ancheinseritain un paesaggiaaturale vario.

Perla provinciadi Vicenzae utile soffermarsia dzf t (deiyargét deatuvisti City Break Culture& Heritage e Nature & Outdoors
in cui prevale la preferenzaper la conoscenzalella citta e della cultura locale, del contesto naturale, ma anchedelle specialita

culinarietipiche.
) ® &5

Nature & Outdoors City Break

Culture & Heritage

Sun & Beach

AGE GROUPS MOST 24% 20% 19% 16% 16% 15% 15%
INTERESTED IN THIS »55 35-44 45-54 45-54 25-34 =55 45-54
TYPE OF TRIP

Fonte:ETQuglio 2025

MOST COMMON
LENGTH OF
STAY & BUDGET

35% 25% 44% ] 3% 23% 49% 28%
DOE

7-9 nights

2T%
4-6 nights

500-1000 €

22%
1001-1500 €

4-6 nights

26%
7-9 nights 500-1000 €

4-6 nights

30%
7-9 nights

500-1000 €

20%
1001-1500 €

4-6 nights 500-1000 €

25% 24%
upto3nights  1001-1500 €

16% Spain 6% France 90 [taly
11% Greece 5% Germany 8% France

TOP DESTINATIONS | gap jialy 59 Austria 6% Germany
6% France A% Italy 5% UK

21
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1.2.2 Lo scenario europeo

[ Q dzt siudiodella EuropearnTravelCommissiorfluglio 2025 evidenziacome le priorita di spesanel turismo sianodefinite in
basel f f delutista: gli over55 spendonomaggiormenten cibo e accommodationmentrei turisti 18-24 anniper shoppinged

esperienzdussa

Accommodation is Europeans' biggest expense priority during holidays

Sun & Beach travellers spend more on food and drinks, while Culture & Heritage travellers spend more on activities

I Sun & Beach travellers Culture & Heritage travellers s Mature & Qutdoors travellers mm City Break travellers == Total

Accommadation Food and drinks BActivities Transportation at the destination Shopping

Fonte:ETQuglio 2025 FTOURISM 2025 92
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In cima alla top 10 delle destinazioniche negli ultimi mesi sono state TOP 10
preferite come meta turistica dai viaggiatorieuropei troviamo Spagna, Paesi preferiti per i viaggi intra
Italia, e Francia europei (aprile 25 settembre 25)
Mentre tra Ie_ piu _apprezzatgoer qualita-prezzoO anMarino al primo Spagna 6.5%
posto, Lettonia,Cipro,Estoniae Malta.
ltalia 6.0%
SjjmaLions receiving the highest sentiment scores on the topic of value for money during Q= =l 5.9%
=
Grecia 4.9%
San Mari — 9.16 :
e Austria 4.5%

Latvia |, o Germania 4.4%
Cyprus | oo Croazia 3.7%
Estonia [ :.os Belgio 3.7%

Malta — 8.9 Portogallo 3.5%

T T T T T T T T 1 0
8.80 8.85 8.90 8.95 5.00 9.05 9.10 9.15 9.20 UK 33 /0
Source: MMGY TCI Research
FTOURISM 2025 23
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1.3 Contesto mercato italiano

Analizzando dati ISTATrelativial 2023, siosservachein Italiasisonoregistratioltre 125 milioni di arrivie 431 milioni di presenze,
ovveroun calo complessivadel 4,8% degliarrivie R S fl,3%2lelle presenzerispetto al 2019 e un aumento rispettivamentedel
5,5%e del 4,7%r ispetto al 2022

| viaggidei residentiin Italia sono stati 62 milioni, leggermentemeno rispetto al 2022 ma nettamente inferiori rispetto ai valori
precedentialla pandemia(nel 2019i viaggidomesticierano stati 66 milioni), con un calo complessivadegliarrivi del 6,3% e del
3,5%delle presenze

Gli stranieri sonotornati in modo netto, rappresentandal 51,6% delle presenzee mostrandouna permanenzamedia superiore
agliitaliani, infatti, i turisti stranierichehannovisitatoil nostro Paeseéhannosuperatoi livellidel 2019(+0,9%) e anchele presenze
degliitaliani, attestandosisuoltre 222 mila presenzee unapermanenzanediadi 3,5 notti. | mercatiesteriprincipalirestanoquelli

consolidati,conla Germaniasaldamenteal primo posto, seguitadagliStatiUniti.

_ Arrivi Presenze m Arrivi Presenze Permanenza media

2019 132.381.653 436.739.271 Stranieri 62.805.291 222.624.353
2020 55.702.138 208.447.085 Italiani 62.207.837 208.523.509 3,07
AL 78.670.967 289.178.142 Totale 125.013.128 431.147.862 3,25
2022 118.514.633 412.008.532
2023 125.013.128 431.147.862

Fonte:Elaborazionsudati ISTAT, 200-2024 FTOURISM 2025 24
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1.3 Contesto mercato italiano

Il turismo in Italia € ancoracaratterizzatoda una evidente stagionalita come si osservadal grafico,le curverelative al 2019e al
2023sonopressochésovrapponibili Siosservasolo un leggeroallungamentodella stagioneestiva,conil mesedi settembre2023
chehavistoarrivimaggioririspetto al 2019

Stagionalita Italia

20.000.000
18.000.000
16.000.000
14.000.000
12.000.000
10.000.000
8.000.000
6.000.000
4.000.000
2.000.000

Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Ott Nov Dic
—2023 5.733.962 5.795.595 6.848.069 10.394.22 10.913.48 14.579.84 17.036.79 17.668.54 13.999.84 9.703.372 5.564.590 6.774.789
—2019 5.756.225 6.324.484 8.022.013 10.877.01 11.443.31 15.939.94 17.391.32 18.625.92 13.616.61 10.088.42 6.398.343 6.898.026

Fonte:Elaborazionesudati ISTAT, 209-2024 FTOURISM 2025 25
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1.3 Contesto mercato italiano

Osservandof QS @ 2 feddistihgugh8o tra mercati
esterie mercatoitaliano, siosservachenel 2023i flussi
stranieri sono stati leggermentesuperiori, superando
le presenzepre-pandemiche Gli ultimi dati del 2024
accentuanola predominanzadi flussi stranieri dello
scorsoanna.

Fonte: ISTATmarzo2025

L] JF TOEURISM & MARKETING
: osep Ejarque

Arrivi e presenze per mercdiltalia

201920232024
250000000
200000000
150000000
100000000
50000000 I I I I I
) B
2019 2023 2024

W arriviita ®presenze ita W arrivi stra m presenze stra

FTOURISM 2025 26
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1.3 Contesto mercato italiano

Guardandoal contestonazionale le previsionidate dagli

ultimi studidellaETCevidenziano

A Una contrazione del 9% rispetto al 2024 per Italians’ travel plans
intenzionalitadi viaggio

A una maggiorepredisposizioneal viaggiarenel proprio N ——

"

Travel horizon: April-5eptember 2025

Paese e unaleggermenteinferiore volonta di visitare
destinazionvicine

prevalentementeil viaggiatoreitaliano preferiscefare E
viaggidi coppia(37%) e in famiglia(30%
pernotta generalmentedalle 4 alle 6 notti (4299 ¢ in
ascesa soggiornidi 7-12 notti per i turisti italiani

la spesasi aggiraprevalentementetra i 500 e i 1.500
euroapersona

tra le destinazionipiu apprezzateci sono Franciae
Spagna

A o [P
i dicalination
m AL o L
o

11% =

INTENDED LENGTH OF STAY AND BUDGET

p TR SUR S

Fonte:ETGuglio 2025 ETOURISM 2025 57
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1.4 Tendenze nel mercato turistico \
1.4.1 | trend che incideranno nel prossimo futuro

Il 2025si & preannunciatoccomeun annodi iniziodi un cambiamentonelladomandaturistica,conun crescenteorientamentoverso
pratichesostenibilie scelteconsapevoliLedinamichedel turismo stannoevolvendorapidamente,condzy QI U U &ebdeiepey S
destinazionmeno conosciutee alternative,rispondendocosial problemaR S f { Q2 ¢ éhblda GadideiizZatdgli anniprecedenti

Nel 2024 abbiamo assistitoa un cambiamentosignificativonei comportamenti dei viaggiatori,sempre piu interessatia vivere
esperienzautentichee apreoccuparsR S f f Q Z&nibightalede?propri spostamenti Col2025 si & previstoun consolidamentce
ampliamento di queste tendenze, puntando a un turismo piu responsabile,focalizzatosulla sostenibilita e sul rispetto per
f QI Y aBcéo prifcipalitendenzechesegnerannd QS @ 2 talnliriand yleSorossimimest

1. LeCoolcation vacanzeaallaricercadel fresco

Ledcoolcations &ioevacanzen luoghifreschie temperati, stannodiventandounaverae propriatendenza Conl'aumentoglobale
delletemperature,i viaggiatoristannooptandosemprepiu per destinazioniche offrano sollievodal caldointensa Gianel 2024, piu
del 50%dei turisti ha dichiaratochela crescentepreoccupazionger il cambiamentoclimaticoinfluenzerale loro scelte,favorendo
localitadoveil climarisultapit mite. Laricercadi comfort termico, quindi, stadiventandounapriorita nelle sceltedi viaggio

2. Destinazionimeno battute: unarispostaall'overtourism

Il settore turistico continueraa orientarsi verso destinazionipiu tranquille e meno conosciute,lontane dalle mete tradizionalie
sovraffollate Questo approcciomira a promuovere esperienzedi viaggio piu autentiche e sostenibili, contribuendo a ridurre
f QA Y &l tiurisr@o sulle localita piu turistiche. Ad esempio, iniziative come la "Not Hot List" di Intrepid Travel stanno gia
proponendoitinerari esclusiviin Paesicome la Groenlandiajl Ghana,la Mongoliae I'Australia,dove il turismo € piu rispettoso
RSt t Ql.Qoest&endeszanon solo offre un'alternativaal turismo di massa,ma permette ancheai viaggiatoridi entrare in

contatto con culture localiin modo piu profondo e significativo
FTOURISM 2025 28
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1.4 Tendenze nel mercato turistico A
1.4.1 | trend che incideranno nel prossimo futuro

3. TurismoGastronomico un viaggionei saporilocali

Il turismo gastronomicoche negli ultimi anni ha visto unaforte crescita,assumeraun ruolo ancorapit centraley St f QS &diLJS NJ
viaggio Non si trattera solo di visitare ristoranti stellati, ma soprattutto di immergersiin esperienzeculinarie che raccontanola

storia e le tradizionilocali | viaggiatorisono sempre piu affascinatida eventi come festival gastronomicie corsidi cucina,che
permettono di scoprirele radiciculturali di una destinazioneattraversoil cibo. Questapassioneper la cucinalocalenon arricchisce

solof QS a LJSeNgortlgrhalapprofondisceanchela comprensionadellaculturae delletradizionidei luoghivisitati.

In conclusionejl 2025rappresentaun focussempremaggioresullasostenibilitae la responsabilitésociale L'industriaturistica sta
abbracciandaun approcciopitl consapevolein cuif QI dzii $ ¥rispetpait Q| Y odivéntariote vere chiaviper il successo
L'aumentodell'interesseverso destinazionimeno turistiche e pratiche di viaggiosostenibilie un segnalechiaro che i viaggiatori
sono pronti a cambiareil loro modo di esplorareil mondo. Perle aziendedel settore, adottare queste nuove tendenzenon solo
offrira vantaggicompetitivi, ma contribuiraanchea promuovereun futuro turistico piu equilibratoe rispettosodelle comunitalocali
eRStf QL. YOASY(S

Inoltre;

A Lacrescitadei viaggié trainata dalle nuove generazioni(Millennial e Gen Z), che fanno fino a 5 viaggif QI yleftthandoa
guestaattivita circail 30%dei propri guadagni

A | viaggisono sempre pitl motivati dai social media, soprattutto per i turisti pit giovani(92% degli Gen Z & influenzato dai
contenutisocial)

FTOURISM 2025 29
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A Dal 2025 abbiamoassistitoall'ascesadel «viaggiatoretuttofare»:
un giornovaa unadegustazionali vini e il giornodopo a un corso
di yoga E pur tenendo conto di cido che un hotel offre e dei
vantaggi che puo apportare, non esita ad abbandonare una
prenotazioneal minimo segnodi brutta esperienzaln breve, e
complicatoe motivato dal crescentepotere che i suoi dispositivi
gliconferiscono

A 1l 72%prevededi viaggiareall'estero,rispetto al 65%del 2024 ¢ al
62% del 2023 Tuttavia, sono meno quelli che pianificano di
viaggiareesclusivamenteall'estero

A 1l 36% dei viaggiatori prevede di iniziare la ricerca di un hotel
tramite un motore di ricerca,in aumentorispetto al 2024 del 26%,
coni BabyBoomerin testaconil 42%

A Perquanto riguardale prenotazioni,il 42% opta per un'agenziadi
viaggionline (+3%), mentre coloro che prenotano direttamente
con la struttura ricettiva sono diminuiti dell'1% (al 27%). L'uso
delleagenziedi viaggioaumentadell'1,5%

A 1l 46% preferisceuna stanzapiti economicae spenderedi pit per

esperienze
FTOURISM 2025

Fonte:SiteMinder
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Previsioni del turismo internazionale e nazionale per il 2025

Solo internacional Internacional y nacional Solo nacional

20% 22% 28%

62 % ek 65 % 72%
42% 44 %

Internaciona les Internacionales Internacionales

38% 35% 28%

2023 2024 2025

18 %

Agencia de viaje online

1% 1% 7%

Foros de internet Redes sociales Recomendaciones de amistades o familiares

5 % 5% 3% 1% 1% 2%

Ferias de turismo Blogs de viajes Otras marcas Asistentes con IA Revistas o libros Ninguno de los
anteriores
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1.4.1 | trend che incideranno nel prossimo futuro

A Viaggiareper partecipareagli eventi & in forte espansione 83% per la
Generazion&

A 1l numero di personeche pianificanodi lavorarein strutture ricettive &
salitoal 41% conun aumentodel 5%rispetto al 2024 e del 10%r rispetto
al 2022 1l cambiamentopiu significativoriguardai Millennial, conil 50%
chepianificadi lavoraredurantei propri soggiorninel 2025

A Il 46%ritiene chei servizipet-friendly sianopiltl importanti nellasceltadi
un hotel, soprattutto peri viaggiatoridellaGenerazion&Z

A A livello globale, entro il 2025 solo il 12% degli hotel supportera la
gestioneautomaticadi tutte le principalifunzionialberghiere

Profilodel viaggiatoretalianodel 2025

FTOURISM 2025
Fonte:SiteMinder

Il viaggiatore italiano

Con il 50%, sarannoi
viaggiatoriitaliani a
utilizzare con maggiore
probabilita i motori di
ricerca per trovare un
alloggio nel 2025.

Sono in cima alla lista di
coloro che trascorreranno
meno tempo nel loro
alloggio, con il 30% che
prevede di non
trascorrervi quasi nessun
tempo, il 17% in pia
rispetto alla media
mondiale.

‘ F TOURISM & MARKETING

i’ l Josep Ejarque

Solo il 5% afferma che
sarebbe soddisfatto se
I'intelligenza artificiale
gestisse tutte le attivita
alberghiere chiave, la
percentuale pil bassatra
tuttii viaggiatoria livello
globale.

I169% sara disposto a
pagare di piu per una
struttura ecosostenibile,
una cifra superiore a
quella di qualsiasi altro
viaggiatore europeo.
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1.4 Tendenze nel mercato turistico A
1.4.2 Rilevanza per la Provincia di Vicenza

AllaluceR S t t Cdeli domandadi mercatoglobale,europeoe soprattutto nazionale si ritengono alcuniaspetti della stessa
particolarmenterilevanti per lo specificocasodellaProvinciadi Vicenza

In particolare, si pone f QI { G Suld rédpényind crescitadi turismo enogastronomicocon funzione esperienziale grande
vantaggioper la destinazionen analisi,la quale godedi risorseda svilupparee inserirenellasuaofferta turistica, t QI @ 1dgll | NB
turismo outdoor comeforma di riavvicinamentoalla natura e alle destinazionemeno affollate e autentiche,forte caratteristica
delladestinazioneprovinciale e in ultimo la sempreampiatendenzadi viaggioper cultura, elementodecisamenteilevante sul
territorio in analisi,siaalivello storico,cheartistico-architettonica

Senzadubbio la provinciadi Vicenzaper la suaevoluzioneturistica deve puntare su questi concetti, considerandal vantaggio
competitivolegatoal suoterritorio variotra naturae cultura, e la necessitadi incrementaresostenibilmentel proprio business

turistico.

FTOURISM 2025 32
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2.1 Struttura organizzativa del territorio: le OGD vicentine s

Le tre OGD della Provincia di Vicenza sono: OGD Montagna veneta, OGD Pedemontana veneta e Colli OGD Terre vicentine.

Esse sono strutturate come segue:

OGD Status Modello giuridico Finanziamento
: : 0
OGD Montagna Veneta Strutturata/Op. Fonda; one o MOd?”O 49 I
partecipazione soggiorno
OGD Pedemontana Veneta e C( Srutturata/Op. Associazione Quote
OGD Terre Vicentine Non strutturata/Non Op. Cabina di regia -

A LaOGDMontagnaVenetavienericonosciutacon Deliberadellagiuntaregionale423 2022e include

A Pubblico 6 ComunidellaProvinciadi Vicenza

A Privata Coldiretti Vicenza,ConfcommercioVicenza,ConfartigianatoVicenza,CIl.A. Agricoltori ltaliana di Vicenza
ConsorzidPro LocoAltopiano 7 Comuni,Fondaziond TSAcademyTurismoVeneto, Associazionésiagolnternational
Film Festival APS,AssociazioneCulturale Gallio Film Festival, ASD Trial Altopiano Sette Comuni, Parco tematico
Acropark Reteimpresa"Altopiano Active Tours",CAlAsiagoAltopiano 7 Comuni,SkiareaVerena2000 CentroFondo
Asiago,ScuoldtalianasciVerena,Associazionenaestridi scidi Asiago ScuolatalianascilLeMelette, Golf ClubAsiago
Spa AIGAEAssociazion#talianaGuideAmbientaliEscursionistiche)

Dal2024si costituiscea Fondazionen partecipazioneFondazione<Asiago7 Comuni» 34
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2.1 Struttura organizzativa del territorio: le OGD vicentine A

A La OGDTerrevicentinevienericonosciutacon Deliberadellagiuntaregionale609 2016 con capofilala Provinciadi Vicenza,
einclude
A Pubblico 57 ComunidellaProvinciadi Vicenza

A Privata Fieradi Vicenzas.p.a., Confcommerciali VicenzaConfesercentVVicenzaConfindustriaVicenzaCNAVicenza,
Coldiretti Vicenza,ConfagricolturavVicenza,ClAVicenza UNPLIComitato Provincialedi VicenzaVicenza Soc Cons
ar.l., ConsorzioRegionaledi promozioneturistica Citta d'arte del Veneto, ConsorzioPedemontanavenetae Colli,

ConfartigianatdvicenzaFondazion€CUOA

Sitratta di dzy’ Q2 NA | ydi Goinunithk &tyaente svolgepit chealtro unafunzionedi cabinadi regia, non ricevequote
dagliassociatie non hapersonalitagiuridica,mahainiziatoil processadi dotazionedi unaspecific&forma giuridica

A LaOGDPedemontanaveneta e Colli viene riconosciutacon Deliberadella giunta regionale42Q/ 2015 con il Comunedi
Thienecomecapofila,e include
A Pubblico 30 ComunidellaProvinciadi VicenzaViacquaSPA

A Privata AscomMandamentodi Thiene,AscomMandamentodi Schio,Consorzicutela vini DOCBreganzeUnione
Montana Astico,ConsorzidPro LocoMedio Astico,ConsorzioPro LocoAlto Asticoe Posina,ConsorzioPro LocoVal

Leogra
Diseguitola suddivisionadei Comunidellaprovinciaper OGDdi appartenenza

FTOURISM©2025 35
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2.1 Struttura organizzativa del territorio: le OGD vicentine |

Secondde tre OGDvicentine,i Comuniprovincialirisultanoesserecosisuddivisi

OGD Montagna TOTALE: 6 COMUN
Veneta

Asiago
Enego

Foza

1
2
3
4 Lusiana Conco
) Roana
6

Gallio

FTOURISM©2025
Fonte OGDMontagnaVeneta 36
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TOTALE: 30 OGD Pedemontana OGD Pedemontana
COMUNI Veneta e Colli Veneta e Colli

OGD Pedemontana

1 Arsiero Montecchio Precalcino +Sf2 RQI
2 Breganze 15 Monte di malo 28 Villaverla
3 Caltrano 16 Pedemonte 29 Zané

4 Calvene 17 Piovene rocchette 30 Zugliano
5 Carré 18 Posina

6 Castelgomberto 19 Salcedo

7 Chiuppano 20 Sarcedo

8 Colceresa 21 Schio

9 Fara vicentino 22 Thiene

10 Isola vicentina 23 Tonezza del Cimone

11 Laghi 24 Torrebelvicino

12 Lugo di Vicenza 25 Valdastico

13 Malo 26 Valli del Pasubio

FTOURISM©2025
Fonte OGDPedemontana/enetae Colli,agosto2025 37
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2.1 Struttura organizzativa del territorio: le OGD vicentine

OGD Terre | TOTALE: 57 COMUNI OGD Terre OGD Terre
Vicentine Vicentine Vicentine

1 Albettone

2 Alonte

3 Altavilla vicentina

4 Arcugnano

5 Asigliano veneto

6 Barbarano Mossano
7 Bassano del grappa
8 Bolzano vicentino

9 Brendola

10 Bressanvido

11 Brogliano

12 Caldogno

13 Camisano vicentino

Fonte OGDTerreVicentine,agosto2025

15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25

Campiglia dei berici
Cassola
Castegnero
Chiampo
Costabissara
Colceresa

Creazzo
Crespadoro
Dueville

Grisignano di zocco
Grumolo delle Abbadesse

Isola Vicentina

27
28
29

30
31
32
33
34
35
36
37
38

|
‘i F TOURISM & MARKETING
W Josep Ejarque
\ﬂ

Longare

Lonigo
Marostica
Montegalda

Montegaldella
Montecchio Maggiore
Monticello Conte Otto
Nanto

Nogarole Vicentino
Nove

Noventa Vicentina
Pojana Maggiore

Pove del Grappa

38
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2.1 Struttura organizzativa del territorio: le OGD vicentine |

OGD Terre OGD Terre
Vicentine Vicentine

39 Pozzoleone Torri di Quartesolo
40 Quinto Vicentino 53 Valbrenta
41 Recoaro Terme .

. .. . 54 Valliona
42 w2Yly2 RQ9I I S _

R 55 Villaga

43 Rosa
44 Rossano Veneto e Vicenza
45 Rotzo 57 Zovencedo
46 Sandrigo
47 Schiavon
48 Solagna
49 Sossano
50 Sovizzo
51 Tezze sul Brenta

FTOURISM©2025
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2. ANALISI INTERNA | £ rouRis & makenG
2.2 Analisi della situazione \

[ QI { drgdatizkaSiondel sistematuristico dellaprovinciadi Vicenzanon & per nulla omogenea a causadellapresenzali piu
fattori: £ Q! f ( d Asiadogh# si caratterizzaper una propostaturisticadi turismo di media montagnatanto estivo quanto
invernale, & dzy Q| rBl&ivamente sviluppata turisticamente, mentre la zona Pedemontanaa livello turistico non &
internamenteomogeneaged e caratterizzatada unQfferta di turismo culturale graziealle ville venete,di turismo rurale coni
suoi borghi, ecc Infine f QI dlJekre Vicentine ancora internamente non strutturata e varia dal culturale, al religioso,
naturalistico,e congressuale

Inoltre, € necessaricaggiungerela citta di Vicenza,che propone principalmenteun turismo culturale, legato alla fruizione

forme di turismo, comeil turismo R Q| HegatoNFK  Q A ys&pdatiutioNafaia, The si concretizzanei tre eventi fieristici
annualipiu importanti di questosettore suscalamondiale

A queste offerte turistiche territoriali si deve aggiungereil turismo religiosq legato al culto mariano di Monte Bericq il
turismo enogastronomicg il turismo naturalistico/escursionistico/sportivg e il turismo della memoria della PrimaGuerra
Mondiale
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2. ANALISI INTERNA | F TOURISM & MARKETING

2.2 Analisi della situazione L i

Tecnicamentela propostaturisticapresentenellaprovinciasarebbequelladi unamacro-destinazioneampiae compostada:
A AltopianoAsiago7 Comuni

Pedemontanarenetae Colli

ColliBerici

Vicenza

Bassanalel Grappae Marostica

o T To T o

Recoarolerme

A Ecc

A livello di ambiti territoriali, la destinazionesi caratterizzaper esserediffusa ma, allo stessotempo, poco capillare e
strutturata: con unainfinita di attrattive di secondoo terzo livello, e con una moltitudine di localita con maggioreo minore
attrattivita turistica. Ci sono, pero, alcune destinazionidi punta che hanno un maggiorepeso turistico, come ad esempio
AsiagoMarostica,Bassanalel Grappa,VicenzaThiene,SchioJa ValLiona ValR Q! & Todegx&ldl CimonejavalleRSt f Q! Fy 2
e Recoarolerme

FTOURISM®©2025 41



2. ANALISI INTERNA [ T—
2.2 Analisi della situazione ad

|l territorio vicentinoapparepolarizzatoin tre distinti bacinidi attrazione: il capoluogoja montagnae i centri artistici e rurali
dellapianura,ognunocon specificitaed offerte tali darenderedifficoltosauna propostaintegratacomemacro-destinazione

Esistonojn prossimitadella provinciadi Vicenzagdiversicomprensorituristici fortemente competitivi per il turismo montano,
le aree del bellunesee del Trentino Alto Adige per il turismo culturale, Veneziae Verong per il turismo termale, le aree di
AbanoTermee Montegrotto; per il turismo congressuald,serviziattrezzatiper la convegnisticali Veronae Padova

Anchela forte vocazionemanifatturiera e la relativa urbanizzazionandustriale e artigianale sonounadebolezz&uristicadel
territorio, chefino ad ogginon hannolasciatospazioal turismo comeulteriore e importante fattore economico

Inoltre, esisteun forte scollamentofra le amministrazioniterritoriali e il sistemadelle imprese per quantoriguardat QI Yo A ( 2
turistico: le impresenon sono partecipidei processituristici territoriali, e le partnershippubblico/privatenel gestiref Q2 T ¥ S NI
turisticae le suestrategiedi marketinge di comunicazionesonoo insufficientio totalmente assenti
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2. ANALISI INTERNA F TOURISM & MARKETING
2.3 Competitivita e attrattivita Al

[ QI ydlconipéiifivitae attrattivita dellaprovinciadi Vicenzasi concentrasuicriteri di:

Attrattivita e differenziazione vengono determinate R | f f Q Scyn2ok@fifaesistente fra destinazioni Per questo &
fondamentaledefinire quali sonoi fattori attrattivi e differenzialidella destinazione Infatti, la domandadi esperienzialitada
parte del turista e la facilita di accessd £ £ QA y T fardvsi cheA @rigtSogginon abbianointeressenelle destinazioniin
guanto territori, ma nei prodotti che la destinazioneoffre e che rispondonoalle loro motivazioni Pertanto,i turisti cercano
delle esperienzeconcretee scelgonda destinazionecheoffre le esperienzechemeglioli soddisfano

Gestione la capacitadi gestire le attrattive e la destinazionenel suo complessoé collegataanchel f f Q 2diFsEr@iAlT |
differenzialidi unadestinazione Ciospettatanto al settore pubblicoquantoal privato. Unabuonagestioneturisticafavorirala
capacitadi adattamentodellaprovinciadi Vicenza: f QS @@ai cdmbigrgeyit@elladomanda

Qualita: la capacitadella destinazione non solo di soddisfare,ma di superarele aspettativedei turisti € cio che si definisce
«qualitaturistica» Questadimensionedellacompetitivitacomportaun grandesforzocollettivo, che devecoinvolgerenon solo
il settore pubblicoe gli operatori turistici, ma anchet Q A ¥adllehidt. Laqualita non & un concetto statico, ma cambiae si
evolvein linea con le tendenzee le aspettativedei turisti. Per questo motivo, collegatoa questo concetto O Gaéichequello
RSt f QA Yy ¥i@a tapakidygSrEerarecontinuamentenuovesoluzionie proposte

La competitivita di una destinazionenon si determina semplicementecon la sommadella competitivita di ognuno degli
elementiR S f f Qtuiisilca, @a sl devono incorporarey’ S £ £ Qdnghé i fmbdelk di relazionefra gli attori del sistema
turistico, perchéil gradodi coordinamentotra loro (fra impresee amministrazionipubbliche)é un elemento moltiplicatore
dellacapacitacompetitivadelladestinazione

Ladiagnosisi concentrad dzf f QA R PuitiingcessatperMdforzarelo sviluppoturistico e per promuoverela provinciadi
Vicenzacomedestinazionduristica, e allo stessatempo anchele singoledestinazional suointerno. 43



2. ANALISI INTERNA F TOURISM & MARKETING
2.3 Competitivita e attrattivita \

In concreto,f QI ydl dompatikivita e attrattivita e stata realizzatacon la metodologia DMMIS (Destination Management&
Marketing Integrated System) una metodologiapropria della F Tourism& Marketing Essgpermette di comprenderey St t Q2 U G
interna e della domanda,la percezionee la visibilita della destinazionenel mercato, cosi come la valutazionee quello che il
mercatodice

Infatti, t QI & O Niistica di ¥4 dédtinazionenon viene determinatasoltanto dalle suerisorse,dal suo patrimonio e dalle sue
attrattive. Ormainel turismola concorrenzanon € piu tra attrattive, matra sistemidi offerta, cioefra territori. | territori per essere
attrattivi agliocchidei turisti devonoaveredeterminatecondizioni non devonosoloaverebellezzee attrattive, maesseresistemi

destinazione

Un sistemanon & altro chef QA y (i S Ni&iviersi sodg@tye Situazioniche, adeguatamentecombinatie gestiti, sono cid che
generaf QI G O Ndunierifo@®A 0 L

Di conseguenzaper avere una chiarapanoramicad dzf f QI (e icddpaiitivita dek térditorio della provinciadi Vicenza,si &
procedutoad effettuare dzy” Q| ddi seguentkattori:

A Territorio di riferimento A Accessibilitcommerciale

A Attrattive A Animazioneerritoriale

A Attivita /servizi A Ricettivita

A Notorieta A Ospitalita

A Accessibilit® mobilita A Apparenzalelladestinazione
A Informazioneonline (availability) A Sistemadestinazione

A partire da questi elementi € poi possibile tracciare una diagnosi della destinazione, identificandone potenzialitazzelebole



2. ANALISI INTERNA
2.4 1l territorio di riferimento

Il territorio della provinciadi Vicenzaconfinaa nord e a
ovest con il Trentinc-Alto Adige (Provinciaautonoma di

Trento), a nord-est con la provincia di Belluno e
la provinciadi Treviso,a sud-est conla provinciadi Padova,
a ovestcon la provinciadi Verona Sitrova quindiy S € f

compresatra Venezia,Padova,Verona,Lagodi Gardae
Trento. Essaraggruppall4 Comuni(fonte: Provinciadi

Vicenza), contando in totale 862418 abitanti (dati del
2019 ericoprendounasuperficiedi 2.722,53 km?,

Morfologicamente,la provinciavicentinacomprendeuna
zonadella Pianurapadana denominata"Pianuraveneta",
che si insinua fino al centro della provincia nella zona
di Schioe Thiene

Anord sitrovanole Prealpivicentinee le Alpivenete tra le

quali si staglial'altopiano dei Sette Comuniche occupa
oltre un quinto dell'intera provincia A sud del capoluogo,
sorgonoi Colli Berici piccolirilievi collinari che sfiorano
nella loro quota massimai 450 metri, ma che sono di

particolareinteressenaturalisticoe paesaggistico

Borgo
AR Valsuganams_
', LevicoiTerme
/ '
1\7 Arco

/— \Riva del Garda Rovereto

Ilo Scahgero
di Malcesine

“=setio

Valdagno

:
\
53

“Arzignano %I

/
o‘ E70

Verona\

/< //\ /
\L\’ San Bomfa(:|o

/ SaLnGlovannl
Vlllafranca? B petelo

diVerona \

Bovolone(Gooqle
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2. ANALISI INTERNA F TOURISM & MARKETING

. . . . . ; : Josep Ejarque
2.4 1| territorio di riferimento A

[ Qh BdtagnaVenetacomprende6 dei 7 ComuniR S f Q! #eiiSette)ldmynconosciutoanchecol nome di Altopianodi
Asiago Sitratta di un vastoaltopiano che si trova sulle PrealpiVicentine,a cavallotra la parte settentrionale della provinciadi
Vicenzae la parte sudorientaledella provinciaautonomadi Trento. Granparte del territorio anticamenteera suddivisoin sette

circoscrizioniorganizzatein una federazioneautonoma (la piu antica al mondo paragonabilead un moderno Stato federale)
denominataReggenzaei Sette Comuni | SetteComunisona

A Asiago A Gallio A Roana
A Enego A Lusiana Conco A Rotzo
A Foza

Relativamente all'ambito amministrativo, i Sette Comuni oggi occupano 4735 km2 E da considerare che I'estensione
dell'Altopianoeé pari a 560,1 km2 con un'altitudine mediadi 1.317m. Citroviamo dunquedi fronte ad dzy” Q |-ciketnicamentesi
puo definire di media montagna L'altopianoé formato da una concacentrale delimitata a Nord da un secondoaltopiano

sommitaleracchiusoda unaseriedi cime che si elevanooltre i 2.300m di altezza(massimeaelevazionen CimaXIll),mentre verso
Sudla concaé racchiusadaunaseriedi collichediradanoversola PianuraPadana

46
FTOURISM©2025



2. ANALISI INTERNA F TOURISM & MARKETING
2.4 |l territorio di riferimento A

[ QI ml&ivaalla OGDPedemontanaVenetae Colli &, invece,lj dzS f fctelsi BSkhdenel cuore della Regionedel Veneto
comprendendoun ampioterritorio caratterizzatoda un paesaggiaollinare Sitratta di unazonachecomprende30 Comunie

che si estendedalle colline di IsolaVicentina,Malo e Monte di Malo alla Val Leogra(dove sorge Schio)con Torrebelvicinoe

Vallidel PasubiodallaValPosinaconi caratteristiciborghidi Posinae Laghi) f f Q! tdiiT@edkatey\CBnone e ancoradalla
ValR Q! &comAfSigro,VeloR Q! & Vakladtk@® Pedemontealle colline delle Bregonzeconi territori di Zugliano,Sarcedo,
Carré,ChiuppanoFaraVicentino,Calvene Infine, alle pendiciR S f f Q! toi |2 m#ntagiedli Lugodi VicenzaCaltranoe

Salcedopassander Thiene,cuore pulsantedellaPedemontana/eneta

E un territorio culturalmente ricco, con numerosipunti di eccellenzanazionai ed internazionalisotto il profilo del paesaggio
culturale, rurale della produzioneagroalimentare,vinicolae dei prodotti tipici locali Infatti, offre un bellissimopaesaggio
costellatoda Ville Venete sipensia VillaGodiMalinverni,primaoperadel Palladio,VillaPiovenedi Lonedodi Lugodi Vicenza,
Villa Capradi SarcedoyVilla Giustidi Zugliano,Villa CapraCarrettadi Carrée,Villa Ghellinie Villa Verlato di Villaverla,VillaDa
SchioCitadi MontecchioPrecalcine lo splendidoCastelladi Thienenel centrostoricoR S £ £ Q2 NgcalgaA Y I

LaPedemontana/enetasi propone come una meta per la scopertadi un patrimonio storico, artistico,ambientaleal di fuori
delletradizionalimete turistiche, la cui distintivita derivaR I £ £ QfadéstnbiZ®neper un turismo slow e responsabilealla
scopertadi itinerari e di ambientiche si snodanotra ville venetee tradizionistoriche,bellezzenaturalistichee paesaggistiche,
luoghidellafede e mostre culturali, produzionitipiche ed enogastronomia

| territorio pedemontanoé ancheunodeicentriR S f  Q AeyddtMaildinNtAlyl
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2.4 1| territorio di riferimento A

[ Qh DebeVicentine nascecome soggettodi rappresentanzgrovinciale,comprendendoancoraoggiil maggiornumero di
membritra le OGDdellaprovincia

Il territorio chead oggiTerreVicentinerappresentaaccogliecComunidi rilevanzaturisticacomeVicenzaBassanalel Grappae
Marostica,e RecoaroTerme,includendoquindi aree con peculiaritaproprie e differenti tra loro. Perquestomotivo, anchela
suaattrattivita turisticapassaR I f t QS cultiMl8,gquedloreligioso,naturalistico,e congressuale

Grazieallasuaestensione TerreVicentinepuo vantaread esempiola granparte delle ville patrimonio UNESC@ellaprovincia,
numerosimuseiche vannodal naturalisticol f f QI NJ #atnuseRlighiedaXjuelli & dzf f QI Nditrd & dompldssp 2 >
termaledi Recoardlermee il Santuariomarianodi Monte Berica

48
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2. ANALISI INTERNA % ] Y mo—

. . P . Josep Ejarque
2.4 |l territorio di riferimento
2.4.1 Analisi demografica
Residentper Comune Provincia di Vicenza

Zovencedo = .

Val liona == Valdagno
Tonezza del cimone—/—— Thiene .
Solagna =— Schio
Santorso =—_
Rotzo
Recoaro terme ==
Pojana maggiore =—
Nove
Monteviale

Montebello vicentino =— Montecchio Maggiore
Lusiana Conco=

Laghi
Gambellara —
Dueville =—
Colceresa =—
Castegnero =——
Camisano vicentino=———

Bressanvido =_
Barbarano mossano—— : Bassano del Grappa
Arcugnano = Arzignano

Agugliaro =
- 20.000 40.000 60.000 80.000 100.000 120.000
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2. ANALISI INTERNA
2.4 1l territorio di riferimento

2.4.1 Analisi demografica

L J JF TOEURISM & MARKETING
osep Ejarque

Secondof QI ydeniografida,nella provinciadi Vicenzai residentiimmigrati R I £ { OsBgerar®iNdimero degli emigrati per
f QS aeriSutERooltre 2.000le cancellazionanagraficheal dicembre2024 Nello specificodelle tre OGDil quadrodei residenti
risultaesserell seguente(fonte: Istat 2024):

ResidentOGD Montagna
Veneta

Roana.
Lusiana Conco ||| |} } DDDIN
cE

Foza [
Enego [

(hseo)) I

2.000 4.000 6.000 8.000

ResidentOGD Pedemontangeneta

e Colli

Zermeghedo =
Villaverla
Valli del pasybio ==

Tonezza de :IEH er

SantorSQ =
Posina «
Pedemonte =
Malo
Laghi B
Fara vicenting ===
Chiuppano ——
Carré =
Caltrano =

Arsiero =

10.000 20.000 30.000 40.000 50.000

ResidentOGD Terre

Vicentine

Val liona
Sovizzo
Sandrigo
Rosa
Pozzoleone :
Noventa vicentina =
a2yiAaO0StE2 /2y(Sx
Marostica =_
Grisignano di Zoccoz_
Costabissara=
Cartigliano :
Brogliano
Bassano del grappac——
Arcugnano —_
Albettone ©

50.000100.000150.000
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Josep Ejarque
2.4 |l territorio diArifverimento A
HOn ®H [ QSO2Y 2YA Ll

La provinciadi Vicenzaha una forte vocazionemanifatturiera, infatti, il settore industriale ricopre un ruolo primario ed ha
soppiantatoil settore agricolo,in passatofondamentoR S f QS (0&l¢ Ba¥Yskdondodopoguerrala provinciae stata infatti
unadelle maggioriinterpreti del notevolesviluppoeconomicoed industrialedel Nord-estitaliano.

Le attivita economichepiu rilevanti in provincia sono quella tessile quella conciaria I'estrazionedel marmg, la lavorazione
della ceramica del mobile, ma soprattutto quella dell'oreficeria Tali attivita sono portate avanti da piccolee medie imprese,
predominantisulterritorio e tra le pitimportanti alivellonazionale che sisonosviluppatedandoluogoa 4 distretti industrialt

A il distretto della concianella Valle del Chiampg ad Arzignang Chiampg Montorso Vicenting Zermeghedoe Montebello
Vicenting

A il distretto laniero e dei filati nelle cittd di Schioe di Valdagno(storicamente legate alle due grosseindustrie locali,
la Lanerosse la Marzotto rispettivamente),

A il distretto orafo a VicenzaTrissinoe Camisand/icentino

A il distretto dell'elettronicaa Vicenza

Altre attivita tipicamentelegateal territorio sona

A ledistilleriea Bassanalel Grappa consideratda capitalemondialedellagrappa
A i mobilificia Bassano

A laproduzionedellaceramicaa Nove e a Vicenza
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2.4 || territorio diArifverimento
HO®n ®H [ QSO2Y 2 YAl

Talevocazionemanifatturiera,oltre allarelativaurbanizzazionéndustrialee artigianale,e pero da intendereda un certo punto
di vista come una debolezzaturistica del territorio, che fino ad oggi non ha lasciato spazioal turismo come ulteriore e
importante fattore economicoe di sviluppoterritoriale per la provinciavicentina

Consideriamojnfatti, il patrimonio UNESCQ@dal 1994 delle Ville palladiane,le importanti manifestazionifieristiche che il
territorio ospita, la componentenaturalisticaR S f £ Q! tli ihngdagdelRYSZ { PedadBrtanage la componentetermale di

Recoarolerme
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2.4 || territorio di rif,erjment(,), S ) o o , i
HOPn ®o [ QI UUNFUUADGAUL UGdzNAAUAOI USNNAUZNRAI TS

Da una prospettiva turistica, f QI {1 0 NRIS{H & AKdyiadiS dVicenzadeve esseredivisa in ambiti territoriali. [ QF y I f A &
effettuata conla metodologiaFTourisnci hapermessadi dividereturisticamenteil territorio nei seguentiambiti turistici:
Altopianodi Asiago

MontecchioMaggioree ValChiampo

Bassanalel Grappae Valbrenta

Vicenza

ColliBerici

RecoardTermeeValleR St f Q! Iy 2

TonezzalelCimoneeValR Q! & G A O 2

Marostica

Schio

Lonigoe ValLiona

To Do To Io Io Po Do Do Do Io I

Thienee Pedemontana

DalpuntodivistaR S f f QI dutisNdadi egiu@olli Guestiambiti, sievinceunavarietadi attrattive e risorseturistiche.

DiseguitolQl y'I £ A a A
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2.4 |l territorio di riferimento

Josep Ejarque

\

HOn ®o [QF UGN GOGAGBAGE GdzZNAAGAOF GSNNRARUG2NRALEF S

A

Altopiano di Asiago areadi mediamontagnain cui sonoforti le presenzestoriche tra le incisionirupestridellaValRA3sale
traccedellaculturacimbraancorariscontrabiliin tradizionie usanze, e i segnilasciatidallaGrandeGuerra,conforti, trincee
e SacrariLabellezzaR St t Q! fisiedeadkhenélm suavocazioneoutdoor, siaperf QS ZhiepeiitSQ A y €08 DAY
di piste da fondo, 80 km per lo scialpino, 45 impianti di risalita, uno stadio del ghiacciotra i piu moderni, e una natura
apprezzatada escursionistie biker, con sentieri per tutti i livelli. Infine, si tratta di un ambito ricco di prodotti autentict il
formaggioAsiagojl miele,le patate coltivatein alta quota. Alcunidi questihannoottenuto ancheil marchioDeCa, comela
carneseccajl PomoPerodi Lusiana la Patatadi Rotza

MontecchioMaggioree la Val Chiampo: un ambito territoriale di castelli, grotte, e ville del settecentocon gli affreschidel
Tiepola Un perfetto connubiotra arte, storiae bellezzaNon mancanoprodotti tipici e a Denominazion€ComunalgDeCa)
comelatrota e il formaggiodi Altissimo,il BroccoloFiolarodi Creazzole compostedi Montorso e la mostardadi Montecchio
Maggiore Il tutto accompagnatadai rinomati vini di Gambellarae Montebello, da degustarenelle cantine locali Inoltre,
f QI aNdporte della Val Chiampog definita cuore della conciaitaliana Ela Grotta di Lourdese la Pievedi Chiamposono
mete amatedai pellegrinireligiosi

Bassanodel Grappae la Valbrenta: tra le rive del Brentae le pendicidel Monte Grappain lj dzS & (i Qdi t™é\@ardo gt@ia e

cultura RI f f Q i€l GrapNdal2simbolico Ponte degli Alpini palladiano,l f  @él dahesfare della citta di Bassano
(ceramicaartistica, botteghe orafe e produzione di mobili). La parte della Valbrenta e Valstagnae invece piu vocata
I £ f QF Z@fyaiudgNdn canyon, falesie,fiumi, le Grotte di Olieroper escursionie relaxnel verde Inoltre, importanti

anchei prodotti localicomef QI a Lblandde B §rappa,oltre aivinideicollivicentiniel f {f &x&alvekgkhedi qualita
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Josep Ejarque
2.4 |l territorio di rifprjmentq ) S ) o o , i i
HOn ®o [ QF GUNFGUAGAUL OGdzZNAauAOl USNNAUZNRAI TS

A Vicenza citta R QI tdde®ente segnatadalle opere di Palladio, simbolo del Rinascimentoe tutelata Rl £ £ Q! dorBe{ / h
PatrimonioR S f f Q. Malf yO& darkisvidadi Vicenzaha radiciancorprecedential Palladiotra epocagoticae cristiana Sono
infatti numerosii museidi arte e cultura, e del saperfare. Sipensil f f Q2 Ni#Behtha) SINEACQ | NIessi®B, Allk Isvbrazidne
dellapelle e del mobile. Atutto cio siaggiungepoi dzy” Q| ¥gkioblla,che si esprimenei vini dei ColliBerici,neglioli profumati,
neiformaggi,nei salumie in un piatto simbola il baccaléallavicentina

A Colli Berici territorio di colline punteggiateda borghi, ville rinascimentali,sentieri immersi nel verde, e aree discretamente
servite da infrastrutture sportive | Colli Bericisono apprezzatida chi ama sport come trekking, bici, cavallo,nordic walking,
orienteering Qui sono presenti, inoltre, Stradedel Vinoe R S f f t@tvignktRoliveti secolari,eremi nascostie giardini Non
mancande raffinate ville di Costozza Montruglio, e i saporitradizionalidel vinoet Q 2i¢i colR il tartufo, e soprattutto il Pisello
di Lumignanoprodotto DeCa

A RecoaroTermeelaValleR S f f :QhtiBagt&zionetermale conosciutaancoraoggi,Recoarc2 detta la «Concadi Smeraldo»Ma
qui per chi amala naturasitrovano anchesentierie pareti rocciose Valdagno)a Citta Socialecostruitaintorno I £ £ Qfabbrica O I
laniera,e un esempiounicodi citta-giardinodel lavoro. Epoi ci sonoi saporiautentici,tra cuiil piatto simbolodegliGnochiconla
fioreta, prodotto DeCa

A Tonezzadel dmoneelaValR Q! & bolg@®d montagnatra le cime dello Spitze del Cimone,circondatoda boschie pascoli
Questaterra fu teatro di intensi eventi durante la GrandeGuerrae a ricordarloO 3 3Q h & del-Chidoree oltre a forti, galleriee
sentieri,parte del circuitoR S f f Q 9 O\TondzaaS @dchela possibilitadi fare arrampicatasu roccia,scie ciaspole percorsi
per mountain bike, sentieri per il trekking e passeggiatea cavalloche attraversanoboschie radure Infine, non mancanoi
prodotti tipici di cacciagionegnocchifatti a mano,fagiolie marsoniR S f f @!i gradldtti2Ca comela Patonadi Tonezzale

patatee i fagiolidi Posina .
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A

Marostica citta con antiche fortificazioni e castellimedievali,dove & possibileassisteread esibizionidi rapacidella Scuola
Europeadi Falconeriae, nellacelebrePiazzalegliScacchivedereogniannooltre 400figurantiin costumeR Q S Ltias®imarela

citta in un teatro a cielo aperto. Non mancanole eccellenzdocali le famoseciliegiedi MarosticalGP,e il baccalaallavicentina

Questoterritorio € anchecullaR St f QI Niadti Behdargdlla’c&amicaartisticadi Nove, e alla storicadistilleria di grappa,
metaapprezzatalaituristi per visite guidatee degustazioni

Schia nel cuoreR S t f \i2kntind,& Schiosifondono animacontadinae industriale,simbolodellarivoluzioneindustrialeveneta
come polo laniera. Oggi,le sue architetture industrialicome la FabbricaAlta, il GiardinoJacquarde f Ql&kificioConte (oggi
visitabile)diventanoattrattive cultural..

Valli del Pasubio patriadellacelebresopressdeCa Ela Stradadelle 52 Gallerie Monte di Malo € meta naturalisticaconil Buso
dellaRanaja pitl lungagrotta carsicaR Q L @onh dzyX ® dasftkata the si snodaper ben 23 km nel sottosuola | prodotti DeCa
sonola sopressali Vallidel Pasubiola bondoladi Torrebelvicinece il giacitato maisdi Marana

Lonigo e la Val Liona: a Lonigodominanola RoccaPisanadi VincenzaScamozze le palladianeVillaPisaniBonetti e VillaPojana
Lazonaé anchericonosciutacome la capitale italiana dello SpeedwaylInfine, tra i prodotti tipici, spiccail prosciutto D.O.C
BericoEuganeoe tra le eccellenzdocalia Denominazion€Comunalejl radicchiorossodi Asigliano

Thiene e la Pedemontanavicentina la posizionestrategicacentraledi Thieneha favorito nei secolilo sviluppodi un importante
tessuto commercialee artigianale, senzamai tradire le proprie radici agricole, ancora oggi infatti vive soprattutto nella
produzionelattiero-casearia A Thienespiccapero anche Villa Porto-Colleoni,e nei dintorni sorgonole ville palladianeGodi
Malinverni e PiovenePorto Godia Lugo,Villa Angarandelle Stellea ColceresaVilla CapraBassania Sarcedo,Villa Ghellinia
Villaverlae Villa Giusti Sumana Zugliano Lavocazioneenogastronomicadel territorio € altrettanto ricca coni vini D.O.C di
Breganzesututti il pregiatoTorcolato,e i prodotti DeCocomeil formaggioVerlata i bucatiniallalughesedi Luga 56
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Conriferimento alla dotazionedel territorio delle tre OGD,questovantadzy” Q| NJIisari©d fisbrsedi molteplice natura: ville
palladianepatrimonio UNESCGzastelli, museinaturalistici,di guerrae di artigianato, siti naturalisticie religiosiriconosciuti,siti
archeologiciproduzionienogastronomicheli qualita, osservatoriastrofisici Analizzandde risorsedel territorio, le attrattive che
emergonomaggiormentesonole seguentisuddivisgoer tipologiae per OGDdi appartenenza

3 e L e
\#| BA Sd\_S ANOSE
DEL G_RAPPA
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LO A v & attatBvita turistica
[ QA yilRar&itigita turistica @ unaratio che considerale caratteristichedi ogni attrattiva turistica e le confrontaconil livello di
interessedel mercatoe le suepotenzialita

Ogpni attrattiva verra quindi classificatacon un livello di attrattivita che va R I I a 3)dove 1 & la motivazioneche spingeun
turista/visitatore a sceglierela destinazione 2 € la componenteinteressanteche, pur non essendda motivazioneprincipaledi
viaggiodel turista, puo diventareun valoreaggiuntodellasuaesperienzali visitadelladestinazionefacendogliscoprirequalcosa
per lui interessantesul territorio; 3 & il livello di complementarietadi dzy” QI (i {ila&dualele pr&sknkesul territorio, ma non &
nota al turista tanto da esserela suamotivazionedi visita, né & potenzialmentedzy” QI (i {p&Juilintedes8ante Sitratta quindi
didzy QI G {dakskilippaked I

1 - motivazione

2 - interessante

3- complementare.

FTOURISM©2025
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Patrimoniostorico-culturale:

OGD TERRE VICENTIN DESCRIZIONE

Vicenza DIFff SNAS RQLI

freecw! c¢ccecLL C!

F TOURISM & MARKETING

i I Josep Ejarque

FRBIBILE

Autonomamente

- A « x4 x5 « oA = on guid = A
LT A2, Sadzaringe RA LyGdSal {hyLk 2t %irtué%)gfr O2¢tt 8
veneta e moStre temporanee di grande rilievo.

Accessibile
Sito web

Autonomamente

Museo civico Palazzo
Chiericati

Museo del Risorgimento e

della Resistenza

Museo Palladio

Museo Diocesano Vicenza

Palazzo rinascimentale progettato da Palladio, sede del museo

OAGAO2 02y NROOKS O2ft 8T A2yAr RO NI S $FGYK RSt
A - ccessibilgparz
Civici Vicenza. .
- Sito web
Museo che racconta le vicende storiche del Risorgimento e - Autonomamente
della Resistenza a Vicenza. Parte del circuito Musei Civici 2 - Accessibile
Vicenza. - Sito web
- Autonomamente

adzi$2 RSRAOLGZ F{fOQ2LINI RSE L Q) Nbr{mi%"t%fd;? |y RNB |
) - ccessibile
ospitato nel sontuoso PalazBarbaranda Porto.

- UNESCO

- Sito web

- Autonomamente
Espone arte sacra e tesori del patrimonio religioso vicentino, 3 - Con guida
nel Palazzo Vescovile. - Accessibile

- Sito web
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Patrimoniostorico-culturale:

LIV

OGD TERRE VICENTI} DESCRIZIONE lcewl ¢¢L+L ¢RU5§ILE
A o 5 - Autonomamente
Vicenza Museo del gioiello t NJ\. Y 2 de_a_l S2 )\'y Lal £ Al RSRAOL % A y ¢S HleniSyaS | €
allestito nella Basilica Palladiana. Accessibile
- Sito web

adzad2 RQINIS 2abh@NS2{ RQGME BRAAL ONI FyySaaz |t _0St $o6 MBongmaryeiitedzk N

della Madonna di Monte Berico opere e arredi liturgici. 3 Con guida
Museo edesperienza multimediale attraverso la quale poter étcj)tr?nzzgzmente
sperimentare le innovazioni che hanno segnato il progresso 9
Museo DAR . . 3 - Eventi
nel campo del design, della sicurezza e della performance -
sportiva - Accessibile
P ' - Sito web
Spazio di attivita culturali focalizzato sull'arte contemporanea,
. . .- L . . k - Autonomamente
Fondazione Coppola situato all'interno dell'anticolorrione di Porta Castello: 3 . Sito web

fortificazione medievale e monumentsimbolo berico.
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Patrimoniostorico-culturale:

LIV.
OGD TERRE VICENTIN DESCRIZIONE lcew! ¢¢L+ LF&?PIBILE
Museo dedicato alle specificita ambientali dei Colli Berici e - Autonomamente
Museo Naturalistico Archeologico alle evidenze archeologiche del vicentino. Parte del 3 - Accessibile
circuito Musei Civici Vicenza. - Sito web

Aren Archeologica Catiedrale g DSAUAGE RE adas2 54208aly2 RA £A ﬁof?:%";‘@e”t‘? QF |
g documentaS RA FA OA RA Odz G2 RItf 08332 OF LPIISFONR &7

Vicenza ) .
guella romanica, oltre ad esempi di edilizia romana. . Sito web
thtrkTT2 OKS 2 addlefione zdpyo@ckiy Li2 NIi b y i § é‘;t;’”‘l’;gzme”te
Bassano del Grappa Musei Palazz8onaguro mammiferi rari. Parte del circuito Musei Civici Bassano del 3 ) Even?i
Grappa. - Sito web

l'y2 RSA LAG FYyiAOKA YdzaSA RSt = S-y%lﬁitozngmané%e@ng dzl 1
complesso conventuale di San Francesco, che spazia dalla

. o : ) . : - Con guida
Museo civico preistoria al rinascimento fino alla pittura contemporanea. 2 .
: . . X Eventi
Ha una sezione dedicata ad Antonio Canova ed e parte del Sito web

circuito Musei Civici Bassano del Grappa.
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Patrimoniostorico-culturale:

OGD TERRE VICENTINE

Bassano del Grappa Museo Poli distillerie

Museo degli Alpini

Museo Hemingway

Palazzo Sturm

Wildlife Museum

F TOURISM & MARKETING

i l Josep Ejarque

LIV.

DESCRIZIONE lcew! ¢¢L+L q:RUéBILE

: .. L . - Con guida
Ambiente produttivo in cui i visitatori possono e
FAAAAGSNE F 23YA FEA&S f%QquA?tR S
Museo che conserva reperti della prima e seconda 3 - Autonomamente
Guerra Mondiale e della Resistenza. - Sito web
adzaS2 &aA(maza 28 A Qdzy ROI
testimonianza in Italia sulla partecipazione degli - Autonomamente
Stati Uniti alla Prima Guerra Mondiale, con il 3 - Eventi
contributo dei romanzi di Hemingway ispirati dalla - Sito web
Grande Guerra. Gestito da Fondazione Luca.
Palazzo storico che ospitaMuseo della Stampa - Autonomamente
Remondini, dedicato all@pografia e calcografia 3 - Con guida
e ilMuseo dellaCeramicaGiuseppe Roi. Parte del - Eventi
circuito Musei Civici Bassano del Grappa. - Sito web

adzaS2 y I (dzNJ f A Brizzb@estitoa A U dzl u 2 A Y Coh duida
da Fondazione Luca. - Sito web
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Patrimoniostorico-culturale:

LIV.
OGD TERRE VICENTINE DESCRIZIONE lcew! CeL+L lq::FfUHBILE

Costruzione negotica trasformatasi da duomo ad
ossario con la | Guerra.

Tempio Ossario 2 Autonomamente

Su prenotazione
Museo diffuso
Sito web

Collezione che documenta la storia della ceramica
Nove Museo civico della ceramica novese. Include visita al Mulino Pestagsirte del 2
circuito Musei Alto Vicentino.

Brendola Museo d'Arte Oriental®brietan CHIUSO

i

Situatanel SY G NR / dzf Gdz2NF £ S a9f A&l /2%}1$§]O§ 2 3 LJA
\ .

Esposizione Archeologica permanentey g’y js Ngi A s &2 LINI G G dzi 2 OSNI3VA OAS
presso Chiesetta S. Zeno -
Bronzo e a quella del Ferro.

Costabissara
Museo che accoglieggetti che testimoniano la

storia, l'arte e la vita quotidiana del territorio. Tra U e e

Crespadoro Museo Etnografico : ) : 3 - Autonomamente
etnografia, scultura popolare, oggetti sacri, flora e
fauna.
Mostra permanente di 149 esemplari di uccelli

Marostica Museo omnitologico nidificanti nella Provincia di Vicenza, della CHIUSO

'‘Collezione Massimino Dalla Riva', una tra le
collezioni europee di maggior prestigio.
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Patrimoniostorico-culturale:

LIV.
OGD TERRE VICENTI! DESCRIZIONE lcew! ¢CL+L EF_gUbBILE
Museo dei costumi della Partita a Situa:[o nel Castello Inferiorg di I\V/IaArostical ospita - Su prenotazioAne
. : ) f QSall2aAl A2yS RSA O2adudzya %zuxfi\—ll\/itsitﬁguidmmfl-
Scacchi €astello Inferiore di : A : : )
Marostica partita a scacchi. Visite gestite da Ass. Pro Marostica. anche animate
Parte del circuito Musei Alto Vicentino. - Laboratori
Raccoglie manufatti realizzati dalle donne locali che
Ecomuseo della Paglia nella tradiziongsapevano maneggiare il grano, e la documentazione 3 - Con guida
contadina della produzione di ciliegi®arte del circuito Musei - Laboratori
Alto Vicentino.
: . : : : - Autonomamente
Montecchio Maggiore  Fondazione Bisazza Dedicata adsposizioni fotografiche e di architettura, 3 . Con guida
temporanee e non. :
- Eventi
- Sito web
Percorso espositivo organizzato in tre sezioni: le prime
Museo delle Forze Armate 19t4 due sono dedicate rispettivamente alla Prima e alla 3 - Su prenotazione
1945 Seconda Guerra Mondiale e la terza a Ferruccio - Sito web

. 2YEFELI OSd DS&alAG2 RIEIETEQ2Y2YAYIl 1 aa20AFT A2y ¢
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Museo che ospita due collezioni, naturalistica e

. . . - Autonomamente
archeologica, con reperti paleontologici, gemme e . Eventi
Museo "G. Zannato" (Villa Lorenzoniinerali dal territorio vicentino. Sede operativa del 3 .
: : N - Sito web
Sistema Museale AgrBhiampo Parte del circuito .
: : : - Accessibilita
Musei Alto Vicentino.
adzaS2 RSt Ql dzilexigr peistudentisi 4 SRS RA
_ = o < & = & o ' nerig mec nic:q::x Jé&Jhiversita di Padoved anche - Su prenotazione
wzYlyz RQ9ladasz St tQldu2 Y%}%:)Fi)%si?d|gspet:i;zl?il zazifl) e H(?r( restauratori di mezzi 3 - Sito web obsoleto
d'epoca.
- Autonomamente
- Con guida

) i M her lier rti provenienti Vi
Museo Archeologico dei Sette useo che raccoglie reperti provenienti da sca

Rotzo Arch . I 9@Sydzi A Ay (GdziG2 Pafteddl SNNR G2 NR 2 ﬁe?Po{aE‘ir!'.f 4,2 LIA |
Comuni e sito archeologiddostel L : : . - scursioni guidate
circuito Musei Alto Vicentino. .
- Eventi
- Sito web

{AbGdzr 12 ySttQSRAFTAOAZ2Z RASGONR I DNRGOF RA [
dedicato a: paleontologia, paletnologia, mineralogia,

Chiampo Museo Padre Aurelio Menin zoologia, geologia applicata, erbario fotografico, 3
gipsoteca, malacologia, strumenti musicali, etnologia e
arti figurative.

Autonomamente
Sito web
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- Autonomamente
Montegalda Museo MUVEC Museo veneto delle campane, sulla loro storia e costruzione. 3 - Con guida
- Sito web
Pove del Grappa Muse"o dello scalpellino “A. Presso la biblioteca comunale. 3 ) S_ecpndo orarl
Bosa biblioteca

: CollezioneRA 233SUU0A S YIFIUSNAIFITA RQdza2 |jdzZ2UARAIIY2Z
Museo della Vita del soldato L ) .
Recoaro soldati impiegarono sul fronte alpino durante la Prima Guerra 3 - Autonomamente
nella Grande Guerra . . : ) :
Mondiale.Parte del circuito Musei Alto Vicentino.

Bunker C.°maf‘d° Supremo Percorso museale della Seconda Guerra Mondiale. 2 ) C_on guida

tedesco in Italia - Sito web
Schiavon M_us_eo _deIIa Cilppe el & Museo dedicato alla tradizione della grappa veneta. 2 i d_egusta;lonl €

Distilleria visite guidate

: . Museo che accoglieggetti che testimoniano la storia, I'arte e

Museo etnografico Canal di . - . L . - Autonomamente
Valbrenta la vita quotidiana del territorioParte del circuito Musei Alto 3 :

Brenta - Con guida

Vicentino.



2. ANALISI INTERNA 1 IJFOSZ&EE'UEM&MARK”'NG

2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimoniostorico-culturale:

LIV.
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Parte delcomplesso naturalistico delle Grotte di

Oliero, che include 4 grotte visitabili, il museo di

. : . , - Autonomamente
: speleologia e carsismo Parolini, il museo etnografico :
Museo delle cartiere : . ) . 2 - Con guida
Canal di Brenta, il museo diffuso Covol®dtistone Sito web

(fortificazione militare), il museo del tabacco di
CarpanéeParte del circuito Musei Alto Vicentino.

Si sviluppa lungo un sistema sentieristico di 35km che

F OGN OSNREF Af OSNREFY(GS 2NASYGrtS RStfQlf (2L
Museo diffuso Alta Via del Tabacdd2 Yy SGGSYR2 S YSY2NRS RSt £3QS LJ2 Ol Auterdrhamanted | O

del contrabbando, i manufatti e le tracce di diverse

epoche storiche.

Antica fortificazione militare situata in una grotta a - Su prenotazione
Covolo deButistonee Museo straplpmbo sql Brenta, oggi de_scrlve la storia dei o 3 - Autonomamente
luoghi di frontiera dalla preistoria alle guerre mondiali. - Con guida
Parte delkircuito Musei Alto Vicentino. - Attivita didattiche
Situato nei locali di una ex stalla in seguito ampliata, :
: o . : ) : T , - Con guida
Valliona Museo della civilta contadina ospita macchine agricole, strumenti di lavoro e oggetti 3 . Sito web

d'uso quotidiano.
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Dedicato alla speleologia e al carsismo, in una delle - Autonomamente
Museo della Speleologia e del  cavita naturali di maggior interesse dell'ar@arte del 3 - Con guida
/' F NEAAaY2 a! f oS NJotplasdo NRutallsyed delle Grotte di Oliero e del - Sito web

circuito Musei Alto Vicentino.

Presso la dismessa Cava Cice, conserva testimonianze

Zovencedo Museo della Pietra RSttt QLydGAO2 YSiz2R2 RA SaaNidAzyd P Wart so

OGD PEDEMONTANA
VENETA E COLLI

Museo dedicato ai fabbri del passato, con annessi ] N oui
Breganze Museo del Maglio dziSyairtiax S R20dzYSyidl T Az2ySo BDSéGAG? Qe ¢ o) 54
: . . - ito web
Museo del Maglio e dalla famigli@amiello

: : Imponente sacrario militare che custodisce le spoglie
: : Ossario del Pasubio e Museo ST : : : - Autonomamente
Valli del Pasubio . di migliaia di caduti della Prima Guerra Mondiale. 1 :
prima armata o ) : ) - Con guida
Parte del circuito Musei Alto Vicentino.

Unica segheria alla veneziana del 1700 ancora

funzionante.Parte del circuito Musei Alto Vicentino. 3 - Autonomamente

Segheria alla veneziana
Conserva le testimonianze dei lavori che si svolgevano - Autonomamente

Museo degli Antichi Mestieri . )
in questo paese. - Con guida
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Malo Museo Casabianca CHIUSO

Museo sulle due attivita economiche che hanno
- Autonomamente

. & < v oa  x a karatterizzago Mal _n.egéi I% i secoli: la trattura della :
adasz Rror NS a SRS VTS REL RS S S caom s ¢ ¢ o NEAT € O8NS 4 4 2
Parte del circuito Musei Alto Vicentino.
Bottega storica veneziana di maschere in cartapesta,

MuseoMondovoMaschere presso PalazzGorielli Parte del circuito Musei Alto 3
Vicentino.

- Con guida
- Laboratori

Museo che ospitaisultati dagli scavi archeologici
adzaS2 ! NOKS2t 238983k i QySt2Qlftid2 GAOSYy (A Va2 T 02 ySurBSL%gz%Jj A R

Santorso Vicentino tardo Neolitico e il basso MedioevBarte del circuito reno ne
Musei Alto Vicentino.
- Aperto solo per
Schio Spazio Shed Ex Lanificio Conte Pres_so uno dei piu antlchl_lgnlflm di Schio, oggi ha 3 mostre
funzioni culturali ed espositive. - Autonomamente
- Con guida

Collezione di campioni minerari locali e non, con focus
Museo Geo mineralogico sul patrimonio geo mineralogico della Val Leogarte 3
del circuito Musei Alto Vicentino.

- Autonomamente
- Laboratori
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VENETA E COLLI DESCRIZIONE F¢ecw! ¢¢L = LFttR!UIS’ILE

Situato nel palazzo Fogazzaro, osgifainti, disegni,

Museo Civico Fodazzaro incisioni e sculture dal XIll secolo ai giorni nostri e una 3 - Autonomamente
g sezione dedicata ai libri d'artistRarte del circuito - Eventi
Musei Alto Vicentino.
Collezione di treni in miniatura, con oltre 1000 modelli
: - o . e - Autonomamente

Museo Il Mondo dei Treni in italiani, e racconta la storia del trasporto su rotaia in 3 . Sito web
Miniatura Italia. Parte del circuito Musei Alto Vicentino. Gestito

Rl f fFaimadallisti Alto Vicentino.

Palazzo rinascimentale realizzato da Palladio,ospia

fS NIOO2tiGS RQIFINIS RA | dzi2NR @Sy SAutonoRanentel ¢
Thiene Gallerie di Palazzo Thiene di Vicenza. Recentemente creata la nuova Galleria Nereo 2 - Con guida

vdzZl 3t AL G2 RSRAOIFGF €S 2LISNBE R SAcdeRiBiE2 Yy A Y:

vicentino.Parte del circuito Musei Civici Vicenza.

Situato nel centro storico, il museo raccoglie arredi,

paramenti liturgici, sculture e dipinti provenienti dalle - Autonomamente
adzasS2 RQ! NI'S { I @Mdse del territorio thienese. Il percorso illustra 2 - Con guida su

f QS@2t dzl A2yS RSEfQFINIGS &F ONY € 2 OlrictBest®RIl f v dzl

Novecento
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2. ANALISI INTERNA T B

2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimoniostorico-culturale:

OGD PEDEMONTANA DESCRIZIONE

LIV.

VENETA E COLLI r¢eecw! ¢cCcL =+ LF(BR!UIEILE

Presenta i reperti rinvenuti nel territorio di Thiene e

Mosira Archeologica Permanente RStfQlfad2 xAOSYylGAy2Y dziSya )\é Az OSAuonohaminte S
g jdz2GARAIFY2 RIFffQSGE RSt . NRBYI 2 { fAcdelSiNiR 2 R2 |
dzy' I LI} y2 NI YAOIl adz t Ql ;fu)\OI LINBaASyT F dzYl yl
Fondazione culturale e artistica nata per promuovere le
o . - Autonomamente
. arti visive e la cultura contemporanea. Ospita mostre :
FondaziondBonollo ) S : 2 - Eventi
temporanee, gvgntl,Jaborator| e iniziative di
GrE2NRT T FTA2yS RSEtfEQINILS t20FtS S AYGSNYyLFT 7

Una abitazione tradizionale che mostra come si viveva in
adzaS2 9 0 \yCcasaluai T A @assatd nei luoghi di montagna, con gli attrezzi da lavoro
DNR (GAE RSt aOFalkNBéE S FEA 233S00A

passatoParte del circuito Musei Alto Vicentino.

Tonezza del Cimone

Ossario militare della prima guerra mondiale che si trova

Ossario del monte Cimone ) )
sul monte Cimone di Tonezza.

Posina Mulino Main Antico mulino recuperato, ora luogo di ritrovo ed eventi.

Rett 1 YRETME2 i ;

1

3



2. ANALISI INTERNA
2.4 1| territorio di riferimento

2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimoniostorico-culturale:

OGD PEDEMONTANA
VENETA E COLLI

DESCRIZIONE

Museo delle Macchine Tessltuato nei Laboratori di

!¢¢W!¢¢LiL¢R!

F TOURISM & MARKETING

i I Josep Ejarque

F UkI?ILE

Su prenotazione

Valdagno Museo MUMAT filatura dell'Istituto Tecnico Industrialex&.Marzotte. Virtual tour
Parte del circuito Musei Alto Vicentino. Sito web
Museo Zordan Corporate museum chiddustra i tre elementi di sviluppo Autonomamente
RStftQFT ASYRI ® Sito web
Laghi Vecchia segheria dei Rosin A_ntlco |mp|anto .d'. segherla ripristinato a Ilyellc_) SIOHCO Escursioni
dimostrativo e visitabile durante escursioni guidate
- Autonomamente
- Con guida
ada$2 /AGAO2 45 f‘ﬁ“ PIzos TR jg‘fo%bﬂez'o”' 3 - Laboratori
oglc e e archeologiche o
- Accessibile
- Sito web

OGD MONTAGNA VENET/

Monumento commemorativo della Grande Guerra, con HIUS
Grainl LIY2NIYAOF adfto tizihtys RsKMS¥aas |

Struttura militare storica immersa nella natura,

6§SadAY2yS RStftS 3dzSNNB RSt éazzsos&ﬁuch t k NI ¢
o ) - tonomamente

«Ecomuseo della Grande Guerra delle Prealpi vicentine»

e del circuito Musei Alto Vicentino.

Asiago Sacrario militard_eiten

Forte del monte interrotto
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimoniostorico-culturale:

LIV.

OGD MONTAGNA VENET/ DESCRIZIONE L eew! ¢¢L+ LI%R!UE?ILE
Le vecchie carceri di Asiago trasformate in spazio
: espositivo in cui ora si allestiscono mostre - Autonomamente
Museo Le Carceri o ) 3 )
temporanee.Parte del circuito Musei Alto - Eventi
Vicentino.
- Autonomamente
5dzS alrtS SalLkRaArxldArAgdsS adzZ ft QS502 &A £onYida RS f
Museo naturalistico didattico «Rigoni» RSt f Q! tParta ddhcircit® Musei Alto 3 - Laboratori ed
Vicentino. escursioni
- Sito web
Spazio didattico interattivo per scoprire il ciclo e - AUEOTEEE
adase RSULOLOVE  torvienitylt RStt ol ofdt o 5 Sy ia S
l'y2 RSA &AAUG0A RSEETQ2NAIAYIFNAZ2 7902YdzaS2 R
Museodella Grande Guerra 1915Q m y Grande Guerra delle Prealpi Vicentine», nel 3 - Autonomamente
G. FGarF 3t Al ¢ NB a2 yperodo estivo sede di mostre, conferenze e - Con guida

proiezioni.Parte del circuito Musei Alto Vicentino.

bdzOf S2 2NAIAYLNA2 RStt0Q902YdzasSs RSELI
adzaS2 €t QF LISNI 2 /OouBraPardbiso ad AnellRshi® delzircuito 3 . Con auida

Musei Alto Vicentino. 9

DN



2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimoniostorico-culturale:

LIV.
e ¢ w! ¢¢LiLEtR!

OGD MONTAGNA VENET/ DESCRIZIONE

F TOURISM & MARKETING

2. ANALISI INTERNA T B

U@ILE

{AlGdzZ G2 1 00Fyd2 FEtQhaaSNDIFG2NA2S ljdzA aA

MUSAC Museo degli Strumenti come si svolge il lavoro degli astronomi e quali

< A < sono le piu recenti scoperte nei vari settori della 3
| .
RSEEQEauNEYy2YAl ricerca astronomicaParte del circuito Musei Alto
Vicentino.
Roana Museo della Grande Guerra Museo militaresulla Grande Guerra. 3

Struttura militare storica immersa nella natura,
Forte Verena :
testimone delle guerre del Novecento.
Collezione privata deperti della Grande Guerra
Collezione Rovini rinvenuti sui campi di battagli®&arte del circuito
Musei Alto Vicentino.

La piu ricca collezione che si possa visitare di
fischietti popolari in terracotta. Oltre 12.000 pezzi,
provenienti da tutto il mondo e da epoche molto
lontane.Parte del circuito Musei Alto Vicentino.

Museo deiCuchi

Autonomamente
Sito web

Autonomamente
Con guida

Autonomamente
tramite sentiero o
seggiovia

CHIUSO

CHIUSO
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimoniostorico-culturale:

LIV.

OGD MONTAGNA VENET/ DESCRIZIONE leew!l ¢¢L s LE]:R'

UkI?ILE

Fortezza italiana della Prima Guerra Mondiale, che ospita

Museo storico militare di Punta una mostra permanente di reperti rinvenuti sul posto, di 3 éztr:)nﬁzgzmente
Corbin documenti, cosi come frammenti di diari e fotografie . Sito v%eb

R QS LBafeldeh circuito Musei Alto Vicentino.

t NB asiitato di Cultura Cimbrajel Museo sono

raccolti tutti gli oggetti del quotidiano lavoro di

agricoltori, artigiani e boscaioli cimbri, oltre a documenti 3 - Autonomamente
fotografici e letterari, tra cui poesie in lingua cimbRarte

del circuito Musei Alto Vicentino.

Museo della Cultura e Tradizione
Cimbra

- Con guida

- Laboratori e
WAO2aGNUZ A2y S £t QlFLISNI2 RA 2dzy @A fpdrdord didatici R S

- Eventi

- Sito web

Villaggio preistorico Monte

Lusiana Conco
Corgnon

Edificio seicentesco, memoria e testimonianza delle

MuseoPalazzon usanze e dei costumi degli abitanti di questi paesi sulla 3. . ) n qui ]
O2ail RSttQ td2LALy2 RSA { S80S /_2@@5;&{33 t b N
etnografico di Lusiana el circuito Musei Alto Vicentino.

- Autonomamente



2. ANALISI INTERNA q JFTOURISM&MARKETING

Josep Ejarque
2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimoniostorico-culturale:

LIV.

OGD MONTAGNA VENET, DESCRIZIONE lcew! ¢¢L+L EFfUéBILE
- Autonomamente
Foza Museo SIEEIETES el Commumi Dedicato alla Grande Guerra e alla pastorizia. 2 —Cl gwda :
di Foza - Corsi, eventi
- Sito web
Fortezza militare costruita a difesa del confine
Enego ForteLisser italiano contro I'lmpero austraingarico a 1.633 metri CHIUSO

di altitudine.

Fortezza militare costruita a difesa del confine
ForteColdarco o , . 3 - Autonomamente
italiano contro I'lmpero austraingarico.
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2. ANALISI INTERNA

2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

;~c<.d

1 - motivazione
Patrimoniostorico-culturale: 2 - interessante

3- complementare.

Museo palladio

Museo Palazzo . LTS . . .
Chiericat Museo gioiello Livelloattrattivita patrimoniostorico-culturale Sacrario
. ) Museo Palazzo Thiene Leiten
3,5 Museo Cartiere Oliero Ossario del Pasubio Forte Interrotto
3
2,5
2
1,5
1
0,5
0
O I RG 2> > O . S 2 D N @ O O > @ o » o .o . Y- SRS T NIPR NS
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimoniostorico-culturale:

Leattrattive storico-culturali delle tre OGDincludonoun grannumerodi attivita museali,le quali pero sono per la maggiorparte
scarsamentestrutturate, molto piccole,o chiuse

Sievidenziangero le principaliattrattive culturalipresentia Vicenzaalcunepatrimonio UNESC® opere palladiane il museoPoli
distilleriedi BassanpgliOssare i Forti presentisuterritorio pedemontanoe altopiana

Simenzionananoltre le tre reti musealidel territorio: MuseiAlto Vicentino,con 17 comunie 60 musei(di cuisolo 11 riconosciuti
cometali a livello regionale) Musei Bassanogche include il museocivico, palazzoSturm, palazzoBonagurg la torre civica,e la
biblioteca civicg Musei Civici Vicenza,che include palazzo Chiericati, il museo naturalistico archeologico,il museo del
Risorgimentoe della ResistenzaGalleriedi PalazzoThiene,oltre al Teatro Olimpico,la Basilicapalladianae la chiesadi Santa
Corona

Diseguito,la mappaturadelle Ville venete visitabili in provinciadi Vicenza

FTOURISM©2025



2. ANALISI INTERNA

2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Ville visitabili in Provinciadi Vicenza

OGD TERRE VICENTINE
Albettone VillaErizzadetta "Ca'Brusa

Villa Campiglia, Gonzaga, Mazzucchelli, Salvi, Negri de Sal
Negri de Salvi Reina, Michelazzo

Altavilla vicentina Villa Valmarana Morosini
Arcugnano Villa Salviati
Barbarano Vicentino Villa Traverso, Sesso, Pedrina

VillaSangiantofettiRigon

[L+o®

3

3

F TOURISM & MARKETING

I J Josep Ejarque

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,

UNESCO, Cultura Veneto

Fr'¢eecw! ¢¢cL +L NOTE

Visitabile su richiesta

Visitabile su richiestlhun e
mer9-12, 1518

Privata
Visitabile solo esterno

Visitabile su app.to
Struttura ricettiva con 5
appartamenti

Eventi

http://www.villa -
traversopedrina.com/

Struttura ricettiva con un
appartamento

Eventi
http://www.villasangiantofetti

-rigon.it/



http://www.villa-traversopedrina.com/
http://www.villa-traversopedrina.com/
http://www.villa-traversopedrina.com/
http://www.villa-traversopedrina.com/
http://www.villasangiantofetti-rigon.it/
http://www.villasangiantofetti-rigon.it/
http://www.villasangiantofetti-rigon.it/
http://www.villasangiantofetti-rigon.it/
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2.4 |l territorio di riferimento i
A P A Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD UNESCO, Gultura Veneto

OGD TERRE VICENTI [Lxd I ¢ecw! ¢¢L+L ¢INOTE

- Privata

Barbarano Vicentino  Villa Godi Marinoni (Castello di Barbarano) 3 o :
- Visitabile su prenotazione

- Azienda agricola
- Eventi
Villa diMontruglio 2 - Visite
- Degustazioni
- https://villadimontruglio.it/

Bassano del Grappa Villa Rusconi, Veggia, Albertoni, Giaddanagurg detta «Ca' 3 - Musei
PP Veggia» (palazz8onagurg - Visitabile mardom
Villa Tommasoni, Zatt&arussiPrete, Damiani, Trevisani (Villa 3 ét\fg/r;i? ristorativa
Damiani) - Sito web
- Privata
- Visite guidate esterno
- Degustazioni
Villa Angarano Bianchi Michigialladiang 1 - Eventi
- Azienda agricola
- UNESCO

- http://www.villaangarano.com/

Villa Baroncelli, Rezzonico, Widman, Bafeiitecolg Gasparini,

3 - Sito web non attivo
Borella

VillaAngaran Morosini, Favero, detta "San Giuseppe" 3 - Visitabile su prenotazione


https://villadimontruglio.it/
https://villadimontruglio.it/
http://www.villaangarano.com/
http://www.villaangarano.com/
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINE
Bassano del Grappa +tAt I

Villa GoliniMaello, Sette, Tattarg Lolatg Nicolai,
Zonta, detta "Ca' Sette"

Villa Compostella, DolfilBussandri

Villa Valmarana, Ros§&uzan ScagnolariZen

Bolzano Vicentino (palladiang

Brendola Villa Gonzati, Langaro, Obrietan, detta "villa Orng

Villa Ferramosca, Da Schio

Villa Veronese «Vescova»

[L+o®

F TOURISM & MARKETING

i l Josep Ejarque

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,

UNESCO, Cultura Veneto

Fre¢eecw! ¢¢L+L ¢! ONOTE

Privata

Struttura ricettiva
Eventi

Sito web

Hotel, ristorante, eventi

Visitabile orari negozio
Azienda manifatturiera
Eventi
http://www.bussandri.com/

UNESCO
Visitabile su prenotazione
Sito web non attivo

Visitabilelun-sab9.30-12.30,
15.3019.30

Sede Mused®brietane
Galleria Thais

Visitabile su prenotazione

Visitabile su prenotazione
https://villavescova.it/



http://www.bussandri.com/
http://www.bussandri.com/
https://villavescova.it/
https://villavescova.it/
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINE

Bressanvido

Castegnero

Costabissara

Creazzo

Grumolo delle Abbadesse

[ L+

Villa Valle, Port®arbaran Anselmi, Concato, Veronese,
Martin

VillaMezzalira

Villa Maffei Costalunga

VillaBissarj SforzaBiegq Conte Dalle Ore, detta "San Carlo"

VillaFadinellj Suppiej detta "dei Veneziani"

Villa Casarotto Fochesato
Villa Chiericati, Port@ngarano Rigo palladiang

Villa Godi, da PortBissarj Piovene Porto Godi

‘ F TOURISM & MARKETING

i l Josep Ejarque

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,
UNESCO, Cultura Veneto

F¢ccecw! ¢¢L =L ¢NODE

Visitabile su prenotazione

Visitabile su richiesta

Privata
Visite in cantina

Visitabile su richiesta, tutto

t Qryy?2
Sede di esercizi religiosi
Sito web non raggiungibile

Visitabile su prenotazione da
giugno a ottobre

Privata
Visitabile su prenotazione

Visitabile su prenotazione

Visitabile per eventi
http://www.villagodipiovene.it/



http://www.villagodipiovene.it/
http://www.villagodipiovene.it/
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2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINI
Campiglia dei Berici VillaRepetaBressanalladiang
Dueville Villino Rossi

Villa MonzaMangilli Cavedon, Lanerossi

Villa da porto Casarotto

Caldogno Villa Caldognop@lladiang
Grisignano di Zocco Villa Ferramosca, Sesso, Beggiato, Monti, Berti
Longare Villa Vaccari Giacon e giardino

Villa da Schio Costozza

Villa Dottori «Palazzo Rosso»

[ L+
2

3

‘ F TOURISM & MARKETING
i I Josep Ejarque

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,
UNESCO, Cultura Veneto

Freecw! ¢cecL+xL ¢! Q NOTE

Privata
Visitabile su prenotazione

Visitabile maysab9.30-12.30, 14.3618.30

Eventi
Visitabile su prenotazione
Sito web non attivo

Visite guidate
Visite esperienziali
UNESCO

Sito web

Bed&bike
Visitabile su prenotazione-82

Visitabile ogni primdun del mese da aprile a

ottobre su prenotazione

Visitabile la Villa, il parco e la cantina
Degustazioni e acquisto prodotti
http://www.costozzavilladaschio.it/newl/ita/



http://www.costozza-villadaschio.it/new/ita/
http://www.costozza-villadaschio.it/new/ita/
http://www.costozza-villadaschio.it/new/ita/
http://www.costozza-villadaschio.it/new/ita/
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2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINE

Montecchio Maggiore Villa Cordellina Molin Marzotto Lombardi
Villa La Gualda
Montegalda Vlllz_;t C_oI;eScroffa Garzadori Noris,Grancaravieneghini,
Feriani(VillaFerian)
Villa Fogazzar@olbachini
Villa Gualdo
VillaScroffg Canton, Berton, Cattelan
Marostica VillaCampostellaDe Carli, Faver®aselli Sartori,

LazzarottoPetucco

F TOURISM & MARKETING

i l Josep Ejarque

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,
UNESCO, Cultura Veneto

[Lxd I'¢c¢cw! ¢cecLxL ¢! QOTE

w
1

Sede di rappresentanza della Provincia di
Vicenza
Visitabile su prenotazione

Visitabile su appuntamento

Visitabile su richiesta
Agriturismo
Degustazioni ed escursioni bike

Sede del museo MUVEC
Visite guidate per Villa e per Museo

Visitabile su richiesta

Sede Comune di Montegalda
Sede mostra permanente Antonio
Fogazzaro

Visitabile su richiesta

Visitabile su appuntamento
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2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,
UNESCO, Cultura Veneto

OGD TERRE VICENTINE [Lxd ! ¢c¢cw! ¢¢LzL ¢CNAIE
Monticello Conte Otto Villa Thiene, Bruni 3

Visitabile solo esterno su app.to

Eventi culturali
Villa Valmarana Bressapa|ladiang 2 - UNESCO
- Visitabile su appuntamento

- Visitabile su richiesta o per eventi

Rosa Villa DolfinBoldu 3 - Sito web non raggiungibile
: — - Eventi

Villa CDiedo 3 - Visitabile su richiesta

Villa Meneghetti, Zanchetta 3 - Visitabile su richiesta
Rossano Veneto Villa Comello 3 - Sede casa di spiritualita
Nanto VillaBarbaran Muraro, Grassi 3 ) V'S't‘?b".e S sl CE

- https://villabarbaran.com/

Noventa Vicentina Villa RossiMllan, Violanj Stefani, Bellin 3

Villa Barbarigo 3 - Sede municipale

w
1

Villa Manin, Masotto, Cantarell&roiangg Giacomuzzi Eventi wedding
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2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINE

Quinto Vicentino Villa Thiene Valmaran@alladiang

Villa Galvanini Rigon

VillaTodescatp De Tacchi, Franco, Piazza, detta "Ca
Prigioni"

Sandrigo Villa Dal Toso, Chiericati, Mocenigo, Rigoni
Villa Sesso Schiavo

Villa Sesso Bordignon

VillaGarbinatj Tecchio, Morgante, Giaretta, Zanotti
FragonaraRigo

Sossano Villa Loschi Gazzetta

‘ F TOURISM & MARKETING

:i l Josep Ejarque

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,
UNESCO, Cultura Veneto

[Lxd ! ¢ecw! ¢ceLxL ¢! NOTE

w
1

Sede municipale
Eventi culturali
UNESCO

Visita su prenotazione

Visitabile su richiesta
Eventi wedding

Eventi

Con guida
Eventi
Sito web

Visitabile in occasione di mostre

Eventi

Visitabile in occasione di mostre o eventi
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2.4 |l territorio di riferimento

2 4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD Fonte: Istituto Regionale Ville Venete, UNESCO, Cultura Vene

OGD TERRE VICENTIM [Lxd '¢c¢cw! ¢cc¢cLx+L C¢!NDTE
: : . : - Visitabile
Lonigo Villa Pisani «Rocca Pisana» 2 . UNESCO

- Visitabile su prenotazione
Villa Pisani Bonet{palladiang 2 - Guida
- http://www.villapisani.net/

- Visitabile per eventi

Villa Giovanelli, detta "San Fermo 3 - hitp:/wwwvillasanfermo.it/
Torri di Quartesolo Villa Da Porto, Velo, Clementi, Slaviero 3 - Eventi wedding
- Visite guidatdun-dom9-12, 1518
Vicenza Villa Ghislanzoni Curti 2 - Azienda agricola
- Sito web
Villa ngello, Gazzotti, Grimani, Marcello, Bragadin, De Marchi, Curt 3 . Visitabile esterndun e mar 1417
(palladiang
- UNESCO
Villa«La Rotondaspalladiana 1 - el & WisiElE
- Esperienze
- https://www.villalarotonda.it/
- +Aa&aA0Fo0oAES {(dzi G2
Villa «Ai Nani» 1 - http://lwww.villavalmarana.com/

- UNESCO

VillaPovegliani Capra, Zambon, Dal Zot®eganfreddo 3 Visitabile su richiesta


http://www.villapisani.net/
http://www.villapisani.net/
https://www.villalarotonda.it/
https://www.villalarotonda.it/
http://www.villavalmarana.com/
http://www.villavalmarana.com/

2. ANALISI INTERNA q JFTOURISM&MARKETING

Josep Ejarque
2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,
UNESCO, Cultura Veneto

OGD TERRE VICENTINE [Lxd !'¢c¢cw! ¢¢LxL ¢! NDTE
Vicenza Villa Valmarana, Franco 3 - Visitabile su richiesta
Villa Muttoni, Colognese, Santi 3 - Visitabile su richiesta
- Privata
Villa Trissino 2 - Visitabile occasionalmente
-  UNESCO
Villa MuzziCortivq D'Ercole 3 - Visitabile su app.to
Villa Piovene, Garbim®igatti 3

- Visitabile su richiesta maggio, giugno,

VillaBonioli Rossi, Bazzini, Guiotto Bruttomesso 3 settembre. ottobre 1518



2. ANALISI INTERNA

2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINI
Vicenza Villa Cordellina, Rigegolda

VillaAmbellicopolj Vassilo Raghj Guiccioli

Villa Girardi
Agugliaro Villa Saraceno Caldognoa(ladiang

Barchesse Pigafetta, Selvatico Estense, Di Zac8anibonifacip
Trolio, Trolio- Bressan

Sovizzo Villa Sale di San Damiano, Sale ManfRefieta Mocenigo, Curti
Sossano Villa Loschi Gazzetta

Valdagno Villa Valle, Orsini, Marzotto

Pojana maggiore Villa Pojanagalladiang

Montorso Vicentino Villa Da Porto, Da Port®arbaran Bastianello

‘ F TOURISM & MARKETING

i I Josep Ejarque

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,

UNESCO, Cultura Veneto

[Lxd ! ¢cw! ¢¢cL L BNOTE

w
1 1

N
1

w
1

Visitabile su richiesta

Visitabile mardom 9-13, 1417
Sede Museo del Risorgimento e
della Resistenza

Sito web

Struttura ricettiva
Parzialmente visitabile
UNESCO

Visitabile barchessa su app.to

B&b
Eventi
http://www.villacurti.it/

Visitabile su app.to
Biblioteca civica

UNESCO
Visitabilemer, sabe dom 10-13,

1518

Visitabile su richiesta


http://www.villacurti.it/
http://www.villacurti.it/

2. ANALISI INTERNA

2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD PEDEMONTANA
VENETA E COLLI

Sarcedo
Schio
Malo

Montecchio Precalcino

Thiene

Isola Vicentina

Villa Capra Bassani
Villa e parco Rossi
Villa Poli, ClementiSbalchierpZocca

Villa Sesso, Ferella
Villa Forni, Cerat(palladiang

Villa da Schio Cita

VillaBeregan Cibele, Clementi, Cunico, detta "Garegané

Villa Fabris
Castello di Thiene

Villa Cornaggia

VillaCerchiarj GualdoBranzoLoschi, Munari

[Lzo

w wWw w w

‘ F TOURISM & MARKETING

:i l Josep Ejarque

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,
UNESCO, Cultura Veneto

reecw! ¢¢L+L ¢! QNOTE

Eventi wedding
Visitabile su richiesta

Albergo e ristorante

Privata
UNESCO

Barchesse e cantine sedi Pro loco

Privata

Visitabile su richiesta

Visitabile accesso libero
http://www.castellodithiene.com/

Visitabile su richiesta

Biblioteca



2. ANALISI INTERNA

2.4 |l territorio di riferimento

2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD
OGD PEDEMONTANA
VENETA E COLLI

+Sf 2 RQ! aiA Castellodi Velo

Villa Montanina

Villa Velo

Lugo di Vicenza Villa Godi Malinvernip@lladiang

Villa Piovenepalladiang

Castelgomberto Villa Piovene da porto da Schio

Villaverla VillaVerlato

Zugliano Villa Giusti Suman

[ L+
3

3

F TOURISM & MARKETING

i l Josep Ejarque

Fonte: Istituto Regionale Ville Venete,
UNESCO, Cultura Veneto

reew! ¢ccecL+L ¢! QNOTE

Resti della torre e delle mura

Proprieta Ente religioso
Lungo Cammino fogazzariano

Visitabile per eventi
Lungo Cammino fogazzariano
https://www.villavelo.it/

Privata

Eventi

Visite guidate

Museo dei fossili
UNESCO
http://www.villagodi.com/

Visitabili parco e giardino esterno
UNESCO
http://www.villapiovene.weebly.com/

Con guida
Eventi

Struttura ricettiva
Sito Web

Visitabile su app.to ogni priman del

mese 911

Eventi


http://www.villagodi.com/
http://www.villagodi.com/
http://www.villapiovene.weebly.com/
http://www.villapiovene.weebly.com/

l J JF TOEURISM & MARKETING
osep Ejarque

2. ANALISI INTERNA
2.4 1| territorio di riferimento

2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

1 - motivazione

2 - interessante

Ville visitabili in Provinciadi Vicenza

3- complementare.

Y

Villa Forni

Villa Trissino
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2. ANALISI INTERNA . ILZ&‘!Z[EM&MARKE"NG

2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Ville visitabili in Provinciadi Vicenza

Le Ville venete sonodzy QI { Gaithitéttdnic@itistica fortemente caratterizzanteper il territorio vicentino, data la presenza
anchedi numeroseunita palladianee parte del patrimonio UNESCQA scopituristici, pero, e stato fondamentalefocalizzarsi
propriamente su quelle oggettivamentevisitabili e fruibili dal turista e visitatore, comprendendose raggiungibili,con quale
modalita,e attraversoqualiinfrastrutture.

Conlivello 1 di attrattivita sono state contrassegnatde Ville palladianee/o UNESC@naggiormenteconosciutee strutturate a
livello di visite guidate ed esperienze Si menzionanoVilla La Rotonda, Villa ValmaranaAi Nani, Villa Piovene,Villa Angarano
BianchiMichiel, VillaCaldognce VillaGodiMalinvernt

Conil livello 2 sonostate inveceindividuatequelle palladianenon facentiparte del patrimonio, ma comungueinteressantia livello
turisticoin visionedi un prodotto culturaleincentratosulleVille del territorio.

Infine, conlivello 3 sonostate segnalatde Villecomunguevisitabili, mamolto pococonosciutee scarsamentestrutturate.

FTOURISM©2025



2. ANALISI INTERNA
2.4 1| territorio di riferimento

2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Altro Patrimonio artistico-architettonico:

OGD TERRE VICENTINE

Bassano Ponte di Bassano

Torre Civica

Castello degli Ezzelini

Brendola Castello (Rocca dei Vescovi)

Castello Superiore, Castello Inferio

feresics e Cinta Muraria

Montecchio Maggiore Castelli di Giulietta e di Romeo

DESCRIZIONE

Ponte di architettura palladiana, simbolo di
Bassano

Situata in piazza Garibaldi e costruita nel Xl
secolo Partedel circuito Musei Bibliotecaarchivio
di Bassano

Castello medievale un tempo residenza della
potente famigliaEzzelini

Castelloprecedentel f t QUOOQ wt&to per secoli
centrodi giurisdizionevescovile

Il Superiore si trova sulla sommita del colle
F—?ausolino gemello del Castello Inferiore, legati
RIf f Qdin@tyfarid |

Castellimedievalidivenuti parte della leggendadi
Giulietta e Romeo, nata da una novella di un
vicentinolocale

LIV.

‘ F TOURISM & MARKETING

i’ l Josep Ejarque

!¢¢W.! ¢¢LiLEF!{U$JZBILE

2

Autonomamente

Visitabile

Visitabile
Mostre
Visite guidate

Autonomamente

Visitabili
Attivita ristorativa
nel Superiore

Visitabili (il Castello
di Giulietta solo per
attivita ristorativa)



2. ANALISI INTERNA
2.4 1| territorio di riferimento

2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Altro Patrimonio artistico-architettonico:

OGD TERRE VICENTIN

Montegalda Castello Grimani Sorlini
Nove Mulino Pestasassi
Vicenza Criptoportico Romano

Palazzo Valmarana Braga
Rosa

Basilica palladiana e le sue

Logge

DESCRIZIONE

Castellorisalenteall'Xlsecolo

Realizzatger la produzionedi impastie verniciper la
ceramica, dal 1991 e sottoposto a tutela
monumentaledal Ministero dei BeniCulturali Gestito
da Ass Mocenigolife.

Esempiameglioconservatodi criptoporticoromanodi
una domus Parte del circuito Musei CiviciVicenzae
RS { { dedhedlsdicalellaCattedrale

Palazzopalladiano e suoi sotterranei oggi ospitanti
eventicultural..

Un tempo Palazzo della Ragione, sede delle

magistrature pubbliche di Vicenza,oggi la Basilica
Palladianaé teatro di mostre d'architettura e d'arte.

Dal 2014 € Monumento Nazionale Parte del circuito

MuseiCiviciVicenza

‘ F TOURISM & MARKETING

i l Josep Ejarque

LIV.

freecw! c¢ccecLLC!

F%UIBILE

Visitabile solo previa
autorizzazione dei
proprietari

Visitabile presso il museo
diffuso della ceramica di
Nove

Autonomamente
Con guida
Non accessibile

Visitabile in occasione di
eventi e mostre
UNESCO

Autonomamente
Accessibile
UNESCO



2. ANALISI INTERNA
2.4 1| territorio di riferimento

2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Altro Patrimonio artistico-architettonico:

OGD TERRE VICENTINE

Vicenza Cattedrale

Palazzo Chiericati

Teatro Olimpico

Loggia del Capitaniato

/ £ R-®hlag® da Schio

Loggia Zeno

‘ F TOURISM & MARKETING

:i l Josep Ejarque

LIV.

DESCRIZIONE lcew! ¢¢L+L &:I!Q%BILE
Edificio dalle forme tardo gotiche, con cupola 5 - Visite guidate
palladiana Partedel MuseoDiocesandli Vicenza - Autonomamente

o e - Visitabile
Partedel circuito Musei CiviciVicenza 2 . UNESCO
Capolavorainascimentaledi AndreaPalladio famoso
per la scenografiain prospettiva della scenafissae . Visitabile
Ispirato ai teatri romani Parte del sistema civico 1 . UNESCO
museale, oggi ospita spettacoli teatrali ed eventi
culturali.

. . s : - Visitabile per eventi
Situatain Piazzalei Signori 2 . UNESCO
Dimora storica di epocaromana lungo f QI yiaA OF - PIDED

. : : 7o - Visite guidate
Postumia, da sempre sede di pregiate attivita 3 . Event
manifatturiere . .

- Azienda agricola
Esempio di architettura rinascimentale visibile
I £ £ Q AdyléhBstddal Palazzo/escovilePartedel 3 - Visite guidate

MuseoDiocesandali Vicenza



2. ANALISI INTERNA
2.4 1| territorio di riferimento

2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Altro Patrimonio artistico-architettonico:

OGD TERRE VICENTINE

Vicenza

OGD PEDEMONTANA
VENETA E COLLI

Schio

Santorso

Palazzo del Monte di
Pieta

Palazzo Thiene

Giardino e Teatro Jacquard

Parco Rossi

F TOURISM & MARKETING

| J Josep Ejarque

LIV.
DESCRIZIONE lcew! ¢¢L+L gFﬁU&BILE

.. L . - Visitabile
Eil complessanonumentalepiu antico oggi )

. . A .. - Eventi
visibile nella Piazzadei Signori,inglobando 3 . Sito web
edifici preesistenticome ad es una chiesa .

Fondazione Monte
trecentesca S
di Pieta
Partedel sistemacivicomuseale 2 - Museo
- UNESCO
Giardinostorico tardo romantico, situato di 3 - Visitabile
fronte | f fLanBidoRoSSI - Con guida

- Visite guidate
2 - Sito web
- Accessibile

Giardino«paesistarsituato tra VillaRossia
monte)eil & LJ2 RYS2NESS {afafted
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2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

1 - motivazione

Altro Patrimonio artistico-architettonico:

2 - interessante

3- complementare.
Livelloattrattivita altro patrimonio artisticearchitettonico

3,5

3
2,5

2
15

1
0,5
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Oltre alle Ville, il territorio delle tre OGDvicentinedisponedi altre attrattive culturali di tipo artistico-architettonico,alcunedelle qualiinclusenel
beneserialeUNESCOwumerosipalazzija Basilicgralladianae le sueLoggejl TeatroOlimpica

Diversisono anchei castellimedievalida menzionare ma fra tutti quelli di Marostica,in associazionalla cinta muraria simbolodella localita, e
quellilegatialle vicendedi Giuliettae Romeo

Infine, altro attrattore turistico da evidenziareg il Pontedeglialpinidi Bassanogreazionepalladiana: y* O K QifBobdllacitta.
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

LIV.

OGD TERRE VICENTINI DESCRIZIONE Lcew!l ¢eL+L EF!QUéBILE
Legataalla devozionepopolareper questaumile

Brendola Casa natale di Santa Maria Bertilla suoradellaCongregaziondelle SuoreDoroteedi 3
Vicenza

Marostica Chiesa Madonna dei Capitelli, Nostra  Primotempietto edificato nel 1620 da gente del 3 - Pagina FB

Signora di Loreto luogo, poi il Santuariofu ampliatonel 1769,

. . La sua storia e legata alla scoperta di
Santuario della Madonna della salute di .. ) - : .
Pozzoleone un‘immagine dipinta della Vergine nel muro 3 - Sito web

SEECENSE esternodi unafattoria.
- Tappa del
. s : R Cammino delle
Situata sulla sommita del colle omonimo, & un ADDAMZION
Vicenza Santuario di Monte Berico importante luogo di culto mariano, meta di 1 ] MFI),IF;GO
numerosipellegrinaggi - Ingresso libero
- Sito web
Chiesadella secondameta del Xlll secolo, che
conserva dipinti rinascimentali e la cappella - Autonomamente
Tempio di Santa Corona 2 - Guida digitale

Valmaranaprogettata da Andrea Palladio Parte
del circuito MuseiCiviciVicenza

Accessibilgparz



2. ANALISI INTERNA

2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINI

Bassano Santuario della Beata Giovanna

Cismon del Grappa Chiesa della Madonna deedancino
Mussolente Santuario della Madonna dell’Acqua
Chiampo Grotta di Lourdes, La Via Crucis, La Pieve
Lonigo Santuariodella Madonna dei Miracoli

DESCRIZIONE

Chiesadel 1521 che custodiscela tomba
della Beata Giovanna,una figura religiosa
molto venerataa Bassano

Legataad un miracolososalvataggiodella
statuain legno della Madonnache rimase
intatta nonostante un violentissimo
temporalee la conseguentealluvione

Legataad un salvataggiomiracolosodalle
acque di una statua della Madonna a
seguitodi una violenta alluvione avvenuta
nel 1636

Santuariomariano noto per il movimento
religiososviluppatosiintorno alla grotta di
Lourdespresenteal suointerno.

[ QI (i Sadtbiafid®orged dzf f higsé A O

di S Pietro Lometensecentro devozionale
mariana

F TOURISM & MARKETING

i l Josep Ejarque

LIV.
Fr¢eecwl ¢ceL +

| ERYpIE

Sito web

Su prenotazione
Sito web

Tappa del
Cammino delle
Apparizioni
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD PEDEMONTANA
VENETA E COLLI

Thiene

Piovene Rocchette

Pedemonte

Cogollo del Cengio

Zugliano

OGD MONTAGNA VENETA

Asiago

Santuariodella Madonna

R3St fOht Y2 Luogolegatoad un miracoloavvenutonel 1529

al R2yyl RSt f QF y Chiesalle pendicidel monte Summano

Chiesa dBrancafora RSEf Ol AGAO2

| KAS&l RA {IyiQ

Antica chiesarisalente a prima del Mille, in cui e
Pieve di Santa Maria molto sentita la fede verso la Madonna
Addolorata

Chiesagestita dalla fondazionedella Pievedi San
Giorgio, che risale I f f Q Sdnipléatda Essa
divenne il centro spirituale del versante destro
RSt tvalleR & f f @!delRpdina 2

Pieve di San Giorgio

Chiesetta che si trova in una piccola valle,
Santuario Madonna del Buso ricostruita a fine degli anni Venti dopo la Grande
Guerra

Per secoli f Q dzyéentb2religioso RS t t \@allet G |

Chiesa di epoca longobarda in aperta campagna, in
OdzA &aA OSftSoN} I YSaal

I JF TOEURISM & MARKETING
osep Ejarque

- Tappa del
Cammino delle
Apparizioni

- Sito web

- Tappa del
Cammino delle
Apparizioni

g2t 0SS tQlryy20o
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Josep Ejarque
2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

1 - motivazione

2 - interessante

3- complementare.

Livelloattrattivita altro patrimonio religioso

Casa natale di Chiesa  Santuario della Santuario di  Tempio di Santuario della Chiesa della Santuario della Grotta di  Santuario dell&antuario della Madonna Chiesa di Santuario
Santa Maria Madonna dei Madonna dellaMonte Berico Santa Corona  Beata Madonna del Madonna Lourdes, La ViaMadonna dei Madonna RSt t QI yBEu&af@a Madonna del
Bertilla Capitelli, salute di Giovanna Pedancino  dell'’Acqua Crucis, La Pieve Miracoli RSt fQhtf Y2 Buso
Nostra Signora Scaldaferro
di Loreto

Per quanto riguardail patrimonio religiosodel territorio in oggetto, su tutte le attrattive di certo spiccail Santuariodi Monte
Berico,principaleluogodi culto marianonellaprovinciae metadi pellegrinaggi

Secondariamentesi evidenzianaaltri Santuariconsideratiluoghivotivi dai pellegrini,tappe del Camminodelle Apparizioni,come
quelloR St Qfl’ﬁiehrgze guello della Madonnadei Miracoli a Lonigao Sisegnalaancheil Cammino«Per GraziaRicevuta» |l
qualecollegal y O K Qdsirgciga®iluoghivotivi dellaprovincia,gestitodal Consorzid/icenzae
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimonioindustriale;

OGD PEDEMONTANA LIV.
VENETA E COLLI DESCRIZIONE l¢ew! ¢¢L+L ¢F!RHIBILE
Antica area industriale di elevato valore monumentale,

sociale ed urbanistico nel contesto territoriale della

sehio Fabbrica Alta e Lanificio Ros secondameta dell'Ottocento, emblema del patrimonio 2
industrialeVeneta
- Il corpo centrale
Fabbrica Saccardo Storicafabbricadi spoledi cartae navettein legna 3 dell'edificio e uno

spazio per eventi,
mostre e laboratori.

Oggiil complessoe la nuova sede municipale,museoe
direzionale privato, diventato dzy’ Q2 LJLJ2 uiladagtA U L
dare spessore al recupero di dzy QI MNtfategica
Villaverla Fornace Trevisan rappresentativadellamemoriadellacomunita 2 - Museo
Al piano terra vi € un forno Hoffmannin buono stato di
conservazione,riconvertito in museo nel quale sono
spessallestite mostre e rassegne

LuogosimboloR S £ f QI NidiisBigldR2ST X paticd, i 2 - Attrattiva da poter
Arsiero Cartiera ROSS e stata per anni una delle piu grandi cartiere europee, 3 ammirare dall'alto,
plasmando f QS O 2 ye2ilY paksaggio del territorio seguendo il Sentiero

circostante degli Alpini.
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2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

1 - motivazione
Patrimonioindustriale; 2 - interessante

3- complementare.

Livelloattrattivita patrimonio industriale

Fabbrica Alta e Lanificio Rossi Fabbrica Saccardo Fornace Trevisan Cartiera Rossi

Il patrimonio architettonico industriale e circoscritto perlopiu alla OGDPedemontanavenetae Colli, la quale vanta un passato
fortemente industrialee manifatturieroche,ancoraoggi,presentai segnidellarivoluzioneindustrialeveneta Alcunidi questispazi
oggisonoadibiti a mostre ed eventi, rappresentandounaforma di interessespecificoin destinazione/ma non un verae propria
motivazionedi viaggioper i turisti. Sonostate riportate le pit iconichee legateal passatadel territorio.

FTOURISM©2025
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimonionaturalistico:

LIV.

OGD TERRE VICENTINE DESCRIZIONE leew! CCL+L G QFRUIBILE

- Meta apprezzata per sport
come volo libero, bike,

Cima principale del Massicciodel Grappa, nelle trekking,nordicwalking,
Monte Grappa PrealpiVenete Visitrovail Sacrariamilitare di Cima 1 equitazione, e camminate con
Grappa Riservadella BiosferaMAB Unesco le racchette da neve in inverno,
grazie alla rete di sentieri e
mulattiere.

- Meta apprezzata per le
opportunita outdoor (pareti
Piccole Dolomiti Brevegruppomontuosodelle PrealpiVicentine 2 rocciose, MTB, trekking) e gli
itinerari storici (es. Strada delle
52 gallerie)

- Apprezzato soprattutto da
famiglie con bambini, che
3 possono approfittare di facili
itinerari da fare a piedi o in
bicicletta.

Laghettoincastonatonei Colli Berici, testimone di
una storia che risale a Neolitico ed eta del Bronzo,
come testimonianoi ritrovamenti archeologicidel
diciannovesimaecola

Arcugnano Lago di Fimon
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimonionaturalistico:

LIV

OGD TERRE VICENTINE DESCRIZIONE lcew!l CCL+L ¢ _FI?%JIBILE
- Visite guidate
Areaprotetta parte di «Natura2000» (larete - Il Parco é attraversato
ecologica diffusa sul territorio RSt t Q] YA2Y S da due cammini: il
. Area naturalistica delle Risorgive delEuropeaper garantireil mantenimentodegli Cammino Fogazzaro
Dueville - : ; L 2 o )
Bacchiglione habitat naturali e delle speciedi flora e fauna Roi e il Cammino delle
minacciatie rari), importante per la flora e la Apparizioni
faunalocali - Birdwatching
- Sito web
Area protetta in cui si snoda una rete di
Bassano, Rosa. Cartigliancl)aarco rurale"sovracomunale Civilta antlche rogge dll |rr|ga2|o'ne f:ostrune nei 3 . Trekking
delle Rogge secoli, testimonianza dell'antica struttura
fondiariadellazona
Nove Parco del fiume Brenta Parcoinserito nellaRete«Natura2000» 3 - Agtonomamente
- Sito web
Parco che accoglie specie di animali
provenienti da tutto il mondo, tutelati
Cartigliano Parco faunistic&Cappeller allinterno di ambienti che ricreano il loro 3 - Museo

habitat naturale O Gacheun orto botanicoe
un Museo sull'evoluzionedell'lUomo e una
mostratassidermica
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2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimonionaturalistico:

OGD TERRE VICENTINE

Bassano Monte Crocetta

Valle del Chiampo

Valbrenta Grotte di Oliero

Canale di Brenta

DESCRIZIONE

Collina morenica situata nei pressi del
centro di Bassanadel Grappa,alla destra
delfiume Brenta

Vallataprealpinafra le PiccoleDolomiti e i
monti Lessini

Complesso naturalistico che include 4
grotte visitabili, i museo di speleologiae
carsismoParolini,il museodelle cartiere, il
museo etnografico Canal di Brenta, il
museo diffuso Covolo di Butistone
(fortificazione militare), il Museo del
tabaccodi Carpané

Canyortraf QI f GdeilSBiteG6raunie il
massiccialel Grappa

‘ F TOURISM & MARKETING

:i l Josep Ejarque

¢ ¢cw! ¢ ¢L+ERUIBQRE

Trekking

[tinerari ciclo escursionistici

Autonomamente e con guida
Sito web

App
Non accessibile

Itinerario storiceculturale e
LI Sal 33A4GA 02
tabacco.

Ciclovia del Brenta

RS
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Patrimonionaturalistico:

OGD TERRE VICENTINE DESCRIZIONE [Lxd I ¢cw! ¢¢L +RERUIBRE

Complessodelle cave sotterranee poco sotto il
Montecchio maggiore Grotte LePriare Castello di Giulietta, in origine utilizzate per 2 - Visite ai cammini sotterranei
f QS a i Miheraka2 y S

| : T - Visite
. : Unadelle piu estesecasedi farfalle tropicali vive D .
Oasi Rossi . . 3 - Punti ristoro e servizi
presentein Italia. .
- Sito web
- Escursioni e sentieri per
ciclismo, equitazione e
Parco dei Colli Berici Riservanaturaledi circal3.000 ettari. 2 birdwatching

- Aree picnic
- Grotte di Oliero
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2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimonionaturalistico:

OGD PEDEMONTANA
VENETA E COLLI

Monte Summano

Monte del Pasubio

ol

Altopiano di Tonezza della Prima GuerraMondiale,f Q2 a del Mbite?

RQ!

v

a

0 A

DESCRIZIONE

Monte con una flora molto particolare poiché la
tradizione voleva che ogni viandante portasse,
come dono al monte, i fiori della terra di
provenienzadel visitatore

E inoltre un monte ricco di storia, Su cui sono stati
ritrovati importanti reperti archeologici custoditi
oranel MuseoArcheologico

Massicciola cui sommitasi ritiene «sacra»per via
degli aspri combattimenti che vi si svolsero per
tutta la duratadellaPrimaGuerraMondiale

<Valle delle Prealpivicentine attraversatadal fiume
stica

Areamontuosadelle Prealpivicentine tra sentieri

Cimone e natura

LIV.
fr¢eecw! CccCL =+

‘ F TOURISM & MARKETING

i l Josep Ejarque

L¢l O FRUIBILE

Escursionismo

Strada delle 52 gallerie: rete di
sentieri sulla via delle strade
militari e pastorizie, con vie di
arrampicata e alpinismo per
esperti.

Escursionismo
Sport acquatici di lago

Escursionismo
MTB
Aree sportive attrezzate
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2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimonionaturalistico:

OGD PEDEMONTANA LIV.

VENETA E COLLI DESCRIZIONE l¢ew! ¢c¢cLELC '!:FilZHBILE

Arsiero ContraPria- PriaPark Area con piscine R QI O hatiztali balneabile, non 5 - Autonomamente
attrezzata - Punto ristoro

Lapitl lungagrotta carsicaR Q L {di-28kth,lcandzy Qdzy A Ol Visite guidate del
Monte di Malo Buso della Rana entrata, inserita nella Rete «Natura 2000», e solo per 2 ramo principale
esperti - Sito web

Areaverde dedicataa relax e attivita sportive, a piedi e

in bike. Conpunti ristoro. 2 - Ingresso gratuito

Parco naturaAgane
Villaverla Oasi Naturalistica CHIUSO

Giardinostorico tardo romantico, situato di fronte I f f QS E

LanificioRossi 3 - Con guida

Schio Giardino Jaquard

Panchinagigante che consente una panoramicadella
Valdastico Bigbench Valle RSt f Cd delle in@neagne che coronanof QI £ (23
bacinooltre il torrente Astica
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2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Patrimonionaturalistico:

LIV.
OGD MONTAGNA VENETA DESCRIZIONE leew! CeL+L &:I!?L&BILE

- ltinerari natura,
Altopiano di Asiago Areadi mediamontagnadelle Prealpivicentine 1 cultura e storia
- Attivita outdoor

. : . : , Parcodivertimenti con un sentiero didattico attrezzato - Adatto a famiglie
Asiago Villaggio degli Gnomi ) . 3 -
allascopertadei segretidel bosca con bambini

Montagna che durante la prima guerra mondiale é

S Ol statateatro di numerosebattaglie e - Escursionismo
Altura situata a noreest dell’Altopiano dei Sette - Attivita outdoor
Piana di Marcesina Comuni ca[atterizzata dalle numerose malghe di 2 inverno ed estate
LINE RdzZl A2yS RStfQl aAl 32 5hto - Malghe
Osservatorio astrofisico Stazione osservativa del 1942, trasferita nel 1973 nella 1 - Visite guidate
nuova sede di Cimakar didattiche
azyisS RSEtftQIt02LALFY2 RA ! AAl 32 Qzéomér%n\goLr%\lByézh
Monte Verena sciistico «Monte Vereng Mezzaselva di Roana»,15 km 2 b

di piste. sciistico
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2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

1 - motivazione
Patrimonionaturalistico: 2 - interessante

3- complementare.

Livelloattrattivita attrattive naturalistiche

Il patrimonio naturalistico vicentino vanta ampi spazidi interesseambientalistico,molti di essigenuini e autentici, legati alle
tradizionilocali Fratutti simenzionand Q! { UdeilStte GoBAunie Pianadi Marcesinapltre al Monte Grappa,comeattrattive
naturalistichepit conosciutea livelloturistico, siaper le possibilitdlegatel f f Q 2 idgemt&ld dakhllagastronomia
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Camminie ciclovie
OGD TERRE VICENTINE DESCRIZIONE [L£Dd ! ¢cCcw! ¢
Cammino Percorsopedonaledi 80 km che parte da Montegaldae, in 4 tappe raggiungelL.ongare Vicenza,
FogazzardRoi Marano Vicentino,VeloR Q! & Torezx&lél Cimone Jungostradine,argini,sentieri,ricchidi arte 2

e natura, neiluoghinarrati dal romanziereAntonio Fogazzaro

Pista ciclabile che si sviluppaper 85 km in sensoestovest ripercorrendoil tracciato di dzy’ QS E
ferrovia, lungo una linea boscosapianeggiante Offre strutture ricettive, aree di sostae ristoro, 1
punti di noleggiobiciclette. Sitoweb; pianodi gestione

Ciclopedonale
TreviseOstiglia

Alta Via dei Percorso collinare ad anello lungo 130 Km, percorribile a piedi, in mountain bike o a cavallo, che

Monti Berici  si sviluppa su strade comunali, toccando 15 comuni. Ha punti info e di ricarica. 2
Ciclovia del Pista ciclabile di 70 km che attraversa la Valsugana seguendo il corso del fiume Brenta, e 1
Brenta ricalcando parte dell'antica via Claudia Augusta.

Transumanza Itinerario storico, che parte da Bressanvidoe arriva a Vicenza,ripercorrendo le antiche vie 5

Saliso armentarieromane Partedelle RomeaStrata

Lungoil percorsodel tratto vicentino (RomeaVicetig i pellegrinitrovanof QI yeiehddRS
Colombanoe, nella zona delle Piccole Dolomiti, numerosetestimonianzedella prima guerra

Romea Strata mondiale A Schioci sono innumerevolimemorie di pellegrinaggioe a Vicenzasi ricorda la 2
Passiondli Cristocon le reliquie della SantaCrocee della SantaSpina Proseguendosi trova a
Sossanainamagionetemplaredovevisseil santopellegrinoTeobaldo

TracciatovicentinodellaciclabileregionalePadovaVicenzaTrentino Alto Adige Il tratto vicentino

R2 sisviluppaper 140km e, costeggiandal Bacchiglione
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Vicenza Riviera Berica LaCiclabilecollegaVicenzacon NoventaVicentinaricalcandal tracciatodellavecchiaferrovia Pertutti . 2
Cammino delle Itinerario religiosoda Lonigo(Santuariodella Madonnadei Miracoli) a Trento (Duomodi SanVigilio) 1
Apparizioni chemiraa scoprirei principaliluoghidi fede e devozionedel territorio.
Alta Via della Itinerario di circa200 km che collegada ovesta esti quattro sacrarimilitari, simbolidella Provinciadi 1
Grande Guerra Vicenza
. : Itinerario ciclisticoe pedonaleche collegasette cimiteri di guerrainglesi,dei soldati britannici caduti
Strada dei Reali . . , . e s . : .
< + du ﬁla Battagliadi SanSistodel 1918sull'Altopianodi Asiago L'itinerarioé lungocircal100km e si 3
RQLVHKAfu% o
Snodaattraversola Pedemontanavicentina
Rlsorg_lvc_a 2l Unadozzinadi itinerari percorribilia piedio in biciclettaper raggiungerde Risorgivedel Bacchiglione 2
Bacchiglione
Tratto Ciclovia AIDATratto MontebelloVicentingVicenzalLongarePartedellaCicloviadi 120km VeronaPadova 2
Clclab!le_del Ciclabileche collegaVicenzaa Padovasfruttandonel primo tratto la cicloviaRivieraBerica 2
Bacchiglione
Ampia ma facile escursionesui poggi meridionali dei Berici affacciati sulla PianuraPadana Alcune
Alonte Sentiero di Alonte variantiarricchiscond Q A Y (dpakidladi &pettistorico-naturalistici,comela Grottadei Mulini e le 3
tombe rupestri.
Itinerario
Altavilla vicentina Gasparetta Monte Escursionsulladorsaledi Valmaranaversoi Monti Comunalie lad LJA ydsBrendola 3
Soro
Sentiero delle Percorsoescursionistica nord-ovestdei ColliBerici,pianeggiantepreve e adatto a tutte le eta, in cui

fontane siincontranodiversefontiR QI Olj dzl
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: AltavillaVic - Ciclabiledi 10 km di facile percorrenzatra i centri citta delle due localita Collegataal giro del
Altavilla : A . : 3
Vicenza centro lagodi Fimone al Girodi Monte Berica
Sentiero dei Percorsache si snodaattraversoi parchicittadini di AltavillaVicentina Comprendevari percorsi,
: . . . . 3
parchi tra cuiil sentierodel Parcodel Brolo,che permette di raggiungerda Rocca
Esistondb percorsiconsigliabilidi varialunghezzaQuasitutti hannoinizio e termine al secondo
Sentiero del Lagod A Y 0 | NJd¢l IRgS NRefallavalenzapaesaggisticda suaimportanzae legataallapresenza
Arcugnano - : . : . i : . . 3
di Fimon di flora e fauna tipiche delle zone umide, nonché di notevoli rinvenimenti archeologicidel
Neolitico,Etadel Rameed Etadel Bronzo
Visitaalle contradepiu interne delle valli di Fimon DalleFontanellein paesesi percorrela Valle
Sentiero degli  dei Mulini, dove funzionavanovari mulini ad acqua Oltre il pittorescoborgodi Villadi Fimonsi 3
Scaranti risalefino alla Dorsaledei Berici, poi da Perarolola vecchiad { @ Mkl Rdpossé scendea S
Mariadi Fimon
: : . Escursiongpanoramicaattorno a Villabalzanacon vari scorcisul Lagodi Fimon Ampio giro in
SentieroPriaredi : ) : .
Villabalzana guota lungo vecchiestrade che raggiungonaofontane e priare, attraversandoboschie contrade 3

semiabbandonate

Passeggiataui colli di Lapiosoprail Lagodi Fimon Per Valdemarcacon il sito preistoricodi
Sentiero Quattro Molino Casarottosioltrepassal | RS t f giuhgéndoin ContraCovolo Salitipoia dzt t QI f 02 LJ@ y 2
Fontane di Lapiocon panoramaverso le PiccoleDolomiti, si scoprela fonte ¢t 2 lddl 2 a (i & 3B ¢

ritorna al laga

Sentiero Doline Breveescursionan ambienterurale nelladorsaledi Lapiotra unafitta rete di sentiert coltivi ed
di Lapio areeboschiveadattate ad usoagricolo(doline, morfologiecarsichegcc).
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Facileescursionedalla dorsale di Arcugnanoverso la Valle dei Calviche permette di
scoprire alcune fontane. Risalendola via Longa, oltre Castelpietro si attraversa la

Sentiero degli Zanchi 2 dazanchicont QS § Omhtonyd di S Pietro, sfiorandopoi altre cascinerustiche 3
padronalie godendodi unabellavistasuVicenza
Sentiero archeologico [ QA U A yebmedteNdh onoscerele aree del bacino di Fimon che sono state 3

didattico di Arcugnano frequentateR | £ f @eldfe¥lifico, Eneoliticoed Etadel Bronzo

|deale approcciodidattico | f f QI Yeollkhdegé @ld pit importante zonaumida del
Sentiero Natura Vicentina [ QA U A pésniitle Aldipi2 vedute sul bacinolacustre, passandatra coltivi, 3
contradee areeboscatefino a giungeresullerive del lagoe la suaflora e faunatipica.

Segueil tracciato di una mulattiera della Grande Guerra caratterizzatada numerose

Barbarano Mossano Sentiero 935 . : ) 3
galleriee daosservatorisotto crestaancoraben conservati
Sentiero Valle dei Mulini Realizzatalal SerV|Z|oEorestaIeReg|on§Iej| V|_cenza1I percprsoe_fa_lcnedaragglungere 3
e non presentaostacoli Il breveanellosi snodain un boscodi carpini
Percorsostorico-naturalisticoal centro della RivieraBerica Oltre la pittorescacontrada
Sentiero di San dei Munari e le misteriosed t NJA Jhdll&rgtaic offre attraversatenei boschi,visite a 3
Bernardino covoli e grotte ancheR Q A Y LJ2 $¢iBntififd,cbme la Grotta-Eremodi S Bernardino

(visiteorganizzatedallaProLocoMossano)
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Sentiero della Itinerario storico-naturalisticoche,da uno dei piu antichi centri storici dei Berici,salesulle 3
Cengia due piu panoramichealture dellazona
Sentiero le Lungaescursioneche dal paesesale a esploraref QI f { l&tidad per/sRoprire piccole 3
fontanelle sorgentioccultatetra le roccee nellaboscaglia
Sentiero della Uno dei percorsipiu estesidei Colli Berici, tra storia e natura attorno al caratteristico 3
Scudeleta promontorio delleRiveselledeid / 2 i€ Al NI £
Sentiero della Breve escursioneappenaa monte del paese,che permette di osservarela natura e le 3
fontana del lavello opereR St { QitE®/efsdil tempo, tra cuii siti di alcunimulini ad acqua,oggiscomparsi
Bassana Passeggiata Lungo Sentieropopolare per trekking, mountain bike e corsa,adatta a tutta la famiglia,lungoil 3
Brenta FiumeBrenta Sovrapposta f f QBassaragfathpeseSolagnadi 11 km.
Anello Bassano Facileciclabiledi 28 km. Attrattive: VillaCappelloe parcofaunisticoCappeller 3

CartiglianeTezze

. Sentieroche passaper i Monti Crocettae Comunaleg la localitachiamatadagliabitanti del
Sentiero Grande : - : )
Brendola Guerra luogo Busadelle Bombe,dove troviamo delle grossebucheche indicanoil luogodi caduta 3
deiproiettili RSt £ QF.NII A 3t A SNA |

Escursioneimpegnativa che risale le alture panoramichea monte di Brendola Dopo
t Ql gikdml®-pianeggianteritorna versoil castellodei Vescovidi Brendolae attraversa 3
il centro storico,densodi palazziyille e giardini

Sentiero dei Monti
Comunali

Sulpercorsosi possonoincontrare quattro fontane e un vecchioacquedotto,localizzatiin

Anello San Vito prossimitadelle contrade
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Escursionenel selvaggioversante montuoso sopra la pianura di
Brendola Lungoil percorsosi scopronofontane, grotte e caratteristici 3
vecchiborghirurali.

Sentiero di S. Vito e Fontana
dell'Orco

Breve e facile anello escursionistico,consigliato per scolareschee
famiglie attraversazoneinteressantidal punto di vista naturalisticoe

Sentiero natura Brendola storico-artistico, tra cui la & w 2 @€ NMescovid che caratterizzail 3
paesaggio
. Ampia escursionead dzf t QI thé & kdtehdgt8a lo Scarantondi
Castegnero SAED MR eEle Mo Nanto, Villabalzanae la Valledelle Fontanedi Lumignano 3
Sentiero della Grotta dei Ponte e Percorsoche visitaunaseriedi covolia monte di Castegnerotra cuiiil 3
dei SengiBei CovoloMurato e il Covolodel Pilastra
Facileescursionedi circa 12 km, sul versanteoccidentaledella fascia
Chiampo Sentiero delle Marogne collinare della valle del Chiampo,su stradine sterrate, attraversando 3

numerosecontrade

Breve ma impegnativa passeggiatache conduce al punto piu
Longare Sentiero della Croce a Lumignanopanoramicodella} zonae rientra per il Sengiodei Mulini. [ Q S9slifal 3
I £ f Quieyelplagatddavisioniemozionantisullacima

Percorsoricco di scorcipanoramicie punti R Q A y U I8ny@eiparé&t
strapiombantidi Lumignano Consigliatda visitaai Covolie f f Q9 NB Y B
di S Cassian@onunabrevedeviazione

Sentiero delle scogliere di San
Cassiano
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Escursionevventurosapreve maimpegnativaattorno al Monte Castellaro
Sentiero del Col della Guerracon visita alla Grotta della Guerrae alla Grotta della Mura; la prima e 3
visitabileinteramente calzandadeglistivali

Sentiero della Sorgente del Variante dei sentieri n. 5-6 (scorciatoianei due sensi)che permette di
Piorlo scorgeretraccedi capriolie altri animalidel bosca

Il percorso attraversa, per piste nascoste,una delle piu appartate valli
Sentiero dellevajarole beriche,in una natura selvaggiaquasiabbandonataR I f f QTia?aYl@a 3
spontaneadellatardaprimaverad Q A y ® DY LMK Yidlicrddswy G S

Escursionedi un certo impegno che raggiungegli angoli meno noti di
Sentiero delldScandolaro Lumignanoyicchidi scorcipanoramici,curiositae tracce della storia locale 3
recente,comeabituri in grotta, caveabbandonate ecc

Lonigo Sentiero dei Monti di Lonigo Escursion@ppenafuori il centro storico, attraversole traccedel passato 3

Percorsadeato per collegaretra loro tutti gliitinerari che salgonodal fondo
Marostica Sentiero del Sette (n.800) del Canaledel Brenta verso i margini orientali RSt £ Q! fdéi Sdttk | y 2 3
Comuni
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Situataallafine R S f f GtrayidiperCoksa dalle greggie dalle mandrie nel periodo
della Transumanza Lungo il percorso una cartellonistica illustra questa antica 3
tradizionee il periododella PrimaGuerraMondiale

Pista Ciclabile torrente
Longhella

Sentiero dei Gorghi Alla scopertadei Gorghi Scuri,cascatelungo il torrente, tra filari di viti e olivi su

Scuri terrazzamenti 3
: : Sentiero didattico sul Famosoper le cristallizzazioninaturali e la vegetazione particolare Puo essere
Montecchio maggiore - 3
Monte Nero completatoconlavisitaal MuseoZannato
Escursionampegnativache attraversatutto il territorio dei Monti di Nanto fino al
Sentiero dei Monti di  lagodi Fimon Passand@er contradee punti panoramiciinconsuetisi notano diversi
Nanto : : - : : ) . : ;o % 3
Nanto elementi architettonici realizzaticon la famosapietra gialla,tra cuif Q! yPieved |
Nanto,recentementerestaurata
Breve passeggiatain una tipica zona coltivata a uliveto. Ulivi e tartufi sono i
. o protagonisti della tradizionale manifestazioneda [ Q| € iIAT@&ifo dei Colli. S NA OA €
Sentiero degli Ulivi 3

(primo e secondofine-settimanadi luglio). dzy Q2 (odcAsteper visitare questi
luoghi

- Percorsoche collegadieci ComunidellavallataR S t f @!d&l €Hampoper una
Anello ecoturistico . : : . . )
Recoaro . " lunghezzadi oltre 120 km, tra zonacollinare e montana Rivolto in particolare agli 2
Piccole Dolomiti : . : L ) : .
appassionatdi trekkinge MTB,per scopriresiti culturalie ambientali



2. ANALISI INTERNA F TOURISM & MARKETING

2.4 |l territorio di riferimento i
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD Fonte:Komoot OutdoorActive siti delle tre OGD e dei singoli Comuni

OGD TERRE VICENTINE DESCRIZIONE [Lxd T ¢cw! ¢CCL

Percorsoescursionisticdra i boschiR S f £ QI élelieMbdtagngle ai

SIS Gl gEel &los piedidelle PiccoleDolomiti. Partenzada RecoardMille.

Breve passeggiatache permette di salire al "Colle di Dante", luogo
delineato nella Divina Commediaquale posto d'elezione di nefaste 3

%yiata Col Mog@olle di
memoriedi Ezzelindll da Romanojl tiranno per eccellenza

. ~ ~ a [Pas
W2Yly2 RQOT I SfD§n§: bRoigo
Piacevole escursione sui versanti della dorsale montuosa di Sossano, tra
le Riveselladi Toara e il Monte della Croce. Attraversa luoghi panoramici

Sossano Sentiero delGrumale ) S ) . : 3
poco frequentati ma ricchi di storia, purtroppo feriti da una vistosa cava
di calcare a cielo aperto.
Sentiero MonteCistorello EscurS|o.ne' gd anello di prevalente interesse naturalistico con scorci 3
paesaggistici sulla Viaiona
Sovizzo Alpe madreWW936 Suun sentle_ro o_Il guerra, attraverso una barriera rocciosa,il sentiero 3
scendeversoil FiumeBrenta
Pedemontana del Grappa Itinerario escursionisticahe sisnodaai piedi del Monte Grappa 3

Camminosui terreni di battaglia nel versantebellunesedel Massiccio
Anello Monte Grappa sotto Cima Grappa,R 2 @ Q SI&drintek italiane e austro-ungariche 3
durantela GrandeGuerra
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Vicenza

Zovencedo

Valbrenta

Faciletour in bicicletta che, deviandodalla CiclabileRivieraBerica,offre la possibilitadi
apprezzarel paesaggigedecollinaredei Berici

[ QA (0 A yith Ndstkallapianeggiantesi snodaad est della CiclabileRivieraBerica,conla
possibilitadi ammirare,immersenellacampagnayunaroggiae diverseville rinascimentali

Giro delle Valli

Giro di Casale

Itinerario che porta alla scopertadel blocco settentrionale dei Colli Berici, partendo da

Anello dorsali beriche Monte BericoSantuario

Sentiero storico di  Sentiero storico realizzatonel 1993 dagli Alpini della Valle dell’Agno, con la Comunita
Campogrosso Montana AgnoChiampo Sisviluppasuiversantinord delle cime Postale Osservatorio

Segueil tracciatodellaex ferro tramvia VicenzavaldagneRecoaradel 1880 9 @ngo48 km
[ QLAY SNI N% dIVS b|Ie éue tratti dis_tinti: da Vicen_zaa Reqoaro,e la dirama_zionquntecchio_c
Ferrovie hram Lungo percorso i tr.ovano le Ville di Vicenza,Montecchio Maggiore, Schio,
Cornedoe Recoargil santuariodi Monte Bericoe la Grotta di Lourdesdi Chiampo Criticita
quasidel tutto localizzatosu strade percorsedai mezzi

Escursioneattorno ad uno dei paesipit antichi e curiosil f £ Q Adgi(CSINBEm| di
Sentiero di Zovenced@articolareinteressela borgatadi Caltoe la Val Gazzaconi resti di una vecchiaminieradi
lignite.

10 itinerari parte di dzy’ Q A Yy ’rorholssadal@bmunedi Valbrentaper far conosceree

UlrerEliEle valorizzarel proprio territorio (natoR | £ f Qdizy/divésjc@muninel 2019.
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Tracciatovicentino della ciclabileregionaleVeneziavVeronaPeschieradel Garda Il tratto vicentino si

sviluppa per 48 km e collega Montegaldellaa Gambellara,passandoper il centro di Vicenzae

costeggiandaoper alcunitratti il flume Bacchiglione Nei pressidella ciclabile si trovano le seguenti
Montegaldella Itinerario R1 attrattive: il castellodi Montegalda,le Ville CaldognoPiovene,Valmarana<Ai Nani»,«LaRotonda il 2

Santuariodi Monte Berico,i Museidi VicenzaStazionderroviariapiu vicina Vicenzaa 300 m. Criticita

frequenti tratti su strade percorsedai mezzj necessarinterventi di realizzaziongasserelleciclabiliin

almeno5 punti del percorso

Ciclabiledi 26 km che va da Montebello a Crespadorototalmente asfaltato e percorribile,da MTBe

: Itinerario city bike. Stazioneferroviariapiu vicina Montebello Vicentinoa 1 km. Criticita intersezionisu strade
Chiampo . : ) " o ) : . - 3
Chiampo percorsedai mezzj necessariinterventi di realizzazionepasserelleciclabili in almeno 1 punto del
percorso
Ciclabileche va da Noventa Vicentinaa Vicenza,totalmente realizzatoin sede propria asfaltata,
: : Ex costeggiand@er un tratto la RivieraBerica Lungoil percorsosi trovano numeroseVille, tra cuile piu
Noventa Vicentina 2

Ferrotramvie note «LaRotondaxe «AiNani» SiconnetteallaciclabileTrevisoOstiglia Stazionéerroviariapiu vicina
Vicenzaa 1 km. Criticita attraversatada numerosiincroci

Ciclabile che va da CamisanoVicentino a Montegaldella, totalmente coincidente con la strada
provinciale21 Grimana Lungoil percorsositrovanoil FiumeBacchiglione le Ville Capradi Camisano,

Camisano Vicentino Grimana Caldognodi Montegaldae il MUVEC Si connette alla ciclabile TrevisoOstiglia,e agli itinerari delle 3
Risorgive Stazioneferroviariapiu vicina Grisignanodi Zoccoa 200 m. Criticita totalmente su strada
percorsadamezzi
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Ciclabildunga27 km chevada Lonigoa NoventaVicentinae seguelaspondaR S f f QI RofefodzS y (G S
Lungoil percorsosi trovano Ville come la Pisanidi Lonigoe la Pojanadi Pojanamaggiore Si

Lonigo Ronego connette allaciclabileAgnoGuae alla TrevisoOstiglia 3
Criticita attraversata da numerosi incroci e necessariinterventi di passerelleciclabili per il

superamentodei corsiR QI O} dzl

Sentiero Suiluoghi gia presidiati da ordini cavallereschija passeggiatgpermette di scoprire angoli poco

Villaga 23t f 08 N%W%gluﬁdﬁlterrltorlo di \{|Ilaga,r|ccod| storiae pgesaggloDl particolareinteressela Commendg 3
San Donato I S”Silvestroe f Q9 Ndb ¥ Bonato, dal quale si gode uno stupendo panoramaversoi Colli

Euganei
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Pistaciclabiledi 30 km che percorrequasif Q A YuiigGeddadel corso

Ciclabile Agn@ua deltorrente, da Valdagnoa Montebello Vicentina

Percorsodi pellegrinaggioche uniscei principali santuaridedicati alla
VergineMaria tra Venetoe Trentino Alto Adige Di circa230 km, inizia

Cammino dei grandi santuari mariani dal Santuariodi Monte Bericoe si concludea Bolzano,passandoper 2
importanti santuaricomequello di Montecchio,Chiampoe la Grotta di
Lourdes

Itinerario ciclisticoe pedonalein Veneto che collegasette cimiteri di
e XA A uerrainglesi.dei solday pritannici caduti durante la Battagliadi San
& S L RSl S o %igo%é}ll%&gjl'ﬁt?ﬂ#&iAsiagoL'itinerarioéIungocircalOOkm Z
e sisnodaattraversola Pedemontanavicentina

Sistemadi sentieri e vie ferrate in Alta Valle dell'Astico, che offre
Gli otto Anelli delle Anguane diverse difficolta, dai percorsi escursionisticiper principianti a vie 2
ferrate piu impegnativeper esperti

Percorsopedonaledi 80 km che parte da Montegaldae, in 4 tappe,
raggiungelLongare,Vicenza,Marano Vicentino,VeloR Q! & ToAe@ra
del Cimone,lungo stradine, argini, sentieri, ricchi R Q | éNdat8ra, nei
luoghinarrati dalromanziereAntonio Fogazzaro

Cammino FogazzaiRoi

Tracciato vicentino della ciclabile regionale PadovaVicenzaTrentino
R2 Alto Adige Il tratto vicentinosi sviluppaper 140 km e, costeggiandal 1
Bacchiglione
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Itinerario religiosoda Lonigo(SantuariodellaMadonnadei Miracoli) a Trento (Duomodi

Sl E2ls Appa“Z'omSanVigilio)che miraa scoprirei principaliluoghidi fede e devozionedel territorio. 1
Risorgive del Bacchiglioneunadqzz.madl itinerari percorribilia piedi o in biciclettaper raggiungerde Risorgivedel 5
Bacchiglione
Alta Via della Grande Itinerario di circa200 km che collegada ovesta est i quattro sacrarimilitari, simboli 1
Guerra dellaProvinciadi Vicenza
Cammino del Beato Itinerario spirituale,culturale e paesaggisticaheripercorre le testimonianzedel Beato 3
Claudio FraClaudio Lungol189km, siestendeda Santaluciadi Piave(TV)a Chiampa(VI)
Lungoil percorsodel tratto vicentino(RomeaVicetig i pellegrinitrovanof QI \érérhoO 2
di S Colombanoe, nella zona delle PiccoleDolomiti, numerosetestimonianzedella
Romea Strata prima guerra mondiale A Schioci sono innumerevolimemorie di pellegrinaggioe a 5
Vicenzasi ricorda la Passionedi Cristocon le reliquie della SantaCrocee della Santa
Spina Proseguendosi trova a Sossanouna magione templare dove visse il santo
pellegrinoTeobaldo
Caltrano Giro delle malghe Itinerario medio-facile,tra i boschidel comunedi Caltrano Malga Carriola,MalgaPau 5

MalgaSuniq MalgaForaorqg MalgaSeronae MalgaFondi

Percorsolungo una mulattiera che conduce sulla cima del Monte Summanoche in
origine era una strada di pellegrinaggio,e dal 1452 prende il home dai frati di San
Sentiero defGirolimini Girolamo del monastero sul Monte. Tappe Santuario della Madonna del Monte 3
Summano, Santuario della Madonna R S f f Q! Bass&pker2Riovene Rocchette e
Santorso
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Schio

Tonezza del Cimone

DESCRIZIONE

Percorso ciclonedonale e)E’ercorsodi 10 km e adatto a tutti che da PioveneRocchetteporta fino ad Arsiero
ferrovia Rocchpett ArSIEro passandger VeloR Q! & Tapp©Rremodi Meda, la ex stazionedi Velo-Segheper sosta

cicloturistica
Sentiero Fogazzariano  Percorsaaturalisticoculturalesuia LIl @elld\sérittore e poeta Antonio Fogazzaro
Giro diCampogrosso Anellociclabiledi 70 km tra Venetoe Trentino,nei pressidi RecoardMille.

Ciclabilesuitracciatidelle ex ferrovie SchieThieneArsiera Il percorsoe divisibilein due
tratti distinti: il primo di 30 km da Schioad Asiagg il secondodi 16 km da Thienead
Arsiera Lungoil percorsosi trovanoi Museidi Asiagoe Roana Siconnette alla ciclabile

Itinerario 9b ExFerrovie Leogra Timonchio Stazione ferroviaria piu vicina Schio Criticita quasi del tutto
localizzatosu strade percorsedai mezzj necessariaipristino del viadotto ferroviario in
corrispondenzadel torrente Asticq eccessivgpendenzadel tratto CogolleCampiellg
areecrollate.

. Facile percorso circolare che si snodatra le contrade della parte bassadel paese,

Giro delle Contrade Basse . ) : : ) - :

suggestivperi terrazzamentia seccoe il boscodi carpinie faggi

Percorsocon struttura ad anellolungodzy” Q1 yidlusatalper portare ad abbeverareil

Sentiero delle Fontanelle : . : S
bestiamee far raggiungerel centro del paeseagliabitanti.

Campana Pierini Valle
RSt f Qh NRI . ZParédisgranoramitduhgo6.5 kmchepassapert Q2 Y 2 opriuvie
GrandeSiese

Sentiero Excalibur e boscBercorsoad anello didattico-naturalisticolungola & + I deif/ 3 t A $go8 Km, adatto
delle Meraviglie afamiglie

[L+d
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VENETA E COLLI

Attraversaun boscodi faggio,e la CavernadellaRossettautilizzatanel primo

Giro delle Contrade Alte ) AT ) 3
dopoguerraper liberarsidi ordigniinesplosi
. ) . Passatra trincee e scenaridella Grande Guerra,di 7 km, e con arrivo al
Sentiero deCrosati . : 3
Sacrariadi Monte Cimone
. . : Sentieroche porta al Sacrariodel Monte Cimone Siincrociacon il sentiero
Sentiero dei Boscati : : 3
dei Crosati
Sentiero dei Tronconi Sentieropanoramicoche porta al Monte Spitz 3
Sentiero Galleria Cima Neutra Passger unagallerialunga350 m ai piedi del Monte Cimonee per i luoghi 3
dellagrandeGuerra
Sentiero dellararbisa Percorsddifficile poichéattraversaantichisentieridi animalidatraino. 3
. . Rete sentieristicadi 4 itinerari su strade comunali,ad anello e nel settore
Colceresa Percorsi permanenti di Colceresa : : - . A 3
collinare,tra ruscelli,boschidi acaciayignetie uliveti.
Valli del Pasubio LagAt RS Ql Ol dzt Passegg_lat_alll 25 _km I_ungo il corso del flume Leogrg, tra bellezze 3
paesaggistiche testimonianzestorico-culturali. Adattaa tutti.
Strada delle 52 gallerie Trekkingstorico sulle montagneintorno al monte Pasubio,dove ammirarei 5

passaggmilitari aperti dentro la montagna

Percorsodi circall km realizzatonel 1909 dalle truppe alpine sul versante
Arsiero Strada degli Alpini (CAI 540) occidentaledel monte Cimone Itinerario facile che collegaArsieroal monte 3
Cimone
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Itinerario storico,che parte da Bressanvid® arrivaa Vicenzayipercorrele
Transumanz&aliso antiche vie armentarie romane e le antiche vie degli spostamentidel 1
bestiame PartedellaRomeaStrata

Itinerario di circa 200 km che collegada ovest a est i quattro sacrari

Alta Via della Grande Guerra militari, simbolidellaProvinciadi Vicenza

Itinerario ciclistico e pedonale in Veneto che collega sette cimiteri di
e X oA a , gueJrainglesj,dei so tci]Prlta icicaduti durante la Battagliadi SanSisto
BN RS d%ejzl erligs%llLAﬁoéii{rj]g | Rs%r;&gjﬁ?tinerario e lungo circa 100 km e si €
snodaattraversola Pedemontanavicentina

Percorsiad anello praticabili a piedi oppure in bici, che si sviluppanoin
+AS RSEfS YIf 32st RSE (0 aiBelte@IVuniyTacilmente raggiungibili dai centri 1
storicideiComuniR St £ Q! .f G2 LA} Yy 2

Itinerario ciclopedonaleche parte da Asiagoe giungea TreschéConcadi
Strada del vecchio trenino Roanasino allalocalita Campiellofipercorrendouna parte importante del 3
tracciatodellavecchiaferroviaRocchetteAsiago

Percorsaad anellochesi puo fare a piedi o in mountainbike, con partenza
Anello Altopiano e Monte da Lusianae passaggiaattraversoil labirinto rocciosodi Monte Corno,
Corno Malga CampoRossignolce BocchettaGranezzall percorsoe lungo circa
10km.
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Itinerario che porta alla scopertadelle malghedellazona,tra cui quelle del complesso
montuoso delle Melette di Foza Sonoben visibili i resti dei cruenti scontri che qui

ir lleMel : : . :
Ellie REENE EE ebbero luogo durante la Prima Guerra Mondiale, collegando trincee, gallerie, 3
postazioniosservativee di artiglieriae monumenticommemorativi
Aquila vaia Percorsauristico brevecheporta all'aquilain legnopiu granded'Europa,in Marcesina 3
Il calvario degli alpini Sentierolungomulattiere e trinceefino al Monte Ortigara 3
[ QA Y (i SdNipaé ge@ogicoper le formazionirocciosedel Pleistocenelnferiore; di
Giro dei Castelloni di tipo faunisticoe floristico per la presenzadi animalie vegetazioneprotetti; e di tipo 3
San Marco storico per la presenzadi gallerie, scalee camminamentirisalenti alla Prima Guerra
Mondialedurante la Stafexpedition
: .. Percorsdntorno a Campomulettoungoil qualesonostate posizionatelO opereR QI NJi S
Sentiero del silenzio - . : ) 3
contemporaneacomespuntodi riflessionee di memoriaallaguerra
. . Facilecircuito ciclabiledi 30 km. Attrattive: Osservatorioastrofisico,caseifici,Monte
Altopiano di Asiago 2

Corna
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2.4 |l territorio di riferimento i
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Camminie ciclovie

La diffusione di camminie ciclovie sul territorio delle tre OGDeé capillare,ma la maggiorparte delle vie risultano poco note,
strutturate e/o di una lunghezzamanutenzioneo predisposizionedei serviziche permettano una funzionalita cicloturisticao
escursionisticai qualita

Esistono,pero, delle vie maggiormentefunzionalie strutturate capacidi apportare un valore aggiuntoalle risorse proprie del
territorio, storiche, culturali, e naturalistiche Tratutte si citano la TreviseOstiglia,cicloviasu territorio di Terre Vicentinea sud
della provincig la cicloviadel Brenta, percorsotrasversalealle tre OGDche segueil corsoR S £ £ Q2 ffughg’ ik Gagdminodelle
Apparizionijtinerario che collegai principaliluoghivotivi provincialj f Q!Via della GrandeGuerra,itinerario alla scopertadelle
tracce storiche lasciate dalla | Guerra Mondiale sul territorio RSt f Q! fe (dellaJRedgmBntana il Giro delle malghe
RSEfQI.ft 02LALI y2

Sicitano come vie strategicheper la fruibilita turistica del territorio ancheil CamminoFogazzardRoi, la Transumanz&alisg la
RomeaStrata,gliitinerari ciclopedonaldelle Risorgivela stradadelle 52 gallerie,la cicloviaR2.
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Impianti sportivi e facilities:

OGD TERRE VICENTINE [Lxd ¢c¢cw! ¢CC¢LxL
Brendola Golf Club Colli Berici 3
Bike park 3
Bassano Palasport Velodromo 3
Campo da golf Brolo Bassano 3
Pala Angarano 3
Palaubroker 3
CMP Arena 3
Chiampo 2 Campi sportivi + PaMondelange 3
Creazzo Palazzetto + Campo da golf 3
Crespadoro Campo sportivo + ferrate Angelo Viali e Ezio Ferrari 3

Villaga Bike park Valle verde 3
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2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Impianti sportivi e facilities:

OGD TERRE VICENTINE [Lxd ! ¢ecw! ¢ce¢L£L
Laghetti pesca sportiva 3
Maneggi 3
Longare Pareti di roccia 3
Recoaro Terme Comprensorio sciistico Recoaro Mille 1
Palazzetto sport + 2 campi tennis + campo calcio + campo beach volley 3
Sovizzo Parco sport 3
Stadio + Palazzetto sport + pista comunale baseball + pista skate + p. pattinaggio
Vicenza + tiro + palestra scherma + piscine coperte + parete arrampicata Falesia di 3
Gogna
Rotzo Centro Fondo Campolongo 3
OGD PEDEMONTANA VENETA E COLLI
Valdastico Parco Alpinistice Anello delle Anguane 1
Schio Palestra di roccia «Piccole Dolomiti» 3
Posina FerrataFalcipieri 3
Thiene SkyDiveVicenzag Centro paracadutismo 3
Tonezza del Cimone, Torrebelvicino, CogOHOPaIestre di roccia 5

del Cengio
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2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

Impianti sportivi e facilities:

OGD MONTAGNA VENETA [Lxd !'¢c¢cw! ¢¢LxL
Asiago Comprensoridkaberlaba 1
Ski area Val FormicaCima Larici 2
Asiago Golf Arena 3
PalaHodegart 3
KaberlandOutdoor Park 3
Centro Fondo Asiago 1
Gallio Ski aredVielette 2
Roana Sciovie Verena 2000 2
AcroparkRoana 3
Lusiana Conco Centro Fondo Monte Corno 3
SciovieBiancoia 3
Enego Centro Fondo Valmaron 3
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2. ANALISI INTERNA

2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

;~c<.d

1 - motivazione

Impianti sportivi e facilities: 2 - interessante

3- complementare.

Livelloattrattivita impianti e facilities

3,5

2,5
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2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINE [Lxd ! ¢e¢w! ¢ce¢LzL
AJtiSSIMo _II:_:)Orgaggi di Altissimo, Miele Val Chiampo, 3
Arcugnano Pan de BariTartufo nero dei Berici 3
Asigliano veneto Radicchio rossbe.Co

BAssano Distillati, brpccolo e_Biso di B_ors@i Bassano, meringhe, forti bassanesi, 1

castagne di Valrovingparasie ovi, asparago bianco Dop

Barbarano Vino rosso 3
Bolzano vicentino Avanotti di Bolzandylarsonidi BolzanoTartufo nero dei Berici 3
Bressanvido Gnocchi dPojanella Il Marson 3
Castegnero Ciliegia di Castegnero, Quaglie allo Spidaotufo nero dei Berici 3
Chiampo Ciliegia durona di Chiampo, Miele Val Chian@iacionelaco la Rava 3

Bigoli neri di Costabissara, La veneziana,
Costabissara focaccia classica, La grappaCtintg Soppressa di Costabissara, Biscotto 2
maraneq Pane del Contadino
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2.4 1| territorio di riferimento

2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINE

Creazzo

Crespadoro

Dueville

Grumolo delle Abbadesse

Longare

Marostica
Montecchio Maggiore
Montegalda

Nanto

Broccolofiolaro di Creazzo

Miele Val Chiampo

Spaghi di Dueville, La trota
alla vivarese

Riso vialone nano e carnaroli

Piselli di Lumignanbe.Co

Ciliegia di Marostica Igp

Mostarda Vicentina, Cornette di
Montecchio

Grappa, Formaggi ovi caprini

Tartufo Scorzone, Olio di Nanto,
vino Sirah Tartufo nero dei Berici

1
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2.4 1| territorio di riferimento

2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD TERRE VICENTINE

Recoaro

Sandrigo

Torri di Quartesolo

Villaga

Valliona

Rotzo

OGD PEDEMONTANA VENETA E COLLI
Tonezza del Cimone

Posina

Marano Vicentino

Valli del Pasubio

Torrebelvicino

+Sft2 RQl&aidA02

Acqua Recoard;nochico lafioreta De.Co

Baccala alla vicentina

Asparago di Marola, Riso vialone nano e carnaroli
Rampuzzo]iBisi di Pozzol@artufo nero dei Berici
Prosciutto Bericdceuganeo DOC

PatateDe.Co

PatonaDe.Co

Patate e fagiolDe.Co Gnocchi
MaisDe.Co

Sopressde.Co

Bondola

Tartufo

a
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2. ANALISI INTERNA

2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

OGD PEDEMONTANA VENETA E COLLI

Caltrano Formajonel Pignato
Olio e miele
Lugo di Vicenza Maroni di Mortisa, bucatini alla lughege.Co
Breganze Vini DOC\{espaiolo Torcolato); torresani
Zané BigoiO X &ida
Thiene Baccala alla vicentina
OGD MONTAGNA VENETA
Asiago Formaggio Asiago Dop

Speck di Asiago
Fragola di Asiago

Torta Ortigara

Conco Sedano di Rubbio
Tarassaco
Lusiana Pomo peraDe.Co

Carne seccBe.Co

1
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2.4 1l territorio di riferimento
2.4.4 Le attrattive: analisi attrattivita per OGD

1 - motivazione

2 - interessante
3- complementare.

Livelloattrattivita attrattive enogastronomiche

3,5
3
2,5
2
15
1
0,5
0
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Sulterritorio vicentino sono numerosii prodotti enogastronomicicertificati e tipici, ma solamentealcuni di essiemergononel
mercatocome attrattori. Sututti di certo il formaggioAsiagoDOP,conosciutoa livello globale,ma si menzionanoanchei vini della
zonadi Breganzee il noto piatto baccalaallavicentina
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2. ANALISI INTERNA

2.4 |l territorio di riferimento
2.4.5 Le attrattive trasversali

Aclovie:

[ QL 0 A Y2S-NelilNdacgiato vicentino della ciclabile regionale
PadovaVicenzalrentino Alto Adige Il tratto vicentino si sviluppa
per 140km, costeggiandal Bacchiglioneil Parcofluvialedi Vicenza

Stazionderroviariapiu vicina Duevillenel piazzaleantistante

Criticita tratti su strade percorsedai mezzj necessarinterventi di

realizzaziongasserelleciclabiliin almeno7 punti del percorso Vi O <P°ev'"'3';\
= N\ \
0 \:—-,-/‘ g

@ ! \T‘SCostal;u\ss/;ara \D/L] AT
e AR e T />/ "\
S AL , ¢\
VN ) - -
Chiampo v Vicenza

A\
4 ; A
NV ’ Torri'di Camisano
A’@am e, st Qudrtesolo)| ] Vicentind
A Montecthio == ¥ T\ g3
% Maggionef BT .

@:Z 4,Brendola

Fonte: rielaborazione FTourism su dati provinciali FTOURISM®©2025
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.5 Le attrattive trasversali

Aclovie:

“Pergine :

Valsugana

La Cicloviadel Brenta ¢ e lunga 96 km e affiancail corso del fiume ,
Brentae costeggial lato estdella provincia,fino ad arrivarea PadovaE i S
suddivisibilein tre tratte: unaa nord (daEnego)aridossoR St f @Qél { G S8

Brentg unatra stradelocalie provincialifino a Bassanpe f Q dztasubl Y I 52 Q R Dhveak C
di Bassandino a Tezzesul Brenta Costeggia museidi Novee Bassanp 'O “M"'g" g 8 8@
con anchele sue Ville, e la pianadi Marcesina,con i Castellonidi San 9; Q%
) . rdiva - Malga Serona
marco,il Monte Ortigara,ecc C\a;n?a Col Dov.go@
sl 0y g N Riese Pio X
EconnessallaciclabilePedemontana B 5 e X Nt ﬁ) 3 M RO
: : Cittadella® %
. L. e .. S ’ Bressanv:do Q s
Stazionderroviariapiu vicina Carpanév/alstagnaa 300 m. *&2;"5;‘; @ @2 S @ M@ S
o ! N :

Tnssmo

Criticita frequentitratti sustradepercorsedaimezzi

Fonte: rielaborazione FTourism su dati provinciali FTOURISM®©2025
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2.4 1l territorio di riferimento |
2.4.5 Le attrattive trasversali

Aclovie:

La ciclabile AgnoGua - corre per 49 km lungo il torrente Agno
(successivamentBiumeGua)e si suddividein quattro tratte: la prima da o :
Recoaroa Valdagnolungo strade asfaltate vicinali la secondafino a R e "3‘,&";,‘;‘;
Montecchiqg laterzafino a Montebello; la quartafino aLonigo : AJR

Siconnettealle ciclabiledelle ex-Ferroviee costeggiadiverseVille comela
RoccaPisana,Trissino,il museoMUMATdi Valdagnojl complessapogeo
di MontecchioMaggiore,e i suoimusei(es Fondaziondisazza)

Stazionderroviariapiu vicina MontebelloVicentinoa 2 km.

Criticita frequenti intersezioni su strade percorse dai mezzj necessari i
interventi di realizzazionepasserelle ciclabili in almeno 4 punti del i

]
Montorso

S
F)EEF(:()rES() WC?ﬁMO, ‘ﬁ

A
Zermeghedo
T

Fonte: rielaborazione FTourism su dati provinciali FTOURISM®©2025
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.5 Le attrattive trasversali

Aclovie:

[ QL 0 A [ &HATNBRZhio - unisce Torrebelvicino al fiume
Bacchigliondino a Dueville Jungo29 km.

Si connette alle ciclabile delle ex-Ferrovie, e costeggiai torrenti
Leograe Timonchig incontrando attrattive come Villa Caldogno,
f QI N Kiridustsialedi @d¥ibe il SantuarioR S f { Qifftiiewe2

_-San Vito di %8s <
Leguzzano# *

Stazionderroviariapiu vicina Thienea 500 m.

Criticita intersezioni su strade percorse dai mezzj necessari
interventi di realizzaziongasserelleciclabiliin almenol punto del  §%
percorso - Vo

Fonte: rielaborazione FTourism su dati provinciali FTOURISM®©2025
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.5 Le attrattive trasversali

dclovie:

LaPedemontana € un percorsocheattraversada esta ovestla provincia,da Thienea BassanoaridossoR S f f Q! i AstagdA | y 2
e lungo22 km. Solamenteun terzo del tracciatorisultarealizzatan sedepropria, il resto coincideconil suolostradale

Lungoil percorsositrovano soprattutto attrattive architettonicoculturali,comele ville di Thienee Sarcedoj castellie i Museidi
Marostica

Siconnetteallaciclabiledel Brenta

lga Suniordiva *Malga Serona "

Y

Stazionderroviariapiu vicina Thienea

1.5km. N @ '
’ é % Q_\C ntina Col Dovigo

Criticita quasidel tutto localizzatosu
stradepercorsedai mezzi

I LT
aa

»
{ Tezze su

Fonte: rielaborazione FTourism su dati provinciali FTOURISM®©2025
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2. ANALISI INTERNA

2.4 |l territorio di riferimento
2.4.5 Le attrattive trasversali

dclovie

Risorgivedel Bacchiglione¢ 10 itinerari (in media lunghi 10 km
ciascuno) che seguono il corso delle sorgenti del fiume
Bacchiglioney S f £ Q2 ¥reayhatifdle, parte di uno dei piu
grandiacquiferiR Q 9 dzbldellaReteNatura200Q

Lungoil percorsosi trovano Ville venete inserite | £ f QAdgIG S 1§
patrimonio UNESCQ@ome VillaCaldognoVillaForniCeratoe Villa
ValmaranaBressan

3
\-Mor_\tlcello
Conte Otto

[

LAGHETTO

. . . Vicenza
Fonte: rielaborazione FTourism su o

https://www.risorgivedelbacchiglione.it/attivita/itinerari/ FTOURISM®2025
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2.4 |l territorio di riferimento
2.4.5 Le attrattive trasversali

Cammini

Il Camminodelle Apparizioni- rappresentaun itinerario religiosoda Lonigo(SantuariodellaMadonnadei Miracoli) a Trento (Duomodi
SanVigilio) Il nome fa riferimento al fatto che lungo il tragitto, ci sono vari luoghi di culto e santuarimariani Lungocirca 130 km,
permette di unire i luoghiche, nei secoliscorsi,si dice sianostati teatro di apparizionimariane Il Camminoprendeil via dal Santuario
della Madonna dei Miracoli a Lonigg passaper il Santuariodi Monte Bericoa Vicenzae il Santuariodella MadonnaR S f f Gh
Thiene Prosegueversoil Monastero della Resurrezionedi Cogollodel Cengig la chiesadi Brancaforay S f f \@lleR &It f & (
chiesadi SanSistodi Caldonazzoc [ Q! & & 2 GanimindPasyodopo Passailasciaai pellegriniinteressatia compiere«ll Cammino
delle Apparizioni»un documento ufficiale che conferiscelo status di pellegrino lungo il percorso e offre il diritto di usufruire

RSt t Q2nreilcdhventiéd meiinanasteri,nonchépressotutte le strutture convenzionate

Oltre ai quattro santuari religiosi (segnalati
con i localizzatoridi color celestd, lungo il
cammino ci sono diverse attrattive artistico-
architettoniche(in rossg e storico-culturali

). diverse Ville, il castellodi Thiene, e
musei

Fonte: rielaborazione FTourism su
FTOURISM©2025 https://www.santuariodipine.it/camminedelle-apparizioni.html




